BAB V
PENUTUP
A. Kesimpulan

Setelah penelitian dilakukan dengan menyebar kuesioner ke 96 orang
responden. Kemudian mengolah data hasil jawaban responden tersebut
menggunakan program SPSS 22. Hasilnya dapat disimpulkan bahwa Produk,
Harga, Lokasi/tempat dan Promosi berpengaruh signifikan terhadap minat beli
konsumen. Hal ini diperoleh dari hasil nilai thiung > tabel 12,178 > 1,661 dengan
taraf signifikan 0,000<0,05. Dengan demikian dapat disimpulkan bahwa HO
ditolak dan Ha diterima. Ini berarti terdapat pengaruh yang signifikan bauran
pemasaran terhadap minat beli konsumen.

Semakin baik strategi bauran pemasaran yang diterapkan oleh toko
cahaya hijab, maka semakin tinggi pula minat beli konsumen. Hal ini
menunjukkan setiap indikator bauran pemasaran bagi segi produk, harga,
tempat dan promosi memiliki peran penting dalam memengaruhi konsumen.
Ketika kepercayaan konsumen meningkat maka, konsumen akan terdorong
untuk melakukan pembelian berulang.

Kemudian hasil uji nilai R? (R Square) sebesar 0,612 dengan arti bahwa,
pengaruh variabel bauran pemasaran (x) terhadap minat beli (y) sebesar 61,2%.
Hal ini menunjukkan bahwa variabel bauran pemasaran dapat mempengaruhi
variabel minat beli konsumen sebesar 61% dan sisanya (39 %) dijelaskan oleh
variabel lain yang tidak dibahas dalam penelitian ini.

B. Saran

Dari kesimpulan di atas maka dapat diberikan saran oleh peneliti sebagai
berikut:

1. Untuk menjaga kestabilan penjualan serta meningkatkan minat beli
konsumen, hendaknya toko Cahaya Hijab selalu menjual produk sesuai
dengan harga pasar serta melakukan evaluasi kembali terhadap kebijakan
harga dengan mempertimbangkan daya beli konsumen dan kualitas

produk.
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2. Memperkuat promosi dengan memanfaatkan media sosial. Promosi digital
dapat membantu menarik konsumen baru serta jangkauan pasar lebih luas.
3. Untuk peneliti selanjutnya, agar mengembangkan variabel yang tidak
dibahas dalam penelitian ini seperti People (orang), Process (proses),
Physical Evidence (bukti fisik). Serta tren pasar, perilaku sosial, dan

kondisi ekonomi.
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LAMPIRAN

Kuesioner

PENGARUH BAURAN PEMASARAN TERHADAP MINAT BELI
KONSUMEN KECAMATAN PANYABUNGAN, KABUPATEN
MANDAILING NATAL

A. Identitas Responden:

Berilah tanda centang (\) pada salah satu jawaban dibawah ini :

1. Nama

2. Umur

3. Pekerjaan : 0 Pegawai Negeri O Pelajar/Mahasiswa

o Wiraswasta o Lain-lain

B. Petunjuk pengisian:

1. Isi dan lengkapi data anda sebelum mengisi angket/kuesioner.

2. Bacalah dengan teliti masing-masing pernyataan pada angket/kuesioner.

3. Pilihlah jawaban yang sesuai dengan pendapat anda.

4. Jawablah dengan memberikan tanda (V) pada kolom yang telah

disediakan.

5. Kiriteria pengisian kolom setiap variabel sebagai berikut:

Sangat Setuju (SS) =5
Setuju (S) =4
Ragu (R) =3
Tidak Setuju (TS) =2

Sangat Tidak Setuju (STS) =1



C. Pendapat Responden

Variabel (X) Bauran Pemasaran

Tanggapan
No Pernyataan
SS| S | R | TS | STS

Produk

1. | Produk yang ditawarkan memiliki
kualitas yang baik dan sesuai
dengan kebutuhan saya

2. | Tersedia beragam jenis, warna dan
motif hijab yang sesuai selera saya

3. | Stok produk selalu tersedia
sehingga saya mudah mendapat
produk yang saya inginkan

Harga

4. | Harga hijab di toko ini masih
terjangkau

5. | Harga Hijab sesuai dengan kualitas
produk yang saya dapatkan

6. | Harga hijab di toko ini bersaing
dengan toko lain

Tempat/Lokasi

7. | Lokasi toko mudah ditemukan dan
terjangkau

8. | Toko ini memiliki tempat yang
nyaman dan bersih

9. | Saya merasa fasilitas parkir atau
akses ke toko ini cukup memadai

Promosi

10 | Saya mengetahui promosi toko ini
melalui media sosial
(Facebook/Instagram/WhatsApp).

11. | Saya mendapatkan informasi toko
ini dari teman/keluarga yang
pernah berbelanja

12. | Promosi yang dilakukan toko ini
membuat saya tertarik untuk
membeli




Variabel (Y) Minat Beli

No

Pernyataan

Tanggapan

SS| S | R | TS |STS

Minat Transaksional

13. | Saya akan mempertimbangkan
untuk membeli hijab di toko ini
ketika saya membutuhkan

14 |Jika saya membutuhkan hijab,

saya lebih suka membeli langsung
di toko ini (offline)

Minat Referensial

15. | Saya akan merekomendasikan
toko hijab ini kepada teman dan
keluarga saya

16. | Saya akan menceritakan

pengalaman positif saya saat
berbelanja kepada orang lain

Minat Preferensial

17. | Saya lebih memilih toko ini
dibanding toko lain yang sejenis

18. | Jika ingin membeli hijab, saya
akan mendatangi toko ini terlebih
dahulu dibanding toko lain

Minat Eksploratif

19. | Saya akan mencari informasi lebih
lanjut mengenai produk hijab di
toko ini sebelum membeli

20. | Saya akan mencari tahu terlebih

dahulu mengenai diskon atau
promosi di toko ni
sebelum membeli




Tabulasi Jawaban Responden pada Variabel (X)
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84 | Wulandari 3 4 3 2 1 2 2 2 2 1 2 1 25
85 | Adelina Dalimunthe 2 2 2 2 2 1 2 2 2 2 1 2 22
86 | Nur Halimah 3 2 2 1 2 2 4 2 2 2 2 1 25
87 | Nur Azizah 3 4 3 4 4 3 3 4 3 2 3 3 39
88 | Minda Sari 5 4 4 2 2 3 4 3 3 3 2 4 38
89 | Dina 2 3 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 25
90 | Subaidah 3 3 3 2 2 3 4 3 2 3 3 4 35
91 | Tiara Matondang 3 3 3 3 2 3 4 4 3 1 1 1 31
92 | Yusraini 5 4 3 4 3 2 3 3 4 3 3 3 40
93 | Masrifah 2 2 2 2 2 2 2 2 2 1 2 2 23
94 | Nur Khofifah 2 1 2 3 4 3 3 2 1 2 2 2 27
95 | Sofwatun Nabilah 3 2 3 2 1 2 3 4 3 1 1 1 26
96 | Ummi Habibah 4 4 4 3 4 3 4 3 4 3 3 3 42
Tabulasi Jawaban Responden pada Variabel (Y)
No Nama Minat Beli (Y) Skor
MBI13 | MB14 | MB15 | MB16 | MB17 | MB18 | MB19 | MB20
1 | Nurul 3 3 4 3 3 4 4 4 28
2 | Puspita 3 2 3 2 2 3 4 3 22
3 | Rosmawati 3 3 4 3 3 2 3 4 25
4 | Anna 4 4 4 4 4 3 4 5 32
5 | Linda 2 2 3 2 2 2 2 3 18
6 | Sakdiani 3 3 2 2 3 2 3 2 20
7 | Riska 4 4 4 4 4 4 4 4 32
8 | Anggi 3 3 3 3 3 2 3 3 | 23
9 | Eva Nofriani 3 2 2 3 3 2 2 3 20
10 | Riski 4 5 4 4 3 2 2 2 26
11 | Rina 3 3 3 3 2 1 1 1 17
12 | winda 3 2 3 3 2 1 2 2 18
13 | Yusmidar 4 3 3 4 3 2 2 3 24
14 | Aisah 2 2 2 2 2 2 2 2 16
15 | Atika Hanum lubis 2 2 2 2 2 2 2 2 16
16 | Putri Salsabila 2 2 2 2 1 1 2 2 14
17 | Nur Mawarni 1 2 3 2 2 2 2 2 16
18 | Siti Aminah 5 5 5 5 5 5 4 4 23
19 | Khotmaida 2 2 2 2 2 1 2 2 15
20 | Mila Wulandari 1 1 1 1 1 1 1 1 8
21 | Siti Aisah 4 4 5 4 4 4 4 4 35
22 | Fatimah Sholeh 4 3 2 2 3 2 2 2 20
23 | Kholidah Rangkuti 4 3 2 2 2 1 3 4 21
24 | Asiroh 3 2 2 2 1 2 2 2 16
25 | Sartika Dwi 3 2 2 2 2 2 2 2 17
26 | Intan Permata Sari 3 3 3 3 2 1 2 2 19




27 | Dewi Sartika 3 2 3 2 1 2 1 2 16
28 | Rita 4 4 3 2 2 1 1 2 19
29 | Paridah 2 3 3 2 2 2 2 3 19
30 | Faisah 4 2 1 2 2 2 2 3 18
31 | Miftahul Jannah 3 2 1 1 3 2 2 2 16
32 | Tati Hsb 5 5 4 5 4 4 5 4 36
33 | Leli Suryani 2 2 3 1 1 1 3 5 18
34 | Rosyidah 2 2 1 2 2 2 2 3 16
35 | Jahra 5 3 2 3 3 2 2 3 23
36 | Elida Hafni 2 2 2 2 2 2 2 3 17
37 | Mawaddah 3 2 3 3 2 2 3 2 20
38 | Lia Rahmadani 3 1 2 3 2 2 2 2 17
39 | Rukiyah 2 1 2 2 2 2 2 2 15
40 | Juliani Nasution 4 3 3 2 2 2 3 3 22
41 | Nur Khoiriah Rangkuti 4 3 3 4 3 3 4 4 28
42 | Nur Haflah 3 3 3 2 2 3 3 3 22
43 | Rahma Sari 4 3 3 2 1 2 3 4 22
44 | Kholilah 2 2 2 3 1 2 3 2 17
45 | Leli Ramadani 1 1 1 1 1 1 1 1 8
46 | Sopiah 3 2 1 1 2 2 2 2 15
47 | Nikmah Wahyuni 2 2 3 3 3 1 2 2 18
48 | Mardiah 5 4 4 4 4 3 4 5 33
49 | Komariah 3 3 3 3 3 3 3 3 24
50 | Febriani 4 3 4 3 3 3 3 4 27
51 | Nabilatul Husni 3 3 4 3 3 3 4 4 27
52 | Ria Damayanti 2 3 2 2 2 2 3 3 19
53 | Erni Sasmita 2 2 3 2 2 1 2 2 16
54 | Amira Azzahrah 4 3 3 3 3 3 4 3 26
55 | Indah Wulandari 3 3 4 3 4 4 3 4 28
56 | Halimatus Sakdiah 4 3 3 3 3 3 4 4 27
57 | Desi Fitriani 2 2 1 1 1 2 2 2 13
58 | Eni Afifah 2 2 2 4 2 3 2 3 20
59 | Saskia Dinda 2 3 3 2 3 3 3 4 23
60 | Putri Annisa 5 3 4 3 4 3 4 4 30
61 | Rahmi Fadilah 2 3 2 1 2 2 2 3 17
62 | Nur Saadah 2 2 2 2 2 2 2 2 16
63 | Nur Saima Putri 1 2 2 2 1 1 2 2 13
64 | Andini Borotan 3 2 2 1 2 1 2 3 16
65 | Fadilah Lbs 3 3 4 3 3 3 3 4 26
66 | Hamda 4 3 3 4 3 3 5 4 29
67 | Donna 2 2 3 2 3 2 2 2 18
68 | Siti Fatimah 4 3 3 3 3 2 3 4 26
69 | Nurjani 2 3 3 3 3 3 3 3 23
70 | Sahriani 3 3 4 3 3 4 3 3 26




71 | Mona 4 3 4 3 4 3 2 4 27
72 | Maisaroh 4 4 3 4 3 4 4 5 31
73 | Hayani 4 3 3 2 2 2 2 3 21
74 | Wilda Hanifah 5 4 3 4 4 5 5 5 35
75 | Nur Aminah 2 3 2 2 2 1 1 3 16
76 | Mei Bunga 3 3 3 3 3 3 4 4 26
77 | Arina Riski 2 3 3 3 2 2 3 4 22
78 | Sahlina 2 2 3 3 2 3 2 3 20
79 | Mutiah 4 3 2 2 2 2 3 4 21
80 | Riadoh 2 2 3 2 3 3 2 3 20
81 | Meli Rangkuti 3 4 3 2 3 3 2 2 22
82 | Salwa Atikah 4 3 3 3 3 3 3 4 26
83 | Silvia 4 4 4 4 4 4 4 4 32
84 | Wulandari 3 2 3 2 1 2 1 2 16
85 | Adelina Dalimunthe 2 2 1 2 2 2 2 2 15
86 | Nur Halimah 2 2 2 2 2 2 2 2 16
87 | Nur Azizah 3 3 4 3 4 3 4 3 27
88 | Minda Sari 2 3 5 2 2 2 2 2 20
89 | Dina 3 3 4 3 2 2 2 2 21
90 | Subaidah 4 4 3 3 3 3 3 3 26
91 | Tiara Matondang 3 2 3 3 3 3 3 3 23
92 | Yusraini 4 3 4 3 3 4 4 4 29
93 | Masrifah 2 2 2 2 1 1 3 3 16
94 | Nur Khofifah 5 4 3 2 2 2 2 4 19
95 | Sofwatun Nabilah 2 2 3 2 2 2 2 2 17
96 | Ummi Habibah 1 2 3 3 2 2 2 1 16




Distribusi Nilai r tabel

Tingkat signifikansi untuk uji satu arah
df = (N-2) 0.05 0.025 0.01 0.005 0.0005

Tingkat signifikansi untuk uji dua arah
0.1 0.05 0.02 0.01 0.001
70 0.1954 0.2319 0.2737 0.3017 0.3798
71 0.1940 0.2303 0.2718 0.2997 0.3773
72 0.1927 0.2287 0.2700 0.2977 0.3748
73 0.1914 0.2272 0.2682 0.2957 0.3724
74 0.1901 0.2257 0.2664 0.2938 0.3701
75 0.1888 0.2242 0.2647 0.2919 0.3678
76 0.1876 0.2227 0.2630 0.2900 0.3655
77 0.1864 0.2213 0.2613 0.2882 0.3633
78 0.1852 0.2199 0.2597 0.2864 0.3611
79 0.1841 0.2185 0.2581 0.2847 0.3589
80 0.1829 0.2172 0.2565 0.2830 0.3568
81 0.1818 0.2159 0.2550 0.2813 0.3547
82 0.1807 0.2146 0.2535 0.2796 0.3527
83 0.1796 0.2133 0.2520 0.2780 0.3507
84 0.1786 0.2120 0.2505 0.2764 0.3487
85 0.1775 0.2108 0.2491 0.2748 0.3468
86 0.1765 0.2096 0.2477 0.2732 0.3449
87 0.1755 0.2084 0.2463 0.2717 0.3430
88 0.1745 0.2072 0.2449 0.2702 0.3412
89 0.1735 0.2061 0.2435 0.2687 0.3393
90 0.1726 0.2050 0.2422 0.2673 0.3375
91 0.1716 0.2039 0.2409 0.2659 0.3358
92 0.1707 0.2028 0.2396 0.2645 0.3341
93 0.1698 0.2017 0.2384 0.2631 0.3323
94 0.1689 0.2006 0.2371 0.2617 0.3307
95 0.1680 0.1996 0.2359 0.2604 0.3290
96 0.1671 0.1986 0.2347 0.2591 0.3274
97 0.1663 0.1975 0.2335 0.2578 0.3258
98 0.1654 0.1966 0.2324 0.2565 0.3242
929 0.1646 0.1956 0.2312 0.2552 0.3226
100 0.1638 0.1946 0.2301 0.2540 0.3211




Distribusi Nilai tabel

df 0,05 0,025
60 1.671 2.000
61 1.670 2.000
62 1.670 1.999
63 1.669 1.998
64 1.669 1.998
65 1.669 1.997
66 1.668 1.997
67 1.668 1.996
68 1.668 1.995
69 1.667 1.995
70 1.667 1.994
71 1.667 1.995
72 1.666 1.993
73 1.666 1.993
74 1.666 1.993
75 1.665 1.992
76 1.665 1.992
77 1.665 1.991
78 1.665 1.991
79 1.664 1.990
80 1.664 1.990
81 1.664 1.990
82 1.664 1.989
83 1.663 1.989
84 1.663 1.989
85 1.663 1.988
86 1.663 1.988
87 1.663 1.988
88 1.662 1.987
89 1.662 1.987
90 1.662 1.987
91 1.662 1.986
92 1.662 1.986
93 1.661 1.986
94 1.661 1.986
95 1.661 1.985
96 1.661 1.985
97 1.661 1.985
98 1.661 1.984
99 1.660 1.984
100 1.660 1.984




Output SPSS

Hasil Uji Validitas Bauran Pemasaran (X)

Correlations

BP1 | BP2 | BP3 | BP4 | BP5 | BP6 | BP7 | BP8 | BP9 | BP10 |BP12 | BP13 | TOTAL
BP1 Pearson
11,680"],511"|,317"| ,184| ,139| ,117| ,186|,385"|,284" | ,241"|,346™| ,578"
Correlation
Sig. (2-
,000( ,000| ,002| ,073| ,178| ,258| ,070| ,000]| ,005| ,018| ,001 ,000
tailed)
N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96
BP2 Pearson
,680™ 11,742 ,520"|,338"|,307"| ,215°|,330™|,394™ | ,282"|,315" | ,429"| ,657"
Correlation
Sig. (2-
,000 ,000( ,000(| ,001] ,002| ,035| ,001| ,000| ,005| ,002| ,000 ,000
tailed)
N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96
BP3 Pearson
5117 | ,742" 1],668"|,435"|,326™| ,196|,277"|,372"|,266™|,277"|,392" | ,624"
Correlation
Sig. (2-
,000| ,000 ,000| ,000| ,001]| ,056| ,006| ,000| ,009| ,006| ,000 ,000
tailed)
N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96
BP4 Pearson
, 3177 1,520™ | ,668™ 11,760,506 | ,224"|,373™|,427"|,279"|,375"| ,434"| , 717"
Correlation
Sig. (2-
,002| ,000]| ,000 ,000| ,000| ,028]| ,000( ,000| ,006| ,000| ,000 ,000
tailed)
N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96
BP5 Pearson
,184 1,338,435 |,760™ 11,724 ,460™ | ,373" | ,467"|,406" | ,529™ | ,435™| ,701"
Correlation
Sig. (2-
,0731 ,001| ,000]| ,000 ,000( ,000| ,000| ,000| ,000| ,000| ,000 ,000
tailed)
N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96
BP6 Pearson
,1391,307"|,326™ | ,506™ | ,724™ 1],636™|,469"|,422"|,389"|,437"|,344™| ,585"
Correlation
Sig. (2-
,1781 ,002| ,001]| ,000| ,000 ,000( ,000| ,000] ,000| ,000( ,001 ,000
tailed)
N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96
BP7 Pearson
1171 ,215"| ,196| ,224" | ,460™ | ,636™ 11,7677 ],564™ | ,424™ | ,435"|,285"| ,546™

Correlation




Sig. (2-

,258 | ,035]| ,056| ,028| ,000| ,000 ,000| ,000| ,000| ,000| ,005 ,000
tailed)
N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96
BP8 Pearson
,186 1,330 | ,277"|,373"|,373" | ,469" | ,767" 1],6917],395"|,419"|,286"| ,579"
Correlation
Sig. (2-
,070| ,001| ,006| ,000| ,000| ,000( ,000 ,000( ,000| ,000| ,005 ,000
tailed)
N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96
BP9 Pearson
, 385,394 | ,372™ | ,427" | 467" | ,422" | ,564™ | ,691™ 11,615™],581"|,617"| ,715"
Correlation
Sig. (2-
,000| ,000| ,000| ,000( ,000| ,000{| ,000]| ,000 ,000| ,000| ,000 ,000
tailed)
N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96
BP10 Pearson
,284" | ,282" | ,266™ | ,279™ | ,406™ | ,389" | ,424™ | ,395 | ,615™ 11,678"|,5628"| ,579"
Correlation
Sig. (2-
,005| ,005| ,009| ,006| ,000| ,000| ,000| ,000| ,000 ,000| ,000 ,000
tailed)
N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96
BP12 Pearson
241" | ,315™ | ,277" | ,375™ | ,529" | ,437" | ,435™ | ,419" | ,5681" | ,678" 11,699 ,605™
Correlation
Sig. (2-
,018| ,002| ,006| ,000| ,000( ,000| ,000| ,000] ,000{ ,000 ,000 ,000
tailed)
N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96
BP13 Pearson
, 346" | ,429™ | ,392™ | ,434™ | ,435™ | ,344™ | ,285" | ,286™ | ,517" | ,528™ | ,699" 1| ,593"
Correlation
Sig. (2-
,001| ,000| ,000| ,000| ,000| ,001| ,005| ,005| ,000| ,000| ,000 ,000
tailed)
N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96
TOTAL Pearson
,578"|,657"|,624™ |, 717" | ,701" | ,585" | ,546" | ,579™ | ,715™ | ,579" | ,605™ | ,593" 1
Correlation
Sig. (2-
,000| ,000| ,000| ,000| ,000| ,000| ,000| ,000| ,000( ,000| ,000| ,000
tailed)
N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).




Hasil Uji Validitas Minat Beli (Y)

Correlations

MB13 | MB14 | MB15 | MB16 | MB17 | MB18 | MB19 | MB20 | TOTAL

MB13  Pearson Correlation 1| ,702"| ,428"( ,652"| ,593"| ,489™| ,531"| ,587" 724"

Sig. (2-tailed) ,000| ,000( ,000( ,000| ,000| ,000| ,000 ,000

N 96 96 96 96 96 96 96 96 96

MB14  Pearson Correlation ,702" 1| ,636"| ,620"| ,657"| ,553"| ,540™| ,568" 761"

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 96 96 96 96 96 96 96 96 96

MB15 Pearson Correlation 428" ,636™ 11 ,640"| ,613"| ,571"| ,509™| ,483" ,725™

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 96 96 96 96 96 96 96 96 96

MB16  Pearson Correlation ,552" | ,620™| ,640” 1| ,698"| ,639"| ,618™| ,484" 778"

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 96 96 96 96 96 96 96 96 96

MB17 Pearson Correlation ,593™| 6577 ,613™| ,698™ 11 ,735"| ,628"| ,558" 812"

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 96 96 96 96 96 96 96 96 96

MB18  Pearson Correlation ,489™ [ ,553™| ,571"| ,639"| ,735" 11 ,722"| ,603" ,785™

Sig. (2-tailed) ,000| ,000( ,000( ,000| ,000 ,000| ,000 ,000

N 96 96 96 96 96 96 96 96 96

MB19 Pearson Correlation ;531" ,540™| ,509™| ,618™| ,628"| ,722" 11 ,746™ ,826™

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 96 96 96 96 96 96 96 96 96

MB20  Pearson Correlation ,587"| ,568™ | ,483"| ,484"| ,558"| ,603"| ,746™ 1 ,780™

Sig. (2-tailed) ,000| ,000( ,000( ,000| ,000| ,000| ,000 ,000

N 96 96 96 96 96 96 96 96 96

TOTAL Pearson Correlation 7247 761" ,725™| ,778"| ,812™| ,785"| ,826™| ,780" 1
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 96 96 96 96 96 96 96 96 96

**_ Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).




Hasil Uji Reliabilitas Bauran Pemasaran (X)

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha

N of Items

,896

12




Hasil Uji Reliabilitas Minat Beli (Y)

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha N of Items

,921




Uji Asumsi Klasik

1. Uji Normalitas
Normal probability plots
Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual

Dependent Variable: MinatBeli
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Uji Heteroskedastisitas

Scatterplot
Dependent Variable: MinatBeli
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Uji Regresi Linier Sederhana

Coefficients?

Unstandardized

Coefficients

Standardized

Coefficients

Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) ,967 1,712 ,565 ,574
Bauran
,643 ,053 , 782 12,178 ,000
Pemasaran

a. Dependent Variable: Minat Beli




Uji Hipotesis

1. Uji Parsial (T)

Coefficients?

Standardize

Unstandardized d
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) ,967 1,712 ,565 ,574
Bauran
,643 ,053 , 7821 12,178 ,000
Pemasaran

a. Dependent Variable: Minat Beli




2. Determinasi (R Square)

Model Summary

Model

R Square Adjusted R Square

Std. Error of

Estimate

the

,7823

,612 ,608

3,658

a. Predictors: (Constant), Bauran Pemasaran
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