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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Menurut temuan ini yang membahas terkait pengaruh diskon dan live 

streaming Shopee terhadap keputusan pembelian mahasiswa Manajemen 

Bisnis Syariah STAIN Mandailing Natal, jadi bisa dirumuskan sejumlah poin 

kesimpulan antara lain:  

a. Diskon berpengaruh terhadap keputusan pembelian mahasiswa Manajemen 

Bisnis Syariah STAIN Mandailing Natal. Aspek tersebut diungkap dari uji t 

(parsial) secara temuan yang didapat skor thitung 4,756 > ttabel 1,977 serta 

signifikansi yang dibawah 0,05 ialah 0,000.   

b. Live streaming berpengaruh terhadap keputusan pembelian mahasiswa 

Manajemen Bisnis Syariah STAIN Mandailing Natal. Aspek tersebut 

diungkap dari uji t (parsial) secara temuan yang didapat skor thitung 4,459 > 

ttabel 1,977 serta signifikansi yang di bawah 0,05 ialah 0,000.  

c. Diskon dan live streaming berpengaruh terhadap keputusan pembelian 

mahasiswa Manajemen Bisnis Syariah STAIN Mandailing Natal. Aspek 

tersebut diungkap dengan uji F secara skor Fhitung 59,790 > Ftabel 3,06 serta 

signifikansi di bawah 0,05 ialah 0,000.   

 

B. Saran 

Dari temuan analisis yang telah didapat, tetap adanya sejumlah 

keterbatasan pada studi ini yang mesti ditinjau serta disempurnakan pada 

penelitian selanjutnya. Oleh karena itu, beberapa usulan dapat diajukan guna 

meningkatkan kualitas penelitian di masa mendatang. Adapun saran yang bisa 

dimanfaatkan sebagai sumber pebanding disampaikan antara lain:    

1. Bagi Mahasiswa Manajemen Bisnis Syariah STAIN Mandailing Natal 

Bagi mahasiswa atau konsumen yang sering menggunakan platform e-

commerce, salah satunya seperti Shopee disarankan untuk bijak dalam 

memanfaatkan diskon dan live streaming yang ada. Memahami strategi 

pemasaran yang digunakan oleh penjual akan membantu konsumen 
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membuat keputusan pembelian yang lebih rasional. Selain itu, mahasiswa 

juga sebaiknya memprioritaskan pembelian produk yang benar-benar 

diperlukan, meskipun ada tawaran diskon yang menggoda. 

2. Bagi Peneliti Selanjutnya 

Studi ini sekedar berfokus di pengaruh diskon dan live streaming 

Shopee terhadap keputusan pembelian di kalangan mahasiswa. Dengan 

demikian, untuk studi selanjutnya disarankan agar cakupan penelitian 

diperluas dengan memasukkan variabel lain yang mungkin turut 

memengaruhi keputusan pembelian, seperti tingkat kepercayaan pengguna 

terhadap platform atau kategori produk yang dibeli. Selain itu, metode 

pengumpulan data melalui wawancara mendalam juga bisa dipertimbangkan 

guna memperoleh gambaran yang lebih komprehensif terkait perilaku 

konsumen dalam merespons promosi melalui diskon dan siaran langsung.   
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