
 

 

BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian tentang Pengaruh Islamic Branding 

terhadap Keputusan Pembelian Kosmetik Wardah (Studi Kasus Konsumen 

Wardah di Toko Hotma Kosmetik Kecamatan Panyabungan), dapat ditatik 

kesimpulan bahwa dari 35 responden mayoritas konsumen wardah adalah 

mahasiswi di Toko Hotma Kosmetik. Semua pertanyaan valid karena nilai r 

hitung > r tabel. Uji reliabilitas menunjukkan variabel X sebesar 0,752 > 0,60 

dan variabel Y sebesar 0,734 > 0,60, sehingga nilai Cronbach alpha > r tabel 

dan semua pertanyaan dinyatakan reliabel. Hasil analisis regresi linear 

sederhana menunjukkan nilai sig sebesar 0,001 lebih kecil dari 0,05 dan nilai t-

hitung sebesar 3,794 yang lebih besar dari nilai t-tabel 1,692, hai ini berarti 

Islamic Branding memiliki pengaruh yang signifikan dan positif terhadap 

keputusan pembelian kosmetik wardah sehingga hipotesis diterima. Hasil uji 

koefisien determinasi didapat hasil nilai R Square 0,304 yang berarti Islamic 

Branding mempengaruhi keputusan pembelian sebesar 30,4%, sedangkan 

69,6% lainnya dipengaruhi faktor-faktor lain diluar penelitian. Dengan 

demikian, dapat disimpulkan bahwa strategi pemasaran berbasis Islamic 

branding yang diterapkan oleh merek wardah sangat efektif dan relevan dalam 

meningkatkan minat dan keyakinan konsumen untuk melakukan pembelian 

produk wardah. 

B. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian tentang Pengaruh Islamic Branding terhadap 

Keputusan Pembelian Kosmetik Wardah (Studi Kasus Konsumen Wardah di 

Toko Hotma Kosmetik Lintas Barat Kecamatan Panyabungan). Terdapat 

beberapa saran yang diharapkan dapat bermanfaat bagi kemajuan Toko Hotma 

kosmetik dan peneliti. Saran-saran tersebut adalah:  

1. Bagi pemilik toko Hotma Kosmetik diharapkan dapat terus 

mempertahankan penjualan kosmetik wardah dan karyawan dapat 

menjelaskan mengapa produk ini cocok untuk konsumen muslim, serta 
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memanfaatkan promosi yang menonjolkan nilai-nilai Islami agar menarik 

lebih banyak konsumen.  

2. Bagi peneliti berikutnya, hasil penelitian ini dapat dijadikan sebagai bahan 

perbandingan dan referensi penelitian, sekaligus sebagai pertimbangan 

untuk memperdalam kajian pada penelitian selanjutnya. 
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