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A. Kesimpulan

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan mengenai pengaruh Brand Image

dan Brand Ambassador terhadap Minat Beli di Nibra’s House Madina

Panyabungan , maka penulis mengambil kesimpulan sebagai berikut:

1.

Secara parsial variabel Brand Image berpengaruh signifikan terhadap minat
beli konsumen di Nibra’s House Madina Panyabungan. Hal ini ditunjukkan
dengan nilai thitung (2,250) > traver (1,672) sehingga hipotesis penelitian ini
menyatakan Ho ditolak H, diterima. Nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05.
Hal ini menunjukkan bahwa Brand Image berpengaruh signifikan dan
mempunyai pengaruh terhadap minat beli pakaian di Nibra’s House Madina
Panyabungan. Semakin baik Brand Image yang ditampilkan maka semakin
tinggi pula minat konsumen untuk membeli.

Secara parsial variabel Brand Ambassador berpengaruh signifikan terhadap
minat beli konsumen di Nibra’s House Madina Panyabungan. Hal ini
ditunjukkan dengan nilai thiung (4,309) > teavel (1,672) sehingga hipotesis
penelitian ini menyatakan Ho ditolak H. diterima. Nilai signifikansi sebesar
0,000 < 0,05. Hal ini menunjukkan bahwa Brand Ambassador berpengaruh
signifikan dan mempunyai pengaruh terhadap minat beli pakaian di Nibra’s
House Madina Panyabungan. Keberadaan Brand Ambassador yang terkenal
juga mampu meningkatkan minat beli masyarakat karena figur publik
tersebut dinilai mampu merepesentasikan gaya hidup islami sekaligus
memperkuat kepercayaan konsumen.

Secara simultan variabel Brand Image dan Brand Ambassador berpengaruh
signifikan terhadap minat beli konsumen di Nibras House Madina
Panyabungan. Hal ini dibuktikan dengan nilai F hiwng (12.702) > F taper (3,16)
sehingga Ho ditolak dan H. diterima. Nilai koefisien determinasi (R?)
sebesar 0,531 menunjukkan bahwa variabel Brand Image (X1) dan Brand
Ambassador (X:) mampu menjelaskan minat beli (Y) sebesar 31,4%,
sedangkan sisanya sebesar 68,6% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak

diteliti dalam penelitian ini
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B. Saran
Peneliti menyadari bahwa penelitian ini masih belum sempurna dan
memiliki beberapa hal yang perlu ditingkatkan.. Peneliti memiliki saran yang
diharapkan dapat memberikan masukan pada penelitian selanjutnya yang lebih
baik. Saran yang dapat diberikan pada penelitian ini adalah sebagai berikut:
1. Bagi Nibra’s House Madina Panyabungan
Bagi Nibra’s House Madina Panyabungan diharapkan dapat
memperkuat Brand image dan pemanfaatan Brand ambassador dengan
lebih optimal, sehingga dapat meningkatkan minat beli konsumen dan
mempertahankan keunggulan bersaing di pasar.
2. Bagi Institut Pendidikan
Bagi institut diharapkan dapat menjadi umpan balik bagi Sekolah
Tinggi Agama Islam Negeri Mandailing Natal, khususnya yang berkaitan
dengan Brand image dan Brand ambassador terhadap Minat Beli Pakaian
di Nibra’s House Madina Panyabungan.
3. Bagi Peneliti Selanjutnya
Penelitian serupa dengan menggunakan variabel lain diharapkan
dapat dilakukan sebagai bentuk tindak lanjut dari hasil penelitian ini, karena
masih ada variabel lain yang berpengaruh terhadap minat beli konsumen
namun belum diteliti dalam penelitian ini. Penelitian yang akan datang
sebaiknya menggunakan populasi yang lebih luas dan menambah variabel
lain, mengingat masih banyak faktor yang dapat mempengaruhi minat beli

pakaian merek di Nibra’s House Madina Panyabungan.
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