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BAB iV 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Hasil ipenelitian iini idapat iditarik ikesimpulan iadalah ilabel ihalal imemiliki 

inilai isignifikasi i0,000 ilebih ikecil idari i0,05 idan inilai ithitung isebesar i5,217 ilebih 

ibesar idari inilai ittabel isebesar i1,984, isehingga ivariabel ilabel ihalal iberpengaruh 

ipositif idan isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian.  

1 iCitra iMerek inilai isignifikansi isebesar i0,000, iyang ilebih ikecil idari i0,05, iyaitu 

idengan inilai i0,000 i< i0,05. iKetika inilai ithitung idibandingkan idengan inilai ittabel, 

idiketahui ibahwa inilainya isebesar i11.268 i> i1,984. imaka idapat idi itarik 

ikesimpulan ibahwa iH0 iditolak idan iHa iditerima, iartinya iterdapat ipengaruh ilabel 

ihalal idan ikualitas iproduk iterhadap ikeputusan ipembelian iRoti iAroma idi 

iPanyabungan. 

2 Label ihalal idan iCitra iMerek imemiliki inilai isignifikansi isebesar i0,000. iKarena 

inilai isignifikansi ilebih ikecil idari i0,05 iatau i5%, iyaitu isebesar i0,000, ihal iini 

imenunjukkan ibahwa isecara iumum ikeputusan ipembelian idapat idijelaskan ioleh 

ivariabel ilabel ihalal idan icitra imerek.  

3 iSelain iitu, isetelah imembandingkan inilai iFhitung i(11.268) idengan inilai iFtabel 

i(3,09), ikita idapat imenyimpulkan ibahwa inilai iFhitung ilebih ibesar idari inilai 

iFtabel i(11.268 i> i3,09). imaka idapat idi itarik ikesimpulan ibahwa iH0 iditolak idan 

iHa iditerima, iartinya iterdapat ipengaruh ilabel ihalal idan icitra iproduk isecara 

isimultan i(bersama-sama) iterhadap ikeputusan ipembelian iRoti iAroma idi 

iPanyabungan. 

 

B. Saran 

Berdasarkan ikesimpulan ihasil ipenelitian, isaran iyang idapat idirumuskan 

iadalah isebagai iberikut: i 

1. Untuk iperusahaan, ipenting iuntuk imempertahankan iketerangan iproduk iseperti 

ilabel ihalal, ikomposisi ibahan, idan ilokasi ipembuatan iagar ilebih ijelas ibagi 

ikonsumen. iSelain iitu, iperusahaan iperlu iterus imengembangkan iinovasi idan 
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imempertahankan icitra imerek ikarena ikonsumen isemakin iselektif idalam 

imemilih iproduk iyang iberkualitas idan iaman. 

2. Bagi ipeneliti iselanjutnya, idiharapkan ihasil ipenelitian iini idapat imenjadi 

ireferensi iuntuk ipenelitian imengenai ipengaruh ilabel ihalal idan icitra imerek. 

3. Terhadap ikeputusan ipembelian idapat idijadikan ibahan ipertimbangan ijika 

iingin imembeli iproduk iroti iaroma iPanyabungan. 
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