BAB V
PENUTUP

Kesimpulan

Hasil penelitian ini dapat ditarik kesimpulan adalah label halal memiliki
nilai signifikasi 0,000 lebih kecil dari 0,05 dan nilai thiwng sebesar 5,217 lebih
besar dari nilai twbel sebesar 1,984, sehingga variabel label halal berpengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian.
Citra Merek nilai signifikansi sebesar 0,000, yang lebih kecil dari 0,05, yaitu
dengan nilai 0,000 < 0,05. Ketika nilai thiwng dibandingkan dengan nilai tabel,
diketahui bahwa nilainya sebesar 11.268 > 1,984. maka dapat di tarik
kesimpulan bahwa HO ditolak dan Ha diterima, artinya terdapat pengaruh label
halal dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian Roti Aroma di
Panyabungan.
Label halal dan Citra Merek memiliki nilai signifikansi sebesar 0,000. Karena
nilai signifikansi lebih kecil dari 0,05 atau 5%, yaitu sebesar 0,000, hal ini
menunjukkan bahwa secara umum keputusan pembelian dapat dijelaskan oleh
variabel label halal dan citra merek.
Selain itu, setelah membandingkan nilai Fpjune (11.268) dengan nilai Ftabel
(3,09), kita dapat menyimpulkan bahwa nilai Fhitung lebih besar dari nilai
Ftabel (11.268 > 3,09). maka dapat di tarik kesimpulan bahwa HO ditolak dan
Ha diterima, artinya terdapat pengaruh label halal dan citra produk secara
simultan (bersama-sama) terhadap keputusan pembelian Roti Aroma di

Panyabungan.

Saran
Berdasarkan kesimpulan hasil penelitian, saran yang dapat dirumuskan
adalah sebagai berikut:
Untuk perusahaan, penting untuk mempertahankan keterangan produk seperti
label halal, komposisi bahan, dan lokasi pembuatan agar lebih jelas bagi

konsumen. Selain itu, perusahaan perlu terus mengembangkan inovasi dan
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mempertahankan citra merek karena konsumen semakin selektif dalam
memilih produk yang berkualitas dan aman.

2. Bagi peneliti selanjutnya, diharapkan hasil penelitian ini dapat menjadi
referensi untuk penelitian mengenai pengaruh label halal dan citra merek.

3. Terhadap keputusan pembelian dapat dijadikan bahan pertimbangan jika

ingin membeli produk roti aroma Panyabungan.
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