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BAB V
PENUTUP
A. KESIMPULAN

Dari hasil penelitian yang telah dilakukan dapat ditarik beberapa kesimpulan:
1. Dalam praktik jual beli dalam facebook atau bisnis Online lebih awal

mempunyai akun facebook, setelah masuk dalam situs itu pembeli tinggal
melihat dan memilih suatu barang yang ada di akun pemilik atau grup jual
beli yang tersedia dalam laman facebook tersebut. disitu pemilik akun
sudah memaparkan spesifikasi barang yang di jualnya. kemudian pembeli
bisa menanyakan apa-apa saja yang ingin di tanyakan, misalnya jenis
barang, ukuran, bahannya, merek dan lain-lain. setelah cocok antara
penjual dan pembeli bisa melakukan transaksi dengan menyetujui suatu
perjanjian yang telah di sepakati atau di tetapkan oleh kedua belah pihak.
2. Pada penjualan laman facebook ada beberapa yang belum sesuai dengan
ketentuan fatwa No: 05/DSN-MUI/IV/2000 Tentang jual beli salam
menjelaskan beberapa ketentuan lebih tentang jual beli salam. Dalam
penyerahan harga atau Ras Mal, alat bayar harus diketahui jumlah dan
bentuknya, baik berupa uang, barang, atau manfaatnya. Selain itu harus
dilakukan pada saat kontrak disepakati serta pembayaran tidak boleh
dalam bentuk pembebasan hutang dan barang tersebut di serahkan pada
jangka waktu yang ditentukan atau yang telah disepakati oleh kedua belah

pihak.
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B. SARAN

Untuk melakukan sebuah perdagangan dalam aplikasi facebook atau bisnis online,
saya menyarankan supaya mempermudah seseorang dalam melakukan
perdagangan pada jual beli facebook atau bisnis online antara lain:

1. Terlebih dahulu mintalah informasi yang jelas mengenai barang yang
jualnya, lihatlah kondisi barang, harga barang, dan cara pembayaran dan
sistim pengiriman pada barang tersebut. Mintalah nomor resi pada barang
jika diperlukan.

2. Diwajibkan extra hati-hati dalam melakukan transaksi, lihat lah isi iklan
maupun isi chat si penjual jika mengandung banyak janji-janji yang terlalu
berlebihan jangan mudah terpancing. Minta lah tanda bukti pengiriman

jika perlu.
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