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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian mengenai pengaruh promosi dan lokasi 

bank syariah terhadap minat santri musthafawiyah untuk menjadi nasabah 

bank syariah, maka dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut: 

1. Promosi (promotion dan lokasi (place) secara parsial berpengaruh 

positif terhadap minat santri musthafawiyah untuk menjadi nasabah 

bank syariah dengan nilai t hitung  untuk variabel promosi adalah 

sebesar 3.991> 1,665 dengan signifikan 0,010 < 0,05%. Sedangakan 

lokasi secara parsial berpengaruh positif terhadap minat santri 

musthafawiyah untuk menjadi nasabah bank syariah dengan nilai t 

hitung  untuk variabel lokasi adalah sebesar 2.901 > 1,664 dengan 

signifikan 0,010 < 0,05% 

2. Secara simultan menunjukkan bahwa variabel promosi (promotion dan 

lokasi (place) berpengaruh terhadap minat santri musthafawiyah untuk 

menjadi nasabah bank syariah dengan nilai f hitung (38.263) lebih besar 

dari f tabel (3.089) sehingga Ho3 ditolak dan Ha3 diterima yang berarti 

secara simultan terdapat pengaruh yang signifikan dari variabel bebas 

(promosi dan lokasi) terhadap variabel terikat (Minat santri). 

3. Variabel yang paling berpengaruh secara dominan terhadap minat santri 

musthafawiyah untuk menjadi nasabah bank syariah adalah promosi 

dengan nilai t hitung  untuk variabel promosi adalah sebesar 3.991> 

1,665 dengan signifikan 0,010 < 0,05%. 

B. Saran 

1. Bagi pihak bank 

a. Bagi pihak bank agar lebih memperhatikan faktor-faktor yang 

mempengaruhi minat santri musthafawiyah untuk menjadi nasabah 

bank syariah dengan tujuan supaya nasabah meningkat setiap waktu. 

b. Kejujuran dan kepercayaan antara bank dan nasabah harus lebih 

ditingkatkan agar terhindar dari unsur penipuan (gharar) yang tidak 
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diinginkan yang menyebabkan kemafsadatannya lebih banyak dari 

pada kemaslahatannya. 

2. Bagi peneliti selanjutnya 

a. Variabel yang digunakan untuk penelitian ini tiga variabel. Oleh sebab 

itu pada penelitian selanjutnya dapat menambahkan variabel lainnya 

yang berhubungan dengan minat santri musthafawiyah untuk menjadi 

nasabah bank syariah. Sehingga dapat memberikan gambaran yang 

lebih luas mengenai faktor apa saja yang minat santri musthafawiyah 

untuk menjadi nasabah bank syariah. 

b. Jumlah sampel yang digunakan dalam penelitian ini hanya 100 orang. 

Penelitian selanjutnya diharapkan dapat memperbanyak jumlah 

sampel  yang akan digunakan, sehingga akan mendekati gambaran 

hasil yang lebih mendekati kondisi yang sebenarnya. 

c. Diharapkan untuk peneliti selanjutnya menggunakan jenis lokasi yang 

berbeda dan penambahan indikator. 
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