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A. Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian di atas, maka dapat di ambil sebagai
kesimpulan sebagai berikut :

1. Pemasaran digital berpengaruh terhadap peningkatan pendapatan UD. Alame
Sahlul Musayyar di Kelurahan Kota Siantar Kecamataan Panyabungan
Kabupaten Mandailing Natal. Hal ini dibuktikan oleh pemilik usaha dagang
Alame setelah memutuskan menggunakan digital marketing dapat
meningkatkan pendapatan tersebut. Serta digital marketing juga mampu
meningkatkan pendapatan dengan efisiensi waktu yang tidak terbatas.

2. Pemasaran digital berpengaruh terhadap peningkatan pendapatan UD. Alame
Sahlul Musayyar di Kelurahan Kota Siantar Kecamataan Panyabungan
Kabupaten Mandailing Natal, sesuai dengan konsep marketing yaitu 1).
Produk (Product), 2). Harga (Price), 3). Promosi (Promotion), dan 4). Tempat
(Place).

3. Berdasarkan hasil output penelitian diatas data uji Validitas variabel Pemasaran
digital (X), dan variabel pendapatan (Y) dinyatakan Valid. Uji Realibilitas
Variabel pemasaran digital (X) dan peningkatan pendapatan (Y) dinyatakan
reliable. Dan uji Heteroskedastisitas setiap variabel dinyatakan tidak
mengalami Heteroskedastisitas.

B. Saran

1. Untuk UD. Alame Sahlul Musayyar selanjutnya lebih memperluas untuk
pemasaran produk yang mereka jual melalui pemasaran digital. Sehingga
dengan mempeluas jangkauan tersebut dapat menarik konsumen untuk
membeli produk yang dijual yang pasti akan berdampak pada pendapatan UD.
Alame Sahlul Musayyar.

3. Bagi perusahaan khususnya UD. Alame Sahlul Musayyar, tempat penulis
melakukan penelitiannya, berharap dengan penerapan pemasaran digital
melalui media sosial semakin banyak diketahui manfaat dan kegunaannya,

sehingga banyak industri kreatif milik masyarakat menengah ke bawah.
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4. Bagi peneliti selanjutnya, saya menyarankan untuk mempelajari internet
marketing  untuk  mengetahui  kegagalannya ~dan  membandingkan
keberhasilannya, mencari perusahaan yang berhasil menerapkan  digital
marketing dan perusahaan yang belum.

5. Bagi para pengembang industri kreatif yang baru merintis usaha mencoba
memasarkan produknya melalui media online. Menurut penulis, setelah
penelitian ini penerapan pemasaran digital melalui media sosial sangat
bermanfaat untuk menunjang pemasaran, memperkenalkan produk ke pasar

yang lebih luas
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