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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan  

Berdasarkan hasil penelitian di atas, maka dapat di tarik suatu 

kesimpulan sebagai berikut: 

1. Berdasarkan data yang diperoleh dari hasil penelitian di atas bahwa 

strategi promosi wisata perikanan Anak Yatim Tambangan dilakukan oleh 

Masyarakat Desa Tambangan Jae dengan cara mempromosikan wisata 

melalui mulut ke mulut serta menjalin kerjasama dengan dinas pariwisata 

Kabupaten Mandailing Natal sehingga wisata perikanan anak Yatim lebih 

dikenal oleh seluruh masyarakat baik masyarakat setempatmaupun luar 

daerah. 

2. Berdasarkan hasil penelitian di atas bahwa pada variabel pertumbuhan 

ekonomi masyarakat pada pernyataan menambah penghasilan masyarakat 

sekitar dan terciptanya UMKM atau peluang usaha merupakan salah satu 

penunjang pertumbuhan ekonomi masyarakat dalam sektor wisata 

perikanan Anak Yatim. Hal ini dibuktikan dengan berkurangnya angka 

pengangguran disekitar objek wisata dan terbukanya lapangan kerja baru 

di daerah objek wisata dengan membuka usaha perdagangan dan penyedia 

jasa. 

3. Berdasarkan hasil pengujian signifikansi parsial (uji-t) bahwa nilai thitung 

promosi wisata sebesar 2,834 > ttabel 1,713 dengan tingkat signifikansi 

sebesar 0.000< 0,05 yang berarti terdapat hubungan yang signifikan antara 

promosi wisata terhadap pertumbuhan ekonomi masyarakat dengan nilai R 

Square sebesar 0,259 atau sebesar 25,9% yang artinya variabel X (promosi 

wisata) dapat mempengaruhi variabel Y (pertumbuhan ekonomi) sebesar 

25,9% dan sisanya 74,1% dipengaruhi faktor lain yang tidak dibahas 

dalam penelitian ini. 

B. Saran  

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan , maka dapat diajukan 

saran sebagai berikut: 
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1. Bagi Pemerintah Kabupaten Mandailing Natal dalam pengembangan 

pariwisata sebaiknya diiringi dengan pengembangan pusat penjualan 

cendramata dan oleh-oleh disekitar objek wisata agar dapat meningkatkan 

pendapatan daerah dan perekonomian masyarakat lokal. 

2. Bagi masyarakat untuk lebih meningkatkan promosi wisata guna 

meningkatkan petumbuhan ekonomi masyarakat disekitar objek wisata 

agar pengunjung luar maupun lokal lebih mengenal wisata yang ada di 

Kabupaten Mandailing Natal. 

3. Bagi pembaca, hasil penelitian ini diharapkan dapat menambah wawasan 

pengetahuan terkait dengan promosi wisata ada di Kabupaten Mandailing 

Natal. Khususnya yang berminat untuk mengetahui lebih jauh tentang 

promosi wisata dalam meningkatkan pertumbuhan ekonomi maka perlu 

modifikasi variabel-variabel independen baik menambah variabel atau 

menambah datanya. Sehingga akan lebih objektif dan bervariasi dalam 

melakukan penelitian 

4. Hasil penelitian ini dapat menjadi bahan pertimbangan kepada pengelola 

wisata khusunya kepada Pemerintah Daerah agar lebih memperhatikan 

dan mempromosikan wisata-wisata yang berada di daerah kabupaten 

Mandailing Natal kepada wisatawan luar yang berpotensi menghasilkan 

pendapatan masyarakat yang lebih baik.   
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