BAB V
PENUTUP
A. Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah dikemukakan
sebelumnya maka dapat diambil kesimpulan sebagai berikut:

1. Relokasi pasar berpengaruh positif dan signifikan terhadap pendapatan
pedagang di Pasar Baru Panyabungan ini dibuktikan dengan hasil uji t,
diperoleh nilai thiung Sebesar 3,249 > tune 1,665 dan nilai signifikansi
sebesar 0,002 < 0,05, sehingga Hoz ditolak dan Ha: diterima. Temuan ini
menunjukkan bahwa semakin baik persepsi pedagang terhadap akses,
visibilitas, lalu lintas, parkir, dan peluang pengembangan lokasi, semakin
tinggi skor pendapatan pedagang dalam model penelitian.

2. Jumlah Konsumen berpengaruh positif dan signifikan terhadap pendapatan
pedagang di Pasar Baru Panyabungan ini dibuktikan dengan hasil uji t,
diperoleh nilai thiwng Sebesar 3,137 > tunel 1,665 dan nilai signifikansi
sebesar 0,002 < 0,05, sehingga Hoz ditolak dan Ha2 diterima. Temuan ini
menunjukkan bahwa semakin tinggi jumlah atau perubahan konsumen
yang dirasakan pedagang setelah relokasi, semakin tinggi pula skor
pendapatan pedagang dalam model penelitian.

3. Relokasi pasar dan jumlah konsumen secara simultan berpengaruh positif
dan signifikan terhadap pendapatan pedagang di Pasar Baru Panyabungan
ini dibuktikan dengan hasil uji f, diperoleh nilai Fhitung 45, 649 > Ftaper 3,12
dan nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05, sehingga Hos ditolak dan Has
diterima. Selain itu, hasil uji koefisien determinasi menunjukkan nilai
Adjusted R Square sebesar 0,534, yang berarti bahwa 53,4% variasi
pendapatan pedagang dapat dijelaskan oleh variabel relokasi pasar dan
jumlah konsumen, sedangkan 16,2% sisanya dipengaruhi oleh faktor-

faktor lain di luar penelitian ini.
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B. Saran
Berdasarkan kesimpulan diatas maka saran yang dapat diberikan peneliti
adalah sebagai berikut:
1. Bagi Peneliti Selanjutnya
Sebagai referensi dan menambah wawasan serta sebagai acuan dalam
penulisan karya ilmiah selanjutnya tentang relokasi pasar dan jumlah
konsumen terhadap pendapatan pedagang dan mempertimbangkan variabel
lain diluar variabel yang sudah ada dalam penelitian ini.
2. Bagi Pengelola Pasar Baru Panyabungan
Perlu dilakukan upaya untuk meningkatkan daya tarik pasar dan
kemudahan konsumen dalam melakukan aktivitas pembelian. Pengelolaan
pasar dapat diarahkan pada peningkatan kenyamanan, kebersihan,
keamanan, kemudahan akses, serta penataan kios yang lebih teratur
sehingga dapat mendorong kedatangan konsumen dan mendukung
aktivitas perdagangan pedagang.
3. Bagi pedagang
Disarankan untuk menyesuaikan strategi usaha dengan kondisi pasar
setelah relokasi. Pedagang dapat mempertahankan hubungan dengan
pelanggan lama sekaligus berupaya menarik konsumen baru melalui
pelayanan yang baik; ketersediaan barang, penataan dagangan yang
menarik, serta strategi promosi yang sesuai dengan kondisi pasar. Hal ini
penting karena jumlah konsumen terbukti berpengaruh terhadap

pendapatan pedagang.
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Lampiran 1
KUESIONER PENELITIAN
PENGARUH RELOKASI PASAR DAN JUMLAH KONSUMEN
TERHADAP PENDAPATAN PEDAGANG DI PASAR BARU
PANYABUNGAN

Nur Azizah
Nim: 22080062

I. ldentitas Responden

No Keterangan Jawaban

Nama

Umur

1
2
3. | Jenis Kelamin
4. | Pendidikan
Terakhir

Il. Petunjuk Pengisian
Bacalah setiap pernyataan berikut dengan seksama dan berikanlah tanda (v)
pada kolom yang sesuai dengan pendapat saudara/i. Skala penilaian adalah sebagai
berikut:

Skor Keterangan Singkatan
1. | Sangat Tidak Setuju STS
2. | Tidak Setuju TS
3. | Kurang Setuju KS
4. | Setuju S
5. | Sangat Setuju SS




Lampiran 2
1. Variabel (X1) Relokasi Pasar

Tanggapan Responden

No Pernyataan STSI TS | KSI S \SS

A. Akses

1. | Akses menuju lokasi pasar baru lebih mudah | 7 Ol Oolol o
dibandingkan lokasi lama.

2. | Jarak pasar baru dari rumah atau toko saya | [] Ol Ol ol o
cukup dekat.

3. | Jalan menuju pasar baru cukup memadai dan | ] OlO | Ol O
tidak rusak.

B. Visibilitas

4. | Lokasi pasar baru mudah ditemukan oleh | O Ol ol ol o
pembeli.

5. | Pasar baru memiliki papan nama atau | O OOl 0Ol O
penanda yang jelas.

6. | Posisi kios saya mudah terlihat oleh pembeli. | 7 OOl Ol O

C. Lalu Lintas

7. | Lalu lintas menuju pasar baru lancar dan | [ Ol Ol ol o
tidak macet.

8. |Jalur menuju pasar baru aman bagi | Ol Ol ol o
kendaraan dan pejalan kaki.

9. | Pengiriman barang ke kios lebih mudah. di-{. Ol glogl O
pasar baru.

D. Tempat Parkir

10. | Area parkir pasar baru lebih luas| O Ol 0Olo!l o
dibandingkan pasar lama.

11. | Area parkir cukup aman untuk kendaraan | O OOl gl o
pembeli.

12. | Pengaturan parkir di pasar baru lebih tertib. n OOl Ol O

E. Ekspansi

13. | Kios atau lapak di pasar baru| O | O | O | O | O
memungkinkan untuk diperluas.

14. | Desain pasar baru mendukung | O Ol ol ol o
pengembangan usaha.

15. | Ada peluang untuk menambah stok atau | O | O | O | O | O
jenis barang di lokasi baru.

16. | Lokasi pasar baru memiliki fasilitas umum | J Ol Ol 0Ol 0O

(toilet, mushola) yang memadai.




Lampiran 3

2. Variabel (X2) Jumlah Konsumen

Tanggapan Responden

terlihat jelas dibandingkan sebelumnya.

No Pertanyaan STS ‘ TS ‘ KS ‘ S ‘ SS

A. Frekuensi Kedatangan Konsumen

1. | Konsumen datang berbelanja ke kiossaya | O | O | O | O | O
secara rutin.

2. | Frekuensi kunjungan konsumenkekiossaya | O | O | O | O | O
meningkat setelah relokasi pasar.

B. Intensitas Pembelian Konsumen

3. | Konsumen membeli lebih dari satu jenis | O Ol ol ol o
produk dalam satu kali kunjungan.

4. | Konsumen membelanjakan™ uang lebih | O Ol ol ol o
banyak di kios saya.

5. | Konsumen melakukan pembelian dalam | O oOloOol ol O
jumlah yang banyak setiap kali berbelanja di
Kios saya.

= Loyalitas Konsumen

6. | Sebagian ~ besar  konsumen  kembali | [ Ol ol ol o
berbelanja di kios saya.

7. | Konsumen tetap memilih berbelanjadikios | O | O | O | O | O
saya meskipun terdapat banyak pedagang
lain.

D. Persepsi Perubahan Jumlah Konsumen

8. | Jumlah konsumen di-kios saya bertambah | O | O | O | O | O
setelah relokasi pasar.

9. | Saya melihat semakin banyak konsumen | [ ololo!l O
baru yang berbelanja di kios saya.

10. | Perubahan jumlah konsumen di kios saya | [ OOl gl O




Lampiran 4

3. Variabel (Y) Pendapatan Pedagang

Tanggapan Responden

pendapatan saya.

No Pertanyaan STSI TS | KSI S \SS

A. Pendekatan Produksi

1. | Jumlah produk yang saya jual per minggu | O (O | O | O | O
meningkat setelah relokasi.

2 | Kualitas produk yang saya jual lebih| O | O | O | O | O
bervariasi di lokasi baru.

3 | Stok barang di kios saya lebih mudahterjaga | O Ol Ol ol O
sejak relokasi.

B. Pendekatan Penghasilan

4 | Pendapatan kotor ~saya “per minggu | [J Ol Ol ol o
meningkat setelah relokasi.

5 | Keuntungan bersih saya lebih stabil | O OOl Ol O
dibanding sebelum relokasi.

6 | Omset penjualan meningkat karena dayabeli | [ Ol gl ol o
konsumen di lokasi baru.

7 | Pendapatan saya meningkat secara konsisten | [ Ol ol ol o
sejak relokasi.

C. Pendekatan Pengeluaran

8 | Biaya operasional (listrik, air, kebersihan) | O Ol Ol ol O
tidak terlalu membebani.

9 | Pengeluaran tambahan (transportasi, tenaga{-. [ Ol gologl O
kerja) lebih terkendali di pasar baru.

10 | Biaya sewa kios di lokasi baru sesuai dengan. | ] OOl ogl O




Lampiran 5

Data Tabulasi Jawaban Responden Variabel Relokasi Pasar (X1)

~
_le779507612211143684524524644848622
TAX666677777777666666666677777776667
N—r|
Mm mit| ||| TV T[TV O[T OO |F(O|LOO|LO[WO|F|O|T [T
A
m5 IS S S o T A o T o S o B Yo T Ao T Ao 30 A T (o 0 S S S S S S S S S S S S B S S S A (o B Yo T o T Yo B N To B T S Yo B RT3 RS S S S (T
A
M4 | d (T OO LT F (T[T [ T[T O[O (O[T OO OO O[S
A
m3 5 o I o T NS Ao S Ao T NS o S S o S ol S o o S o S S S B o S o T S S RS S S o o' Y N o TN o S I o S N o AT T I T S AN Yo S S S B S B o o}
A
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58
80
78
76
78
75
75
72
61

60
63
64
64
61

62
60

71

69
69
67

66
68
75
77
74
70
67
67
71

65
64
64
64
68
61
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73
79
70

34
35
36
37
38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49
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51

52
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54
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57

58
59
60
61

62
63
64
65
66
67
68
69
70
71
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73
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73

71

74
61

73

5

5
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Lampiran 6

Data Tabulasi Jawaban Responden Variabel Jumlah Konsumen (X2)

TOTAL
(X2)

43

41

42

43

43
50
48

48
46

44
46

41

37

36
41

44
39
38
40

38
44
45

41

41

43

43
44
47

46
45

43

40
41

39

41

50

No | X2.1 | X2.2 | X2.3 | X2.4 | X2.5 | X2.6 | X2.7 | X2.8 | X2.9 | X2.10

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27

28
29
30
31

32

33
34

35

36




48

48

48

46

46

40

37

36
39

39

40

39
39
37

45

46
48

43

41

41

45

47

46

45

44
44
45

41

41

41

41

39

36
42

49

48

44
48

45

45

37

38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53
54
55
56
57
58
59
60
61

62
63
64
65
66
67

68
69
70
71

72
73
74
75
76




40

36
45

7
78
79
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Data Tabulasi Jawaban Responden Variabel Pendapatan (Y)

TOTAL (Y)

45

42

45

43

42

46

44
43

43

40
42

48

39

45

43

40
43

38
35

38
42

40
39

40

35

45

49

40
47

46

43
40

41

37

40

50

Y10

Y9

Y8

Y7

Y6

Y5

Y4

Y3

Y2

Y1

No

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27
28
29
30
31

32
33
34

35
36




49

47

48

46

45

43

38
36

38
40

40

38
41

39

44
43
44
41

41

43

47

48
45

42

43
43

44
42

41

43
39

38
38
37

48

48
44
49

47

46

37

38
39
40

41

42

43

44
45

46
47

48
49
50
51

52
53
54
99
56
57

58
59
60
61

62
63
64

65
66
67

68
69
70
71

72
73
74
75
76




44
38
47

7
78
79
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Hasil Pengujian IBM SPSS
Validitas Variabel X1

Correlations

%14 %12 ¥1.3 %14 %15 %16 %17 %18 %9 A0 ¥ X142 xA3 0 X014 Xi4E %146 TOTAL
%14 Pearson Gorelation 1 163 23 204 gag” 148 417" 233 247 103 I 862" a7e” 177 aad” 204 785"
Sig. (2talled) 151 059 07 000 192 000 039 032 368 000 000 000 19 000 o7 000

N 79 79 79 79 79 79 79 79 79 79 79 79 79 79 79 79 79

%12 Pearson Conelation 163 1 411" 133 226" 085 059 111 -178 084 115 177 093 427" 190 133 ars”
Sig. (2ailed) 151 000 244 046 457 605 328 17 460 313 118 413 000 093 244 001

N 79 79 79 79 79 79 79 79 79 79 79 79 79 79 79 79 79

%13 Pearson Correlation 273 an” 1 203 208" 348" -054 282" 248" 343" 260" 273 130 887" 285 203 642"
Sig. (2ailed) 058 000 073 008 002 638 012 028 002 021 015 254 000 011 073 000

N 79 79 79 79 79 79 79 79 79 79 79 79 79 79 79 79 79

¥1.4  Pearson Conelation 204 133 203 1 188 -03 -098 048 -072 028 130 118 167 132 160 1.000" 3637
Sig. (2-ailed) 071 244 073 098 677 527 807 254 208 142 245 158 000 001

N 79 79 79 79 79 79 79 79 79 79 79 79 79 79 79

%15 Pearson Corelation 899" 228 208" 188 1 254" 167 A58 818" 961" 778" 207 oa1” 188 822"
Sig. (2talled) 000 046 008 098 . 024 142 164 000 000 000 067 000 098 000

N 79 74 79 79 2 74 79 79 74 79 79 79 79 79 74

%16 Pearson Gorelation A48 085 349" -035 202 '} 351" 280" 754" 196 183 084 216 173 -035 4847
Sig. (2talled) A92 457 002 760 07 002 013 000 083 106 459 056 127 760 000

N 79 74 79 9 74 79 79 74 79 79 74 79 79 74

%17 Pearson Gorelation 417" 059 -054 -.008 445" 057 -032 42 5327 01" 451" 113 444" -.098 3637
Sig. (2talled) 000 605 638 398 000 2 618 781 212 000 000 000 322 000 398 001

N 79 74 T i 79 79 79 74 79 79 74 79 79 74

%18 Pearson Gorelation 233 119 .zazll LLTERTTY 351" 087 1] 266 A79 216 2607 163 208 24 048 4367
ig, (2ailed! . @ o2 &7 024 002 518 Nl I I 000

| = 79 79 79 79 79 T8 79

167 3"

028 001
79 79
448"

Sig. (2-tailed) 0oo
74
7507

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed) 0oo
N - 74

Pearson Correlation |
Sig. (2-tailed) . . L p 0oo
79

Pearson Correlation E A 461" " 782" A 605"
0. (2-tailed) ] A L ' A 0oo
79
549"
0oo
79

1 160 7a0”

A58 000

79 79 79

160 1 383"

158 001

N 79 79 79

TOTAL  Pearson C 696" 548" 790" 383" 1
Sig. (2ailed) 000 000 000 001

N 79 79 79 79 79 79

** Correlation is significant atthe 0.0

* Correlation is significant at the 0.05 [evel (2

Reliabilitas Variabel X1

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha M oof ltems

850 16
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Hasil Pengujian IBM SPSS
Validitas Variabel X2

Correlations

¥2.1 X2.2 X2.3 X24 X2.5 X216 X2.7 X2.8 X289 X210 TOTAL
¥21  Pearson Comelation 1 263 3 256 08 1.000" 108 085 1.000" -039 805
Sig. (2-tailed) 018 004 023 344 000 338 457 000 732 000
N 79 79 79 79 79 79 79 79 79 79 79
¥2.2  Pearson Gomelation 263 1 255 124 152 263 -6 507 263 A8 548
Sig. (2-tailed) 019 03 278 182 019 028 000 019 302 000
N 79 79 79 79 79 79 79 79 79 79 79
¥23  Pearson Corelation 3227 053 3227 031 A75 322" 004 5237
Sig. (2-tailad) 004 642 004 785 124 004 472 000
N 79 79 79 79 79 79 79 79
¥24  Pearson Cormelation 256 14 256 3917 - 196 256 000 467
Sig. (2-tailed) 023 18 023 000 083 023 998 000
N L 79 79 79 79 79 79 79 79 79
¥25  Pearson Comelation 108 [ 152 083 1117 1| BRLE 000 216 108 140 3607

997

* Correlation is significant atthe 0.0

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).

Reliabilitas Variabel X2

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha M oof tems

07 10

001
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Hasil Pengujian IBM SPSS
Validitas Variabel Y

Correlations

i Y2 ¥3 4 Y5 Y6 v7 Y8 \C Y10 TOTAL

Y1 Pearson Correlation 1 346" 247 081 137 055 250° 163 266 178 5297

Sig. (2-tailed) 002 031 476 228 530 026 450 018 17 000

N 79 79 79 79 79 79 79 79 79 79 79

Y2 Pearson Correlation 346" 1 227 287" 281 -037 a7 303" 237 167 628"

Sig. (2-tailed) 002 045 012 012 746 028 000 035 142 000

N 79 79 79 79 79 79 79 79 79 74 79

Ya Pearson Correlation 247 27 1 17 216 -036 087 397" 945" -.002 662"

Sig. (2-tailsd) 031 045 13 056 755 447 000 000 983 000

N 79 79 79 _'T?g 79 79 79 79 79 79 79

¥4 Pearson Correlation 081 287 am D1 269" 067 082 101 164 089 437

Sig. (2-tailed) ATE 012 3 /V 022 557 652 374 148 433 000

N 79 7 79 79 79 79 79 79 79 79 79

Y5 Pearson Correlation 137 281" 216 258 1 4327 an” 173 261 005 5817

Sig. (2-tailed) 229 | 012 056 022 | 000 001 128 020 964 000

W 7e 79 78 179 79 79 79

088 -037 036 067 437 304"

746 755 557 000 006

79 79 79 79

7 Pearson Correla 087 052 1 18 94"

Sig. (2-tailed) 447 206 000

N 79 9 79 79 79

Pearson Correlati 163 I’ 173 119 1 0 5647

Sig. (2-tailed) 150 000 0o A28 296 3 000

N 79 79 79 g 79 79 79 79 79

Pearson Correl 266 237 945" 164 . 103 305" on 667

ig. (2-tailed) 018 148 367 925 000

7 7 74 79 74 79

Core 069 1 308"

25 006

79 79 79

TOTAL 867 308 1
000 000 006

N 79 79 79 79

**_(orrelation is sign

* Correlation is significant at

Reliabilitas Variabel Y

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha M oof tems

07

10
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Hasil Pengujian IBM SPSS

1. Normalitas

Hasil Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Grafik Normalitas

Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual
Dependent Variable: Pendapatan_Pedagang
1.0

nstandardiz
ed Residual
- ol
I+l 79 i
Mormal Parameters®? Mean 0000000 ]
o -
Std. Deviation 245325114 g ¢
, B = 3 /s
Most Extreme Differences  Absolute 087 3 o
! it B0 | 2 5
Positive 086 g o,
T Ok b L)
[egative -.087
7 P - 3 7 0z -
Test Statistic 087 o
Asymp. Sig. (2-tailed) 2005
_ _ K _ 0 DDD 0z 04 06 o8 10
a. Test distribution is Mormal. Observed Cum Prob
h. Calculated from data.
c. Lilliefors Significance Correction.
d. This i a lower bound of the true significance.
2. Multikolinieritas
Coefficients”
Standardized
Unstandardized Coefficients Coeflicients Collinearity Statistics
Model B Std. Error Eeta t Sig. Tolerance WIF
1 (Constant) 33597 3501 2.338 060
Relokasi_Pasar 257 074 3949 3.2448 065 3ar 2520
Jumlah_Konsumen 385 123 385 3137 or0 397 2520
a. Dependent Variahle: Pendapatan_Pedagang
3. Heteroskedastisitas
Heteroskedastisitas (Scetterplot) Heteroskedastisitas (Rank Spearman)
Scatterplot Correlations
D Varlable: Pendapatan_ gang Relokasi_Pa Jumlah_Kons Unstandardiz
sar umen ed Residual
= Spearman's tho  Relokasi_Pasar Caorrelation Coefficient 1.000 773" 108
% - sig. (2-tailed) 000 345
3 . e e ‘ol N 79 79 79
g - - o s ° Jumnlan_Konsurmen Correlation Coefficiant 713" 1.000 070
E ':. - Sig. (2-tailed) 000 540
g N 79 79 79
i Unstandardized Residual  Correlation Coefficient 108 070 1.000
3 Sig. (2-tailed) 345 540
N 79 79 79

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed)
Regression Standardized Predicted Value
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4. Regresi Linear Berganda

Coefficients®

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Stel. Error Beta t Sig.
1 {Constant) B.397 3.5 2,338 022
Relokasi_Pasar 257 079 .3849 3.248 0oz
Jumlah_konsumen 385 123 385 3137 002

a. DependentVariable: Pendapatan_Pedagang

-

5. Parsial (t)

G .

Standardized
[ nstandardized Coefficient Coefficients

B Std. Error I Beta t Sig.

l/" 8.397 3591

257 079

Madel

7. Koefisien Dete

Model 5ummarf'

Adjusted B Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate

1 735 546 534 248532

a. Predictors: (Constant), Jumlah_Konsumen,
Relokasi_Pasar

b. DependentWariahle: Pendapatan_FPedagang
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R Tabel Validitas df 79-2= 77

0,1 0,05 0,02 0,01 0,001
df = (N-2)

ro,005 | r005 | r0025 | ro00l | ro,001

53 0.2241 0.2656 0.3129 0.3445 0.4317
54 0.2221 0.2632 0.3102 0.3415 0.4280
55 0.2201 0.2609 0.3074 0.3385 0.4244
56 0.2181 0.2586 0.3048 0.3357 0.4210
57 0.2162 0.2564 0.3022 0.3328 0.4176
58 0.2144 0.2542 0.2997 0.3301 0.4143
59 0.2126 0.2521 0.2972 0.3274 0.4110
60 0.2108 0.2500 0.2948 0.3248 0.4079
61 0.2091 0.2480 0.2925 0.3223 0.4048
62 0.2075 0.2461 0.2902 0.3198 0.4018
63 0.2058 0.2441 0.2880 0.3173 0.3988
64 0.2042 0.2423 0.2858 0.3150 0.3959
65 0.2027 0.2404 0.2837 0.3126 0.3931
66 0.2012 0.2387 0.2816 0.3104 0.3903
67 0.1997 0.2369 0.2796 0.3081 0.3876
68 0.1982 0.2352 0.2776 0.3060 0.3850
69 0.1968 0.2335 0.2756 0.3038 0.3823
70 0.1954 0.2319 0.2737 0.3017 0.3798
71 0.1940 0.2303 0.2718 0.2997 0.3773
72 0.1927 0.2287 0.2700 0.2977 0.3748
73 0.1914 0.2272 0.2682 0.2957 0.3724
74 0.1901 0.2257 0.2664 0.2938 0.3701
75 0.1888 0.2242 0.2647 0.2919 0.3678
76 0.1876 0.2227 0.2630 0.2900 0.3655
77 0.1864 0.2213 0.2613 0.2882 0.3633
78 0.1852 0.2199 0.2597 0.2864 0.3611
79 0.1841 0.2185 0.2581 0.2847 0.3589
80 0.1829 0.2172 0.2565 0.2830 0.3568
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T Tabel hipotesis df = 79-2-1 = 76

Df-2 0,05 | 0,025

53 1.674| 2.006

54 1.674| 2.005

55 1.673| 2.004

56 1.673| 2.003

57 1.672| 2.002

58 1.672| 2002

59 1.671] 2.001

60 1.671] 2.000

61 1.670| 2.000

62 1.670| 1.999

63 1.669| 1,998 |

64 1.669| 1.99

65 669 1

66 1.668| “1.997

67 | 1.996 |

68. | 1668 1.995 ]
1.667| 1. \.l

1.667

1.667

90 1.662| 1.987
91 1.662| 1.986
92 1.662| 1.986
93 1.661| 1.986
94 1.661| 1.986
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F Tabel Simultan df; =3-1=2 , df, = 79-2-1 =76

df untuk df untuk pembilang (N1)
penyebut
(N2) 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
50 403|318 |279|256|240|229|220| 213|207 | 2.03
51 403|318 |279|255|240|228|220| 213|207 | 2.02
52 403|318 |278|255|239|228|219]| 212|207 | 2.02
53 402|317 |278|255(239|228|219|212|2.06| 201
54 402|317 278|254 239|227 |218| 212|206 | 2.01
55 402|316 |277|254|238|227|218| 211|206 | 2.01
56 401|316 |277|254|238|227|218| 211|205 2.00
57 401|316 | 277|253 |238|226|218|211|2.05| 2.00
58 401|316 | 276|253 237|226 |217| 210 2.05| 2.00
59 400 | 315|276 | 253 | 2.37 | 2.26 | 2.17 | 2.10 | 2.04 | 2.00
60 400|3.15|276| 253|237 225|217 |210|2.04| 199
61 400|315|276| 252|237 |225|216| 209|204 | 199
62 400|315|275|252|236|225|216 | 2.09 | 2.03 | 1.99
63 399 (3.14|275|252|236|225|216 | 2.09 | 2.03 | 1.98
64 399|314 (275|252 |236|224|216|209 (203|198
65 399|314 (275|251 |236|224|215|2.08| 203|198
66 3.99 314|274 |251|1235|224|215|2.08|2.03| 198
67 398 |3.13|274|251|235|224|215| 208|202 198
68 398|313 |274|251|235|224|215| 208|202 | 197
69 398|313 |274|250|235|223|215|208| 202|197
70 3.98|3.13|274| 250235223214 207 202|197
71 3.98(313|273|250|234|223|214| 207|201 197
72 397|312 |273|250|234 223|214 207|201 | 196
73 397 (312|273 |250|234|223|214|207|201|196
74 397|312 |273|250|234 222|214 207|201 | 196
75 397|312 (273|249 234222213 |206|2.01| 196
76 397312272 |249|233|222|213|206|201|196
77 397312 |272|249|233|222|213|2.06|2.00| 196
78 396|311 (272|249 |233|222|213|206|2.00| 195
79 396 (311272249233 |222|213|206|2.00| 195
80 3.96(311|272|249|233|221|213|206|2.00| 195
81 396 |3.11|272|248|233|221|212|205|2.00| 195
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