BAB V
PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan, maka dapat ditarik kesimpulan

sebagai berikut:

1.

Merek secara parsial berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan
pembelian Kopi Arabika pada Usaha Kopi Dolok Martimbus. Adapun nilai t
hitung S€Desar 2,509 lebih besar dari t wner Sebesar 1,991, serta nilai signifikan
merek yaitu sebesar 0,014 lebih kecil dari 0,05, sehingga Ho ditolak dan Ha
diterima. Artinya merek berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian.

. Kualitas produk secara parsial berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan

pembelian Kopi Arabika pada Usaha Kopi Dolok Martimbus. Adapun nilai t
hiung S€besar 4,868 lebih besar dari t e Sebesar 1,991, serta nilai signifikan
kualitas produk yaitu sebesar 0,000 lebih kecil dari 0,05, sehingga Ho ditolak dan
Ha diterima. Artinya kualitas produk berpengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian.

Merek dan kualitas produk secara simultan berpengaruh terhadap keputusan
pembelian Kopi Arabika pada Usaha Kopi Dolok Martimbus. Adapun nilai F
hitung Sebesar 30,862 lebih besar dari F taper Sebesar 3,12, serta nilai signifikan
merek dan kualitas produk yaitu sebesar 0,000 lebih kecil dari 0,05, sehingga Ho
ditolak dan Ha diterima. Artinya merek dan kualitas produk berpengaruh secara
bersama-sama terhadap keputusan pembelian. Selain itu, nilai R Square sebesar
0,445 menunjukkan bahwa kedua variabel tersebut mampu menjelaskan 44,5%
variasi keputusan pembelian, sedangkan sisanya sebesar 55,5% dipengaruhi oleh

faktor lain di luar penelitian ini.

B. Saran

Berdasarkan kesimpulan dari hasil penelitian, maka peneliti memberikan

beberapa saran sebagai berikut:

1.

Bagi Perusahaan
Usaha Kopi Dolok Martimbus diharapkan dapat terus mempertahankan

dan meningkatkan kekuatan mereknya, misalnya dengan memperkuat identitas
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usaha, menjaga konsistensi nama dan logo, serta membangun komunikasi yang
baik dengan konsumen melalui media sosial maupun promosi dari mulut ke
mulut, sehingga merek Kopi Dolok Martimbus semakin dikenal luas dan
dipercaya oleh konsumen. Kepercayaan terhadap merek yang semakin kuat akan
mendorong konsumen untuk lebih yakin dalam memutuskan pembelian,
terutama di tengah persaingan usaha kopi yang semakin ketat.

Selain itu, kualitas produk kopi arabika perlu terus dijaga dan ditingkatkan,
baik dari segi cita rasa, aroma, kualitas biji kopi, maupun kemasan, mengingat
kualitas produk merupakan variabel yang paling dominan memengaruhi
keputusan pembelian dalam penelitian ini. Usaha ini juga disarankan untuk
memperhatikan faktor-faktor lain di luar merek dan kualitas produk, seperti
harga, promosi, lokasi, dan pelayanan, karena berdasarkan hasil penelitian masih
terdapat 55,5% faktor lain yang turut memengaruhi keputusan pembelian
konsumen.

. Bagi Perguruan Tinggi

Hasil penelitian ini diharapkan dapat menjadi bahan referensi dan
tambahan literatur, khususnya di bidang manajemen pemasaran, terkait
pengaruh merek dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian. Penelitian
ini juga diharapkan dapat memberikan gambaran nyata mengenai penerapan
teori pemasaran pada usaha kecil menengah, khususnya usaha kopi lokal di
daerah, sehingga dapat memperkaya wawasan akademik mengenai dinamika
perilaku konsumen di sektor tersebut.

Perguruan tinggi diharapkan dapat memperkaya koleksi kepustakaan
dengan penelitian-penelitian sejenis, sehingga dapat digunakan sebagai bahan
perbandingan maupun rujukan bagi mahasiswa yang akan melakukan penelitian
dengan topik yang relevan di masa mendatang. Dengan tersedianya referensi
yang memadai, diharapkan kualitas penelitian mahasiswa pada bidang
manajemen pemasaran dapat terus meningkat.

Bagi Peneliti Selanjutnya
Bagi peneliti selanjutnya yang tertarik untuk melakukan penelitian dengan

tema serupa, disarankan untuk menambahkan variabel lain yang belum diteliti
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dalam penelitian ini, seperti harga, promosi, lokasi, dan kualitas pelayanan,
mengingat variabel merek dan kualitas produk dalam penelitian ini hanya
mampu menjelaskan 44,5% variasi keputusan pembelian, sedangkan 55,5%

sisanya dipengaruhi oleh faktor lain yang belum diungkap.
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KUESIONER PENELITIAN

PENGARUH MEREK DAN KUALITAS PRODUK TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN KOPI ARABIKA PADA USAHA
KOPI DOLOK MARTIMBUS DI DESA HUTANAMALE
KECAMATAN PUNCAK SORIK MARAPI
KABUPATEN MANDAILING NATAL

A. Kata Pengantar
Dengan hormat, dalam rangka menyelesaikan tugas akhir/skripsi, saya

memohon kesediaan Bapak/lbu/Saudara/i untuk mengisi angket penelitian ini
secara jujur dan sesuai dengan keadaan yang sebenarnya. Data yang diperoleh
hanya akan digunakan untuk kepentingan penelitian dan akan dijaga
kerahasiaannya. Atas kesediaan dan partisipasinya, saya ucapkan terima kasih.
B. Identitas Responden:

1. Nama:

2. Jenis Kelamin:
Usia:
Pekerjaan:
Frekuensi pembelian produk kopi dalam sebulan terakhir:
( )1kali ( )2-3kali ( )Lebihdari3Kkali
C. Petunjuk Pengisian

Berilah tanda checklist (\) pada salah satu kolom yang paling sesuai dengan

pendapat Bapak/lbu/Saudara/i terhadap setiap pernyataan berikut, dengan
keterangan sebagai berikut:

5 = Sangat Setuju (SS)

4 = Setuju (S)

3 = Netral (N)

2 =Tidak Setuju (TS)

1 = Sangat Tidak Setuju (STS)

o~ w

D. Variabel Merek (X1)

NO PERNYATAAN PENILAIAN

SS|S| N | TS | STS

A Mudah Dikenal

1. Saya mudah mengenali merek Kopi
Dolok Martimbus ketika melihat
produknya.

2. Nama dan identitas Kopi Dolok
Martimbus mudah saya kenali




NO

PERNYATAAN

PENILAIAN

SS

S

N

TS

STS

dibandingkan dengan produk kopi
lainnya.

Mudah Diingat

3. Nama Kopi Dolok Martimbus mudah
saya ingat.

4. Ketika memikirkan produk kopi lokal
Mandailing, Kopi Dolok Martimbus
termasuk merek yang mudah muncul
dalam ingatan saya.

Memiliki Karakteristik/Keunikan

5. Kopi Dolok Martimbus memiliki
identitas merek yang khas dibandingkan
dengan merek kopi lainnya.

6. Nama Dolok Martimbus memberikan
kesan yang berbeda dibandingkan
dengan merek kopi lainnya.

Mampu  Menumbuhkan  Kepercayaan
Konsumen

7. Saya percaya Kopi Dolok Martimbus
mampu memberikan produk sesuai
dengan kualitas yang dijanjikan.

8. Saya merasa yakin terhadap keandalan
merek Kopi Dolok Martimbus.

Daya Tarik Merek

9. Merek Kopi Dolok Martimbus
memberikan kesan yang menarik bagi
saya.

10. Identitas merek Kopi Dolok Martimbus
membuat saya tertarik terhadap

produknya.




E. Variabel Kualitas Produk (X2)

NO PERNYATAAN PENILAIAN
SS|S| N | TS| STS
A |Rasa Kopi
1. Kopi Dolok Martimbus memiliki cita rasa
kopi yang khas.
2. Rasa Kopi Dolok Martimbus sesuai
dengan harapan saya sebagai konsumen.
B JAroma Kopi

3. Kopi Dolok Martimbus memiliki aroma
kopi yang khas dan menyenangkan.

4. Aroma  Kopi  Dolok  Martimbus
meningkatkan kenikmatan saya ketika
mengonsumsi kopi.

Kemasan Produk

5. Kemasan Kopi Dolok Martimbus terlihat
rapi dan menarik.

6. Kemasan Kopi Dolok Martimbus mampu
menjaga kualitas produk dengan baik.

D Daya Tahan Produk

7. Kopi Dolok Martimbus dapat disimpan
dalam jangka waktu yang wajar tanpa
mengalami penurunan kualitas yang
berarti.

8. Rasa dan aroma Kopi Dolok Martimbus
tetap terjaga selama disimpan sesuai
petunjuk penyimpanan.

E Persepsi Kualitas

9. Secara keseluruhan, saya menilai Kopi
Dolok Martimbus memiliki kualitas yang
baik.

10. Menurut saya, kualitas Kopi Dolok
Martimbus mampu bersaing dengan

produk kopi sejenis.




F. Variabel Keputusan Pembelian (Y)

NO

PERNYATAAN

PENILAIAN

SS

S| N | TS

STS

A

Kemantapan dalam Memilih Produk

1. Saya merasa yakin ketika memutuskan
membeli Kopi Dolok Martimbus.

2. Saya memilih Kopi Dolok Martimbus
setelah  mempertimbangkan berbagai
pilihan produk kopi lainnya.

3. Saya merasa Kopi Dolok Martimbus
merupakan pilihan yang tepat untuk saya
beli.

Kebiasaan Membeli Produk

4. Saya cenderung memilih Kopi Dolok
Martimbus ketika ingin membeli kopi.

5. Pengalaman saya membeli Kopi Dolok
Martimbus membuat saya terbiasa
memilih produk ini.

Kesediaan Merekomendasikan Produk kepada

C Prang Lain

6. Saya bersedia merekomendasikan Kopi
Dolok Martimbus kepada keluarga atau
teman.

7. Saya bersedia menceritakan pengalaman
positif mengenai Kopi Dolok Martimbus
kepada orang lain.

D |Melakukan Pembelian Ulang

8. Saya berniat membeli kembali Kopi
Dolok Martimbus pada masa mendatang.

9. Jika membutuhkan produk kopi, saya
bersedia kembali membeli Kopi Dolok
Martimbus.

10. Berdasarkan pengalaman saya, saya ingin
tetap membeli Kopi Dolok Martimbus
pada kesempatan berikutnya.

Terima kasih atas kesediaan Bapak/Ibu/Saudara/i dalam mengisi angket ini.




DOKUMENTASI PEMBAGIAN KUESIONER KEPADA KONSUMEN
KOPI DOLOK MARTIMBUS
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DOKUMENTASI TEMPAT PRODUKSI KOPI DOLOK MARTIMBUS




DAFTAR IDENTITAS RESPONDEN

No.Resp Nama J. Kelamin Usia
1 Magruf LK 30
2 Abdullah LK 30
3 Ali Asrul LK 47
4 MHD.Zainuddin LK 17
5 Cein LK 35
6 Pangeran LK 72
7 Yusuf LK 55
8 Jakfar LK 33
9 MHD.Yasir LK 26
10 Indra LK 41
11 Lukman Sardi LK 34
12 Zulfikar LK 50
13 Ahmad Sumanda LK 32
14 Undin LK 30
15 Fahmi LK 45
16 Erwin LK 48
17 Iksan NST LK 29
18 Royhan RKT LK 31
19 Irsan Lubis LK 44
20 Jamilan PR 42
21 Anwar LK 65
22 Hambali LK 65
23 Imam Mahfuz LK 35
24 Siti Annisa PR 40
25 MHD.isnaldi LK 28
26 Rinaldi LK 19
27 Herdi LK 19
28 ABD.Haris LK 60
29 MHD.Yasir LK 27
30 Hidayat LK 35
31 Ridwansyah LK 51
32 Salamah LK 50
33 Lutvia PR 29
34 Hadi PR 32
35 Naufal LK 27
36 Rahmadhani LK 22
37 Radif PR 25
38 Umam LK 28
39 fadlan LK 25




40 Haikal LK 23
41 Faisal LK 27
42 Rahmat LK 34
43 Zainal LK 31
44 Salman LK 35
45 Iskandar LK 26
46 Batara LK 27
47 syarif LK 43
48 Rudi LK 38
49 Farid LK 29
50 Akmal LK 25
51 Ismail LK 45
52 Bahri Simbolon LK 57
53 Awaluddin LK 35
54 Suwardi LK 32
55 Basid LK 46
56 Iwan LK 31
57 Sahrul LK 34
58 Rusdi LK 66
59 Helmi LK 63
60 Rozi LK 35
61 Gunawan LK 34
62 Suhaimi LK 42
63 Nafi LK 38
64 Baginda LK 43
65 Fadli LK 25
66 Imen Caniago LK 39
67 Raldin LK 28
68 Lukman LK 44
69 Daffa LK 37
70 Mulyadi LK 63
71 Zulfadli LK 43
72 Idris LK 27
73 Mirza LK 25
74 Fendi LK 46
75 Marda LK 26
76 Sutan LK 32
77 Riski LK 35
78 Hammadi LK 42
79 wahyu Pratama LK 29
80 Wahyudi LK 41




TABULASI PENELITIAN

Merek (X1)

39
38
37

45

44
44
36
43

36
39
47

36
37

46

47

36
35
46

44
37
42

35

47

47

41

40

41

44
44
43

40

39
44
37

45

47

47

X1.1 | X1.2 | X1.3 | X1.4 | X1.5| X1.6 | X1.7 | X1.8 | X1.9 | X1.10 | TOTAL_X1

No.

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27
28
29
30
31

32

33
34

35

36

37




33
44
47

50
31

40
41

40
40
34
43

36
37
48

41

36
39
36
42

41

46

40

43

37
41

45

44
35

46

44
45

48

36
32
39
43

35
40
39
39

X1.1 | X1.2 | X1.3 | X1.4 | X1.5| X1.6 | X1.7 | X1.8 | X1.9 | X1.10 | TOTAL_X1

No.

38

39

40
41

42

43
44
45

46
47

48

49

50
51

52
53
54
55
56
57

58
59
60
61

62
63

64

65

66
67

68
69
70
71

72
73
74
75
76
77




35

40

36

X1.1 | X1.2 | X1.3 | X1.4 | X1.5| X1.6 | X1.7 | X1.8 | X1.9 | X1.10 | TOTAL_X1

No.

78
79
80




Kualitas Produk (X2)

39
36

32
47

47

46

30
32
34
39
47

34
30
41

49

25
37

49

49

48

36

37

47

46

33
40

33
48

47

42

27

39
34
29
46

48

48

37

43

X2.3 | X2.4 | X25 | x2.6 | x2.7 | X2.8 | x2.9 | x2.10 | TOTAL X2

X2.2

x2.1

No.

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27
28
29
30
31

32

33
34

35

36

37

38

39




41

37

39
47

41

39
43

38
31

33
36

47

43

33
40

41

39
39
41

29
39
44
30
49

46

41

48

29
49

50
34
32
39
43

41

39
33
35

37

37

X2.3 | X2.4 | X25 | x2.6 | X2.7 | x2.8 | x2.9 | x2.10 | TOTAL X2

X2.2

x2.1

No.

40
41

42

43
44
45

46
47

48
49

50
51

52
53
54
55
56
57

58
59
60
61

62
63
64
65

66
67

68
69
70
71

72
73
74
75
76
77
78
79




No.

x2.1

X2.2

x2.3

x2.4

X2.5

X2.6

X2.7

x2.8

X2.9

x2.10

TOTAL_X2

80

42




Keputusan Pembelian ()

34
31

31

46

44
43

36
26
35

37

47

41

36
41

47

33
34

43

43

40

32

32

44
44
35
42

39
44
41

44
35

40

36

39
42

44
37
38
45

y.9 [y.10 | TOTAL_Y

y.8

y.7

y.5 | y.6

y.4

y.3

y.2

y.l

No.

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27
28
29
30
31

32

33
34
35
36
37
38
39




43

47

41

46

34
44
39
36
38
36

35

39
47

42

49

46

48

48

47

38
36
40

27
50
45

35

46

38
45

49

32

29
37
47

38
28
30

31

29
33

v.9 [y.10| TOTAL_Y

y.8

y.7

y.5 | y.6

y.4

y.3

y.2

y.1l

No.

40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53
54
55
56
57
58
59
60
61

62
63
64
65
66
67

68
69
70
71

72
73
74
75
76
77
78
79




No.

y.l

y.2

y.4

y.5

y.6

y.7

y.9

y.10

TOTAL_Y

80

34




HASIL UJI SPSS

Hasil Uji Validitas Merek (X1)

Correlations

X0 X020 X3 K04 XI5 N6 K07 X08 X108 XM0 TOTAL
X101 PearsonCamelation 1 M 3 W 3 m B A% o BT
Sig. (4afed) 3 M M M 0B M 2™ % o0
N ] 80 8 D) ] 80 il D) 2 D) Ell
X102 PemsonComelaton 204 LR~ | R 7 S £ AN I SR M A /A [ AU
Sig, (Maiied) i 660 Q0 03 04 @42 MO0 00t Qe 000
N G D 8 B il 80 il 8 30 80 Ell
X103  PeasonComelafon 337 050 1025 A% Mmoo oMm % % M
Sig. (-4afsd) 03 g60 MWom W A7 M Me 05 Do
N ] B 8 80 8 80 8 80 30 80 80
M04  PemsinComelaion 200 30 2% TR TN [ AN U (R || A S|
Sig (-faiisd) B s o 500 M4 03 M8 oM g2 on
N 80 8 8 D) il 80 il 8 30 80 30
X105 PeasonComelaon I3 27 1% 005 1 -1 0 2% %9 M 460
Sig. (-4afed) noM3 50 B M My 0 %0 000
N ] ] 8 80 8 80 8 80 20 80 80
MO PemsonComelaon 132 094 1% 157 -0 T TR AR B L
Sig (-faiisd) 0 m M M m® B 083 M3 TR 0w
N i 8 8 D) il 80 il 8 3 80 Ell
X107 PeasonComelafon 232 28 42 W M3 D66 1 M6 A %6 480
Sig. (-fafed) o I T S b S & R /DN ) (N [ A
N 2 B 8 80 80 80 il D) | B0 80
X08  PeasnComelaion 359 87 0 e ¢ B N7 M6 1o s s
Sig (-faiisd) 01 Mo 0% M8 M9 08 3% TR T
N i 8 8 80 il B0 il 8 30 80 Eli
X103 PeasonComelaion 136 366 26 6 ¢ 2 A 16 1w A
Sig. (-4afed) o w3 a4 0N ms M 0w ;M
N 2 D 8 B il 80 il ) 20 B0 |
X110 PemsnComelaon 172 A7 250 35 104 04 %6 100 03 1 A0
Sig (-faiisd) 126 M0 05 gz M M o7 M 4n 000
N 80 8 8 8 il 80 il 8 ] 80 30
TOTA. PeasonComelaion 537 6000 5180 6180 4600 M5 400 ST 516 500 1

Sig. (M4aed) 00 0 000 00 00 D02 000 Q0 000 000
N 2 8 8 D) 8 80 8 D) il D) Ell

* Correfalon s signiicant atine 0.01 level (2-tailea)
* Correlaonis signdicant ating 0.07 levet (ailed).



Hasil Uji Validitas Kualitas Produk (X2)

Correlations
@R 0 0k 05 X6 o X8 XS o TOTA
01 Pearsin Conelaion LR v TN TSN AN Y S - I |/ - - -
Sig (2alled| 0 00 o0 000 M0 000 00 g0 00 o
N W 8 8 & 8 ® 80 8 8 8 8
07  PeasonComsiion 429 T <A S ' A~ S (R A S .
Sig (-4ailed) 000 o2 00 Q0 S0 000 M0 000 00 O
N W 60 80 8 B 8 0 8 8w B
03 PaasonComslion 445 3% TR SRS A« RS x Y | A A |V 1 B
Sig (Zaled| o0 g0 00 002 HM 000 QM0 ¢ D00 o0
N W 8 8 s 80 ® 8 8 8 8 8
4 PeaonComslaion 02 46T A06 O T SR 7 S ' N < R . R -
Sig (74ailed) M0 gm0 0 N NN SN A S N 1)
N B 60 B0 8 0 8 0 8 & B
005 PeasonComelion 507 58 7 M0 (. Y ' S 7 S ¢ Y | S 7
Sig (Zaled| 00 g0 2 o 0 N0 0 0 D00 00
N W 8 8 & 80 ® 80 8 8 8 8
0§ PeasmComslaion 4907 M7 49 an A5 ST AT N
Sig (24ailed) M0 M0 o0 M0 0 R RO S [/ RO
N B 60 B0 8 B % 0 8 8w B
K07  PasonComelion 4087 5% S0 S 4T 45 T S T A
Sig (Zaled| 200 000 Q000 D0 000 QM 00 000 0 o
N W 8 8 ® 8 ® 8 8 8 8B 8
0§ PeasmnComslaion &40 A0 48T 9 4% M6 4% R/ A
Sig (24ailed) S0 g0 0 5 0 S0 000 00 g0 oW
N B 60 B0 8 0 8 80 8 % B
000 PeasonComslion 303 M3 T a0 & s s B0 1| 4 g
Sig (2aled| S0 000 0 DO 000 S0 000 0O 0
N W 8 8 ® 80 ® 80 8 8 B 8
10 PeasmnComslaion 508 489 T % w8 & 4T ar oMY ¢
Sig (74ailed) 0 g0 0 Mt 00 S0 000 00 000 o0
N B 60 B0 8 B % 0 8 8w B
TOAL PeasonComelion 07 M s 665 g7 7w e g8 g2 o 1
Sig. (aled| S0 g0 00 000 00 P00 Q0 00 OO0
N W 8 8 ® 80 ® 80 8 8 8 8
" Comelatonis signficant atthe 0101 level (2taied)

* Cometationis signficant atthe 0.05 level {-taied).



Hasil Uji Validitas Keputusan Pembelian ()

yo1 | Yo2 |vo3| Yos | yos | vos | Yo7 | yos | Yoo | vio |TOTAL
g((e)z:rrzgt]ion 1| ,289% | 244¢| 227+ | 3217 | 222* | 0,066 | ,357* | 0,178 | ,250* |,500%*
Y01 Sig. (2-tailed) ,005 |,017| ,027 | ,002 | 031 | 525 | ,000 | ,084 | ,015 |,000
N 95 | 95 | 95| 95 | 95 | 95 | 95 | 95 | 95 | 95 |95
%
Ei?::&?ion 2807 | 1 |28 soam | 309+ | 408w | 438% | 0,181 | 481 | 302+ | 725w
ez Sig. (2-tailed) ,005 ,009| ,000 | ,000 | ,000 | 000 | ,079 | ,000 | ,000 [,000
N 95 | 95 | 95| 95 | 95 | 95 | 95 | 95 | 95 | 95 |95
Z‘;fr’:gt‘ion 244 | 268 | 1 | 232* | 431% | ,400% | 320% | ,350% | 215* | ,328* | 615
Y03 Sig. (2-tailed) 017 | ,000 ,024 | ,000 | ,000 | ,002 | 001 | ,037 | ,001 |,000
N 95 | 95 | 95| 95 | 95 | 95 | 95 | 95 | 95 | 95 |95
E‘Zfr’:gt‘ion 207% | 524" | 232%| 1 | ,308% | 376" | ,404* | 0,126 | ,414** | 401* | 665*
Y04 Sig. (2-tailed) 027 | ,000 |,024 002 | ,000 | 000 | 225 | ,000 | ,000 |,000
N 95 | 95 | 95| 95 | 95 | 95 | 95 | 95 | 95 | 95 |95
*
E‘Zf{:l‘;‘ion 3217 | 309% |“43Y] 30gm | 1 | 0,17 | 4227 | 0,19 | 431+ | 455m | 671
e Sig. (2-tailed) ,002 | ,000 |,000| ,002 ,099 | ,000 | ,065 | ,000 | ,000 |,000
N 95 | 95 | 95| 95 | 95 | 95 | 95 | 95 | 95 | 95 |95
%
Pearson 222+ | 408 |40%| 376% | 017 | 1 | 0116 | 302+ | 263¢ | 438 | 604+
Y06 Sig. (2-tailed) ,031 | ,000 |,000| ,000 | ,099 263 | ,003 | ,010 | ,000 |,000
N 95 | 95 | 95| 95 | 95 | 95 | 95 | 95 | 95 | 95 |95
g‘;‘;‘r’:&?l on 0,066 | 438+ |"320"| 404+ | 422+ | 0,116 | 1 0,1 | ,553% | 272% | 611
Vo Sig. (2-tailed) 525 | ,000 |,002| ,000 | ,000 | ,263 334 | ,000 | ,008 [,000
N 95 | 95 | 95| 95 | 95 | 95 | 95 | 95 | 95 | 95 |95
%
Eifrr:gt‘ion 357+ 0,181 [*0"| 0,126 | 0,19 | ,302%| 01 1 | 0,089 | 0,164 | 456
vo8 Sig. (2-tailed) 000 | 079 |,001| 225 | 065 | ,003 | ,334 389 | 112 |,000
N 95 | 95 |95 | 95 | 95 | 95 | 95 | o5 | 95 | 95 |95
gf)fr’:gt‘ion 0,178 | ,481% |215%| 414 | 431% | 263* | 553 | 0,089 | 1 | 272 |644*
Y09 Sig. (2-tailed) ,084 | ,000 |,037| ,000 | ,000 | ,010 | ,000 | ,389 ,008 |,000
N 95 | 95 | 95| 95 | 95 | 95 | 95 | 95 | 95 | 95 |95
%
gi?::;;?ion 250% | 302+ |328"| 01w+ | assw | a3e% | 272 | 0,164 | 2727 | 1 |.639%
Y10 Sig. (2-tailed) 015 | ,000 |,001| 000 | 000 | ,000 | 008 | 112 | 008 000
N 95 | 95 | 95| 95 | 95 | 95 | 95 | 95 | 95 | 95 |95
*
pearson 500+ | 7254 | 0157 g5 | 671%¢ | 604 | 6117 | 456+ | 644+ | 6307 |1
TOTAL
Sig. (2-tailed) ,000 | ,000 |,000| ,000 | ,000 | ,000 | ,000 | ,000 | ,000 | ,000




N | o5 | 95 |95 | 95 | 95 | 95 | 95 | 95 | 95 | 95 [o5

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).



Hasil Uji Reliabelitas Merek (X1)

Reliability Statistics

Cronhach's
Alpha M oofltems

o8 10

Hasil Uji Reliabelitas Kualitas Produk (X2)

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha M oof tems

891 10

Hasil Uji Reliabelitas Keputusan Pembelian (Y)

Reliability Statistics
Cronbach’s Alpha N of Iltems

0,817 10



Hasil Analisis Statistik Deskriptif

Descriptive Statistics

I Minimum  Maximum Mean Std. Deviation
MEREK 80 31 50 40,78 4 406
KIJALITAS PRODUK 80 25 50 39,56 fi,388
KERPUTLISAN a0 26 50 39,29 58981
PEMBELIAM
Valid M (listwise) 80




Hasil Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnowv Test

Unstandardi=z
ed Residual

Il 20
rormal Parameters®:P Mean JOo0oooo0
Stad. Deviation 4 45627265
Most Extrerme Differences Absolute 51
Positive 51
Megative -, o449
Test Statistic 51
Asymp. Siqa. (2-tailed) ,EDDG"‘:'

a. Test distribution is FMormal.
b. Calculated from data.
c. Lilliefors Significance Correction.

d. This is a lower bound ofthe true significance.

Hasil Uji Multikoliniearitas

Coefficients®

Collinearity Statistics

Model Tolerance WIF
1 MEREK oz 1,425
KIALITAS PROD LK oz 1,425

a. Dependentvariable: KEPUTLSAMN PEMEBELIAM



Hasil Uji Heteroskedastisitas Scatterplot

Scatterplot
Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN
54
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Regression Standardized Predicted Value
Hasil Uji Heteroskedastisitas (Glejser)
Coefficients”
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 {Constant) 6,951 2,805 2478 015
x1 014 081 022 67 868
X2 =100 056 -, 234 -1,801 076

a. Dependent Variable: ABS_RES



Hasil Analisis Regresi Linear Berganda
Coefficients”

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients

Madel B St Error Beta 1 5ig.

1 (Constant) 6,942 4777 1,453 150
MEREHK 345 138 264 2,509 014
KUALITAS PRODUK 462 095 493 4 868 000

a. Dependent Variable: KEPUTUSAMN PEMBELIAM

Hasil Uji Parsial (Uji t)
Coefficients’

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients

Madel B St Error Beta 1 siq.

1 (Constant) 6,942 4,777 1,453 150
MEREK (345 138 254 2,509 014
KUALITAS PRODUK 462 095 483 4,868 000

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN

Hasil Uji Simultan (Uji F)

ANOVA®
Sum of
Maodel Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 1257 577 2 628,788 30,862 ,ooo®
Residual 1568,811 77 20,374
Total 2826,388 79

a. DependentVariahle: KEPUTUSAN PEMBELIARM
b. Predictors: (Constant), KIUALITAS PRODUK, MEREK

Hasil Uji Koefisien Determinasi (R?)

Model Summary

Adjusted R Std. Error of
Model F F Sqguare Square the Estimate
1 JBET A44 431 4514

a. Predictors: (Constant), KUALITAS PRODUK, MEREK



Tabel r

Tingkat signifikansi untuk uji satu arah

005 | 0025 | 001 | 0.005 | 0.0005
df = (N-2) Tingkat signifikansi untuk uji dua arah

01 | 005 | 002 | 001 | 0.001
51 0.2284 | 0.2706 |0.3188 | 0.3509 | 0.4393
52 0.2262 | 0.2681 | 0.3158 | 0.3477 | 0.4354
53 0.2241 | 0.2656 | 0.3129 | 0.3445 | 0.4317
54 0.2221 | 0.2632 | 0.3102 | 0.3415 | 0.4280
55 0.2201 | 0.2609 | 0.3074 | 0.3385 | 0.4244
56 0.2181 | 0.2586 | 0.3048 | 0.3357 | 0.4210
57 0.2162 | 0.2564 |0.3022 | 0.3328 | 0.4176
58 0.2144 | 0.2542 [ 0.2997 | 0.3301 | 0.4143
59 0.2126 | 0.2521 | 0.2972 | 0.3274 | 0.4110
60 0.2108 | 0.2500 |0.2948 | 0.3248 | 0.4079
61 0.2091 | 0.2480 | 0.2925 | 0.3223 | 0.4048
62 0.2075 | 0.2461 | 0.2902 | 0.3198 | 0.4018
63 0.2058 | 0.2441 | 0.2880 | 0.3173 | 0.3988
64 0.2042 | 0.2423 | 0.2858 | 0.3150 | 0.3959
65 0.2027 | 0.2404 | 0.2837 | 0.3126 | 0.3931
66 0.2012 | 0.2387 | 0.2816 | 0.3104 | 0.3903
67 0.1997 | 0.2369 |0.2796 | 0.3081 | 0.3876
68 01982 | 0.2352 | 0.2776 | 0.3060 | 0.3850
69 0.1968 | 0.2335 | 0.2756 | 0.3038 | 0.3823
70 0.1954 | 0.2319 |0.2737 | 0.3017 | 0.3798
71 0.1940 | 0.2303 | 0.2718 | 0.2997 | 0.3773
72 01927 | 0.2287 | 0.2700 | 0.2977 | 0.3748
73 01914 | 0.2272 | 0.2682 | 0.2957 | 0.3724
74 01901 | 0.2257 | 0.2664 | 0.2938 | 0.3701
75 0.1888 | 0.2242 | 0.2647 | 0.2919 | 0.3678
76 0.1876 | 0.2227 | 0.2630 | 0.2900 | 0.3655
77 0.1864 | 0.2213 | 0.2613 | 0.2882 | 0.3633
78 0.1852 |JOIBMSEN 0.2597 | 0.2864 | 0.3611
79 0.1841 | 0.2185 | 0.2581 | 0.2847 | 0.3589
80 0.1829 | 0.2172 | 0.2565 | 0.2830 | 0.3568
81 0.1818 | 0.2159 | 0.2550 | 0.2813 | 0.3547
82 0.1807 | 0.2146 | 0.2535 | 0.2796 | 0.3527
83 0.1796 | 0.2133 | 0.2520 [0.2780 | 0.3507
84 0.1786 | 0.2120 | 0.2505 | 0.2764 | 0.3487




T tabel

Ttabel

Tingkat Signifikansi untuk Satu Arah

0,05 | 0025 | 0,01 | 0,005 | 0,0005

dr = (N-2-1) Tingkat Signifikansi untuk Dua Arah
0,1 0,05 0,02 0,01 0,001
51 1,675 | 2,008 | 2,402 | 2,676 | 3,49177
52 1,675 | 2,007 | 2,400 | 2,674 | 3,48769
53 1,674 | 2,006 | 2,399 | 2,672 | 3,48378
54 1,674 | 2,005 | 2,397 | 2,670 | 3,48002
55 1,673 | 2,004 | 2,396 | 2,668 | 3,4764
56 1,673 | 2,003 | 2,395 | 2,667 | 3,47292
57 1,672 | 2,002 | 2,394 | 2,665 | 3,46956
58 1,672 | 2,002 | 2,392 | 2,663 | 3,46633
59 1,671 | 2,001 | 2,391 | 2,662 | 3,46321
60 1,671 | 2,000 | 2,390 | 2,660 | 3,4602
61 1,670 | 2,000 | 2,389 | 2,659 | 3,45729
62 1,670 | 1,999 | 2,388 | 2,657 | 3,45448
63 1,669 | 1,998 | 2,387 | 2,656 | 3,45177
64 1,669 | 1,998 | 2,386 | 2,655 | 3,44914
65 1,669 | 1,997 | 2,385 | 2,654 | 3,4466
66 1,668 | 1,997 | 2,384 | 2,652 | 3,44414
67 1,668 | 1,996 | 2,383 | 2,651 | 3,44175
68 1,668 | 1,995 | 2,382 | 2,650 | 3,43944
69 1,667 | 1,995 | 2,382 | 2,649 | 3,43719
70 1,667 | 1,994 | 2,381 | 2,648 | 3,43501
71 1,667 | 1,994 | 2,380 | 2,647 | 3,4329
72 1,666 | 1,993 | 2,379 | 2,646 | 3,43085
73 1,666 | 1,993 | 2,379 | 2,645 | 3,42885
74 1,666 | 1,993 | 2,378 | 2,644 | 3,42692
75 1,665 | 1,992 | 2,377 | 2,643 | 3,42503
76 1,665 | 1,992 | 2,376 | 2,642 | 3,4232
77 1,665 [JNOS 2376 | 2,641 | 342141
78 1,665| 1,991 | 2,375 | 2,640 | 3,41968
79 1,664 | 1,990 | 2,374 | 2,640 | 3,41799
80 1,664 | 1,990 | 2,374 | 2,639 | 3,41634
81 1,664 | 1,990 | 2,373 | 2,638 | 3,41473




F tabel

Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05

df untuk
penyebut
(N2)

df untuk pembilang (N1)

10

1

12

13

14

15

46
47

49
50
51
52
53
54
55
56
57
58
59
60
61
62
63
64
65
66
67
68
69
70
7
72
73
74
75
76

78
79
80
81
82
83
84
85
86
87
88
89
90

4.05
4.05
4.04
4.04
4.03
4.03
4.03
4.02
4.02
4.02
4.01
4.01
4.01
4.00
4.00
4.00
4.00
3.99
3.99
3.99
3.99
3.98
3.98
3.98
3.98
3.98
3.97
3.97
3.97
3.97
3.97
3.97
3.96
3.96
3.96
3.96
3.96
3.96
3.95
3.95
3.95
3.95
3.95
3.95
3.95

3.20
3.20
3.19
3.19
3.18
3.18
3.18
3.17
317
3.16
3.16
3.16
3.16
3.15
3.15
3.15
3.15
3.14
3.14
3.14
3.14
3.13
3.13
3.13
3.13
3.13
3.12
3.12
3.12
312
3.12
3.12
3.1
3.1
an
an
3.1
3.1
3.1
3.10
3.10
3.10
3.10
3.10
3.10

2.81
2.80
2.80
2.79
2.79
2.79
2.78
2.78
2.78
2.77
2.77
277
2.76
2.76
2.76
2.76
2.75
275
2.75
2,75
2.74
2.74
274
2.74
2.74
2.73
273
273
273
2.73
2.72
2.72
272
272
2.72
272
272
271
27
271
2.7
2.7
271
27
271

257
257
257
2.56
2.56
255
255
2.55
2.54
254
254
253
253
253
253
2.52
2.52
2.52
252
2,51
251
2,51
2.51
2.50
250
250
2.50
2,50
2.50
249
249
2.49
249
249
249
248
248
248
248
248
248
248
248
247
247

242
2.41
2.41
2.40
2.40
2.40
2.39
2.39
2.39
2.38
2.38
2.38
2.37
2.37
2.37
2.37
2.36
2.36
2.36
2.36
2.35
2.35
2.35
235
2.35
2.34
2.34
2.34
2.34
2.34
2.33
2.33
2.33
233
2.33
2.33
2.33
2.32
2.32
2.32
232
2.32
2.32
2.32
2.32

2.30
2.30
2.29
2.29
2.29
2.28
2.28
2.28
2.27
2.27
2.27
2.26
2.26
2.26
2.25
2.25
2.25
2.25
2.24
2.24
2.24
2.24
2.24
2.23
2.23
2.23
2.23
2.23
2.22
2,22
222
2.22
2.22
2.22
2.21
2.21
221
2.21
2.21
2.21
2.21
2.20
2.20
2.20
2.20

2.22
2.21
221
2.20
2.20
2.20
219
2.19
2.18
2.18
218
2.18
217
217
217
2.16
216
216
2.16
215
2.15
215
215
215
214
214
214
214
214
213
213
213
213
213
213
212
212
212
212
212
212
212
212
21
211

2.15
214
214
213
213
213
212
212
212
2.11
211
2.1
210
210
2.10
2.09
2.089
2.09
2.09
2.08
2.08
2.08
2.08
2.08
2.07
2.07
2.07
2.07
2.07
2.06
2.06
2.06
2.06
2.06
2.06
2.05
2.05
2.05
2.05
2.05
2.05
2.05
2.05
2.04
2.04

2.09
209
2.08
2.08
207
2.07
207
2.06
2.06
2.06
2.05
2.05
2.05
2.04
2.04
2.04
2.03
203
2.08
2.03
2.03
2.02
202
202
2.02
2.01
2.01
2.01
201
2.01
2.01
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.99
1.99
1.99
1.99
1.99
1.99
1.99
1.99

2.04
2.04
2.03
2.03
2.03
2.02
2.02
2.01
2.01
2.01
2.00
2.00
2.00
2.00
1.99
1.99
1.99
1.98
1.98
1.98
1.98
1.98
1.97
1.97
1.97
1.97
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.95
1.95
1.95
1.95
1.95
1.95
1.95
1.94
1.94
1.94
1.94
1.94
1.94

2.00
2.00
1.99
1.99
1.99
1.98
1.98
1.97
1.97
1.97
1.96
1.96
1.96
1.96
1.95
1.95
1.95
1.94
1.94
1.94
1.94
1.93
1.93
1.83
1.93
1.93
1.92
1.92
1.92
1.92
1.92
1.92
1.91
1.91
1.91
1.91
1.91
1.91
1.90
1.90
1.80
1.90
1.90
1.90
1.90

1.97
1.96
1.96
1.96
1.95
1.85
1.94
1.94
1.94
1.93
1.93
1.93
1.92
1.92
1.92
1.91
1.81
1.91
1.91
1.90
1.80
1.80
1.90
1.80
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87
1.86
1.86
1.86

1.94
1.93
1.93
1.93
1.92
1.92
1.91
1.91
1.91
1.90
1.80
1.90
1.89
1.89
1.89
1.88
1.88
1.88
1.88
1.87
1.87
1.87
1.87
1.86
1.86
1.86
1.86
1.86
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.83
1.83
1.83
1.83

1.91
1.91
1.90
1.90
1.89
1.89
1.89
1.88
1.88
1.88
1.87
1.87
1.87
1.86
1.86
1.86
1.85
1.85
1.85
1.85
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.80
1.80

1.89
1.88
1.88
1.88
1.87
1.87
1.86
1.86
1.86
1.85
1.85
1.85
1.84
1.84
1.84
1.83
1.83
1.83
1.83
1.82
1.82
1.82
1.82
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.79
1.79
1.79
1.79
1.79
1.79
1.79
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
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SERTIFIKASI HALAL USAHA KOPI DOLOK MARTIMBUS

¥

REPUBLIK INDONESIA

(REPUBLIC OF INDONE SIA)

bt 3] & ) gan

(THE ATTACHMENT OF HALAL CERTIFICATE)

'J)La.“ SJL@.:J &9_)‘

Nomor Sertifileat ID12110007819640723 saledl 3

Certificate Numbes
Nama Pelaku Usaha KELOMPOK TANI DOLOK MARTIMBUS
Name of Cotnperyy

Jenis Produk Minuman dengun pengolahan

Ivpe of Product

?&?‘"Pﬂf’f‘:‘ s Kopi Dolok Martimbus
T o arreas Hutanamale, Kecamatin Puncek Scrik Marnpi
Kab, Mandailing Natal 22994 Sumatera Utars

Daftar Produk / Product Naene

No | Nama Pradk / Srocuct Nams
L ' opl Dok Manimius ]

Fiel 1 7 Total Proguke |

Ditertritioan di Jakarta pada 2 September 2023

Inntiedd inn Jaknsta on

KEPALA
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IZIN USAHA KOPI DOLOK MARTIMBUS

PEMERINTAH REPUBLIK INDONESIA

PERIZINAN BERUSAHA UNTUK MENUNJANG KEGIATAN USAHA
SERTIFIKAT PEMENUHAN KOMITMEN PRODUKS| PANGAN OLAHAN
INDUSTRI RUMAH TANGGA
(SPP-IRT)
PB-UMKU: 070723025419100000002

Pemerintah Repubii Indonesia mererdman Pefzinan B Urduk Meaunjang Xeg Usana (PB-UMKU), yang
pacan Seaifikat Pe K 1 Produksl Pangan Olahan incusy! Ruman Tangga (SPP.IRT) kepada Peiaku Usaha
berikut int
1. Nama Pelaku Ussha P " Per » KELOMPOK TANI DOLOK MARTIMBUS
2. Nomar Induk Borusaho (NIS) L 0707230254101
3, Alama Kantor : Desa Mula Namale, DesaXeturahan Mutanamale, Kec. Pancah Sonk
Marapi, Kat Mandaiing Natad. Provins Sumatera Utara
Koode Pos: 22938
. Status Penanaman Modnl : Penanaman Modal Dalam Neger! (PMDN)
Kode Kiasifikasl BSaku Lapeagen Usaha @ 10781 - Industri Pengoiahan Kopl
:.':wuum ' :Desa Huls Namam Desa/X H Kec, Puncak Sona
Kode Pos: 22905

Tedah mamenuhl persyaralan:
1. Mongikutl Parvyutinan Keamanan Pangan |
2. Mamensni p:'symcmm Pacgan yang Balk ueuk Industr) ruma Tangga (CPPB-IRT) atau higene, sanitas
dan dokumentas
3. Momenuhl pareyaratan keamanan, muly, isbel dan Jan pangsn olahan

Lamplran Pprionan 8 aha Utk yang Kegialan Usaha Inl memust Qala leknis yang merupakan ma: lu::an

e i lentuan
rerpigahian darl cocumes ol Polsku th di wtas wiyo o g ya sesusl dergan
perundang-undangan yang berkiku -

Daerhitan nggst 27 Novanber 2023

Dicetak tanggal: 27 Novembes 207 3
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