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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian mengenai Pengaruh Inovasi dan Desain 

Kemasan terhadap Keputusan Pembelian Alame di UD. Alame Rozi Nasution 

Di Huta Siantar Kecamatan Panyabungan Kabupaten Mandailing Natal, serta 

berdasarkan hasil analisis data yang telah dilakukan, maka dapat ditarik 

beberapa kesimpulan sebagai berikut: 

1. Inovasi berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian Alame di UD. Alame 

Rozi Panyabungan. Hal ini dibuktikan berdasarkan hasil uji parsial (uji t), 

dimana diperoleh nilai thitung sebesar 2,962 lebih besar dari ttabel sebesar 

2,011 (2,962 > 2,011), dengan nilai signifikansi sebesar 0,005 < 0,05. 

Dengan demikian, H0 ditolak dan Ha diterima. Artinya, semakin baik 

inovasi yang dilakukan oleh UD. Alame Rozi Panyabungan, baik melalui 

variasi produk, peningkatan kualitas, maupun perbaikan proses produksi, 

maka semakin besar pula pengaruhnya terhadap keputusan pembelian 

konsumen. 

2. Desain Kemasan berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian Alame di 

UD. Alame Rozi Panyabungan. Hal ini dibuktikan berdasarkan hasil uji 

parsial (uji t), dimana diperoleh nilai thitung sebesar 11,166 lebih besar dari 

ttabel sebesar 2,011 (11,166 > 2,011), dengan nilai signifikansi sebesar 0,000 

< 0,05. Dengan demikian, H0 ditolak dan Ha diterima. Artinya, desain 

kemasan yang meliputi daya tarik visual, informasi produk, serta fungsi 

kemasan memiliki pengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen. 

Semakin baik desain kemasan yang diberikan, maka semakin besar pula 

pertimbangan konsumen dalam membeli produk Alame.  

3. Desain Kemasan berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian Alame di 

UD. Alame Rozi Panyabungan. Hal ini dibuktikan berdasarkan hasil uji 

parsial (uji t), dimana diperoleh nilai thitung sebesar 11,166 lebih besar dari 

ttabel sebesar 2,011 (11,166 > 2,011), dengan nilai signifikansi sebesar 0,000 

< 0,05. Dengan demikian, H0 ditolak dan Ha diterima. Artinya, desain 
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kemasan yang meliputi daya tarik visual, informasi produk, serta fungsi 

kemasan memiliki pengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen. 

Semakin baik desain kemasan yang diberikan, maka semakin besar pula 

pertimbangan konsumen dalam membeli produk Alame. 

4. Berdasarkan hasil uji koefisien determinasi diperoleh nilai Adjusted R 

Square sebesar 0,809 atau 80,9%. Hal ini menunjukkan bahwa variabel 

Inovasi (X1) dan Desain Kemasan (X2) secara bersama-sama mampu 

menjelaskan variabel Keputusan Pembelian (Y) sebesar 80,9%, sedangkan 

sisanya sebesar 19,1% dipengaruhi oleh faktor-faktor lain yang tidak 

diteliti dalam penelitian ini. Dengan demikian, inovasi dan desain kemasan 

merupakan faktor yang cukup penting dalam memengaruhi keputusan 

konsumen untuk membeli produk Alame di UD. Alame Rozi Panyabungan. 

Secara keseluruhan, hasil penelitian menunjukkan bahwa Inovasi 

dan Desain Kemasan merupakan faktor yang penting dalam meningkatkan 

Keputusan Pembelian Alame di UD. Alame Rozi Panyabungan. Oleh 

karena itu, pengembangan produk tradisional seperti Alame perlu 

dilakukan dengan tetap mempertahankan ciri khas dan nilai tradisionalnya, 

tetapi juga menyesuaikan dengan kebutuhan dan selera konsumen serta 

perkembangan pasar. 

B. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian mengenai pengaruh Inovasi dan Desain 

kemasan terhadap Keputusan Pembelian Dodol/Alame di UD. Alame Rozi 

Panyabungan, maka penulis memberikan beberapa saran sebagai berikut: 

1. Meningkatkan pemasaran melalui media online 

UD. Alame Rozi Panyabungan disarankan untuk lebih aktif 

memasarkan produk Alame melalui media sosial seperti Instagram, 

Facebook, TikTok, dan WhatsApp. Pemasaran online dapat dilakukan 

dengan menampilkan foto dan video produk yang menarik, informasi 

mengenai harga, varian rasa, ukuran, serta cara pemesanan. Dengan 

memanfaatkan media online, produk Alame diharapkan dapat dikenal 
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oleh konsumen yang lebih luas, tidak hanya di wilayah Panyabungan 

tetapi juga di luar Kabupaten Mandailing Natal. 

2. Meningkatkan promosi produk melalui konten yang menarik. 

Pihak UD. Alame Rozi Panyabungan dapat membuat konten yang 

memperkenalkan proses pembuatan Alame, keunikan Alame sebagai 

makanan khas Mandailing, serta keunggulan produk. Konten tersebut 

dapat dipublikasikan secara rutin melalui media sosial sehingga dapat 

meningkatkan perhatian dan minat konsumen terhadap produk Alame. 

3. Mengembangkan desain kemasan yang lebih menarik dan modern 

Berdasarkan hasil penelitian, Desain Kemasan memiliki pengaruh 

yang kuat terhadap keputusan pembelian. Oleh karena itu, UD. Alame 

Rozi Panyabungan disarankan untuk meningkatkan tampilan kemasan 

dengan desain yang lebih menarik, mencantumkan nama produk, logo, 

komposisi, tanggal kedaluwarsa, informasi kontak, serta identitas khas 

Mandailing. Kemasan yang menarik juga dapat meningkatkan nilai 

produk ketika dipasarkan secara online maupun dijadikan sebagai oleh-

oleh. 

4. Bagi peneliti selanjutnya 

Peneliti selanjutnya disarankan untuk menambahkan variabel lain 

yang dapat memengaruhi Keputusan Pembelian, seperti harga, promosi, 

kualitas produk, citra merek, dan pelayanan. Hal ini karena hasil 

penelitian menunjukkan bahwa Inovasi dan Desain Kemasan 

menjelaskan 80,9% Keputusan Pembelian, sedangkan 19,1% sisanya 

dipengaruhi oleh faktor lain di luar penelitian. Peneliti selanjutnya juga 

diharapkan dapat menggunakan jumlah responden yang lebih banyak 

serta objek dan wilayah penelitian yang lebih luas, sehingga dapat 

memperoleh hasil yang lebih beragam dan memberikan gambaran yang 

lebih lengkap mengenai faktor-faktor yang memengaruhi keputusan 

pembelian.
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