BAB V
PENUTUP

A. Kesimpulan
Adapun kesimpulan dari skripsi yang berjudul analisis pemanfaatan media
sosial terhadap pengembangan UMKM di Kampoeng Kaos Madina adalah
sangat bermanfaat. Adapun manfaat penggunaan media sosial terhadap
UMKM Kampoeng Kaos Madina yaitu, peningkatan penjualan produk,
memperkenalkan penjualan produk, biaya promosi rendah, terjadi interaksi
intensif dengan konsumen, menarik pelanggan baru, memperluas jaringan
pasar, dan mempertahankan pelanggan. Sehingga keberadaan media sosial
pengembangan UMKM di Kampoeng Kaos Madina sebagai langkah
majunya suatu teknologi. Jenis media sosial yang digunakan oleh UMKM di
Kampoeng Kaos Madina ini adalah Facebook, WhatshApp, Tiktok, dan
Instagram.
B. Saran
Dalam penelitian ini penulis memberikan beberapa saran adalah :
1. Bagi masyarakat
Masyarakat umum yang terlibat dalam pemasaran melalui media sosial
online agar lebih banyak belajar lagi tentang ilmu dunia marketing, apalagi
bagi pemula yang benar-benar tidak memiliki basic dalam memasuki
ranah bisnis. Karena kebanyakan orang yang gagal dalam menjalani suatu
bisnis adalah ketika tidak konsisten dan mudah untuk menyerah.
2. Bagi pelaku UMKM
Bagi pelaku UMKM harus belajar terkait dengan pemasaran dan promosi
usahanya melalui media sosial online dan agar lebih banyak belajar lagi

tentang ilmu dunia marketing.
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3. Bagi Pemerintah Daerah
Pemerintah daerah diiharapkan lebih memperhatikan dan harus
melaksanakan wewenangnya dalam hal pemberdayaan Usaha Mikro, Kecil
dan Menengah dalam hal pemasaran dan promosi melalui media sosial
untuk mendorong lajunya ekonomi masyarakat untuk membantu
pengembangan usaha masyarakatnya. Karena UMKM dapat menciptakan
lapangan Kkerja, mengurangi pengangguran, memberikan kontribusi
terhadap pendapatan masyarakat dengan demikian akan meningkatkan
kesejahteraan masyarakat.
4. Bagi akademisi dan peneliti selanjutnya

Dengan adanya penelitian ini diharapkan dapat dijadikan sebagai sebagai
bahan rujukan atau referensi untuk penelitian selanjutnya. Dan tambahan
keilmuan di bidang ekonomi yang berkaitan dengan kewirausahaan
khususnya yang membahas tentang Usaha Mikro Kecil Menengah
(UMKM). Selain itu, hasil penelitian ini juga diharapkan dapat dijadikan
sebagai tambahan pustaka pada perpustakaan STAIN Mandailing Natal.
Namun peneliti menyadari bahwa masih terdapat kekurangan dalam
mengkaji teori-teori yang dikaitkan dengan penelitian ini. Maka, perlu
adanya penelitian lanjutan yang lebih mendalam agar hasil yang diberikan
dapat lebih maksimal. Penelitian selanjutnya diharapkan dapat memperluas
penelitian dengan menambah variabel-variabel lain agar dapat

memperoleh hasil yang lebih akurat.
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