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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan  

Berdasarkan hasil penelitian mengenai Pengaruh Fintech E-Wallet dan 

Financial Literacy terhadap Perilaku Konsumtif Generasi Z, serta berdasarkan 

hasil analisis data menggunakan regresi linear berganda dengan bantuan SPSS 

versi 24, maka dapat disimpulkan sebagai berikut. 

1.  Fintech E-Wallet berpengaruh terhadap perilaku konsumtif Generasi Z di 

Kecamatan Panyabungan. Hasil uji parsial (uji t) menunjukkan bahwa 

variabel Fintech E-Wallet memperoleh nilai thitung sebesar 3,880 dengan 

nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05. Dengan demikian, hipotesis 

pertama (Ha1) diterima dan H₀1 ditolak. Hal ini menunjukkan bahwa 

semakin tinggi penggunaan Fintech E-Wallet, semakin tinggi pula 

kecenderungan perilaku konsumtif pada Generasi Z di Kecamatan 

Panyabungan. 

2. Financial Literacy berpengaruh terhadap perilaku konsumtif Generasi Z 

di Kecamatan Panyabungan. Hasil uji parsial (uji t) menunjukkan bahwa 

variabel Financial Literacy memperoleh nilai thitung sebesar 5,286 dengan 

nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05. Dengan demikian, hipotesis kedua 

(Ha2) diterima dan H₀2 ditolak. Hasil tersebut menunjukkan bahwa 

Financial Literacy merupakan faktor yang berpengaruh terhadap perilaku 

konsumtif Generasi Z. Berdasarkan nilai koefisien regresi dan nilai thitung, 

variabel Financial Literacy memiliki pengaruh yang lebih dominan 

dibandingkan dengan Fintech E-Wallet terhadap perilaku konsumtif. 

3. Fintech E-Wallet dan Financial Literacy secara simultan berpengaruh dan 

signifikan terhadap perilaku konsumtif Generasi Z di Kecamatan 

Panyabungan. Hasil uji simultan (uji F) menunjukkan nilai Fhitung sebesar 

124,628 dengan nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05, sehingga hipotesis 

ketiga (Ha3) diterima dan H₀3 ditolak. Selain itu, hasil uji koefisien 

determinasi menunjukkan nilai R Square sebesar 0,640, yang berarti 



 

 
 

bahwa 64% variasi perilaku konsumtif Generasi Z di Kecamatan 

Panyabungan dapat dijelaskan oleh variabel Fintech E-Wallet dan 

Financial Literacy, sedangkan 36% sisanya dipengaruhi oleh faktor-faktor 

lain di luar penelitian, seperti gaya hidup, pengaruh teman sebaya, media 

sosial, tingkat pendapatan, promosi, kontrol diri, dan faktor lainnya yang 

tidak diteliti dalam penelitian. 

B. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan serta kesimpulan yang 

telah diperoleh, penulis memberikan beberapa saran yang diharapkan dapat 

menjadi bahan pertimbangan bagi pihak-pihak yang berkaitan dengan 

penelitian ini. Adapun saran yang dapat diberikan adalah sebagai berikut. 

1. Bagi Generasi Z, diharapkan dapat menggunakan layanan fintech e-wallet 

secara lebih bijaksana dengan mengutamakan kebutuhan daripada 

keinginan. Generasi Z juga diharapkan tidak mudah tergiur oleh berbagai 

promosi, diskon, cashback, maupun penawaran lainnya yang dapat 

mendorong perilaku konsumtif. Penggunaan e-wallet sebaiknya disertai 

dengan perencanaan dan pengelolaan keuangan yang baik agar dapat 

memberikan manfaat secara optimal. 

2. Bagi penyedia layanan fintech e-wallet, diharapkan dapat meningkatkan 

edukasi dan informasi kepada pengguna mengenai penggunaan layanan 

keuangan digital secara bijak. Penyedia layanan juga dapat 

mengembangkan dan mengoptimalkan fitur pengelolaan keuangan, seperti 

pengaturan anggaran (budgeting), pencatatan transaksi, dan batas 

pengeluaran, serta menyampaikan informasi yang dapat mendorong 

pengguna untuk melakukan konsumsi secara lebih bertanggung jawab. 

3. Bagi lembaga pendidikan dan pemerintah, diharapkan dapat terus 

meningkatkan program edukasi literasi keuangan kepada Generasi Z agar 

mereka mampu mengelola keuangan secara lebih efektif dan mengambil 

keputusan keuangan yang tepat di era digital. 

4. Bagi peneliti selanjutnya, disarankan untuk menambahkan variabel lain 

yang diduga memengaruhi perilaku konsumtif, seperti gaya hidup, kontrol 



 

 
 

diri, pendapatan, pengaruh teman sebaya, media sosial, promosi digital, atau 

faktor psikologis lainnya. Selain itu, penelitian selanjutnya dapat 

menggunakan jumlah responden yang lebih besar atau cakupan wilayah 

yang lebih luas sehingga hasil penelitian dapat digeneralisasi dengan lebih 

baik. 
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Lampiran I 

KUISIONER PENELITIAN 

Kepada Yth. 

Saudara/i Responden 

Di Tempat 

 

Assalamualaikum Wr. Wb. 

Perkenalkan, saya Ummi Hannum, mahasiswa/mahasiswi Sekolah Tinggi 

Agama Islam Negeri Mandailing Natal (STAIN) Prodi Ekonomi Syariah. Saat ini 

saya sedang melakukan penelitian dalam rangka memenuhi tugas akhir skripsi saya 

yang berjudul “Pengaruh Fintech E-Wallet Dan Financial Literacy Terhadap 

Perilaku Konsumtif Pada Generasi Z Di Kecamatan Panyabungan”.  Mohon 

bantuan Saudara/i untuk bersedia mengisi kuesioner berikut untuk mendapatkan 

data penelitian yang sedang saya lakukan. 

Adapun kriteria responden untuk penelitian ini: 

a. Generasi Z berumur 14-29 tahun. 

b. Responden yang menggunakan e-wallet dalam bertransaksi 

Jawaban yang anda berikan akan dirahasiakan dan hanya digunakan untuk 

Penelitian ini. Atas perhatian saudara/i yang telah meluangkan waktu serta 

berpartisipasi mengisi kuesioner ini, saya ucapkan terima kasih. 

Wassalamualaikum Wr. Wb.  

 

Hormat saya, 

Ummi Hannum 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

 

A. IDENTITAS RESPONDEN 

1. Nama : 

2. Alamat : 

3. Usia : 

4. Jenis Kelamin 

□ Laki-laki □ Perempuan 

5. Pekerjaan 

□ Belum Bekerja 

□ Sudah Bekerja 

6. E-Wallet yang sering anda gunakan 

□ ShopeePay 

□ Dana 

□ OVO 

□ Gopay 

□ LinkAja 

7. Seberapa sering anda menggunakan e-wallet dalam sebulan 

□ 1-5 Kali 

□ 5-10 Kali 

□ > 10 Kali 

8. Platform media sosial yang sering digunakan 

□ Instagram 

□ TikTok 

□ Facebook 

□ WhatsApp 

B. PETUNJUK PENGISIAN 

Berilah tanda (✔) pada salah satu jawaban yang sesuai dengan kondisi Anda. 

Skala penilaian: 

1 = Sangat Tidak Setuju 

2 = Tidak Setuju 

3 = Kurang Setuju 

4 = Setuju 

5 = Sangat Setuju 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

C. DAFTAR PERNYATAAN 

No Kode Indikator Pernyataan 1 2 3 4 5 

1. Y.1 Membeli produk 

karena iming-

iming hadiah 

Saya tertarik membeli produk karena 

adanya hadiah atau bonus yang 

ditawarkan. 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

2. Y.1  Saya membeli produk karena adanya 

promo yang ditawarkan. 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

3. Y.2 Membeli produk 

karena kemasannya 

menarik 

Tampilan produk yang unik membuat 

saya tertarik untuk membeli. 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

4. Y.3 Membeli produk 

demi menjaga 

penampilan diri 

dan gengsi 

Saya membeli produk agar penampilan 

terlihat lebih menarik dan mengikuti tren. 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

5. Y.4 Membeli produk 

atas pertimbangan 

harga, bukan 

manfaat 

Saya menganggap produk mahal 

memiliki nilai lebih tinggi. 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

6. Y.5 Membeli produk 

hanya untuk 

menjaga simbol 

status 

Saya membeli produk tertentu agar 

terlihat lebih bergengsi di lingkungan 

sosial. 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

7. Y.5  Saya merasa status sosial meningkat 

ketika menggunakan produk bermerek. 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

8. Y.6 Memakai produk 

karena unsur 

konformitas 

terhadap model 

yang 

mengiklankan 

Saya tertarik menggunakan produk yang 

dipakai artis, influencer, atau tokoh idola. 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

9. Y.7 Munculnya rasa 

percaya diri saat 

menggunakan 

barang tertentu 

Saya merasa lebih percaya diri ketika 

menggunakan produk tertentu. 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

10. Y.8 Mencoba lebih dari 

dua produk sejenis 

dengan merek 

berbeda 

Saya senang membandingkan beberapa 

merek produk sejenis. 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

 

No Kode Indikator Pernyataan 1 2 3 4 5 

11. X1.1 Persepsi kemudahan  

 

Saya merasa aplikasi e-wallet mudah 

digunakan. 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

12. X1.1  Saya dapat melakukan transaksi 

menggunakan e-wallet tanpa kesulitan. 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

13. X1.1  Proses pembayaran menggunakan e-wallet 

lebih praktis dibanding pembayaran tunai. 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 



 
 

 
 

14. X1.2 Persepsi manfaat 

 

Penggunaan e-wallet bermanfaat untuk 

transaksi sehari-hari saya. 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

15. X1.2  E-wallet membantu saya melakukan 

pembayaran dengan lebih cepat. 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

16. X1.2  E-wallet membuat aktivitas keuangan saya 

menjadi lebih efisien. 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

17. X1.2  Saya merasa penggunaan e-wallet membantu 

menghemat waktu transaksi. 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

18. X1.3 Intensitas 

penggunaan 

Saya sering menggunakan e-wallet untuk 

berbelanja online maupun offline. 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

19. X1.3  Saya sering menggunakan e-wallet dalam 

bertransaksi sehari-hari. 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

20. X1.3  Saya menggunakan e-wallet secara bijak dan 

tidak berlebihan dalam berbelanja. 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

 

No Kode Indikator Pernyataan 1 2 3 4 5 

21. X2.1 Kemampuan 

mengelola keuangan 

 

Saya mampu mengatur pengeluaran sesuai 

kebutuhan 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

22. X2.1  Saya membuat perencanaan keuangan 

sebelum menggunakan uang. 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

23. X2.1  Saya dapat membedakan kebutuhan dan 

keinginan dalam berbelanja. 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

24. X2.1  Saya mempertimbangkan kondisi keuangan 

sebelum membeli barang 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

25. X2.2 Kebiasaan menabung 

 

Saya menyisihkan sebagian uang untuk 

ditabung secara rutin. 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

26. X2.2  Saya memiliki kebiasaan menabung untuk 

kebutuhan masa depan. 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

27. X2.2  Saya lebih memilih menabung daripada 

membeli barang yang tidak diperlukan.  

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

28. X2.3 Pemahaman produk 

keuangan 

Saya memahami manfaat penggunaan 

layanan keuangan digital seperti e-wallet. 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

29. X2.3  Saya memahami perbedaan antara tabungan, 

deposito, dan investasi. 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

30. X2.3  Saya memahami biaya dan risiko yang 

terdapat pada produk keuangan yang saya 

gunakan. 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

Lampiran II 

Hasil Penyebaran Kuisioner Variabel Perilaku Konsumtif (Y) 

No. Y.1 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 Total 

1 4 4 4 4 4 4 3 2 4 4 37 

2 4 4 5 4 4 3 4 4 4 5 41 

3 4 4 5 5 3 4 4 3 4 3 39 

4 3 4 4 2 2 2 2 3 4 5 31 

5 1 4 4 1 1 3 2 2 4 4 26 

6 4 5 5 5 5 5 5 1 4 4 43 

7 4 5 3 3 5 3 5 2 5 5 40 

8 3 4 5 4 3 2 2 3 4 3 33 

9 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 48 

10 2 3 4 4 4 2 2 2 4 3 30 

11 2 2 4 2 3 1 1 2 2 2 21 

12 4 4 4 4 5 3 3 4 4 5 40 

13 4 4 4 2 2 2 2 3 3 3 29 

14 3 3 4 1 3 2 2 3 3 4 28 

15 4 4 4 3 3 3 3 3 3 4 34 

16 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 43 

17 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

18 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

19 4 4 5 3 3 2 2 3 3 4 33 

20 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 38 

21 4 4 4 4 4 3 3 2 3 3 34 

22 3 4 5 3 4 2 3 3 5 4 36 

23 5 3 3 5 3 3 3 3 4 3 35 

24 5 5 5 5 5 5 3 4 5 5 47 

25 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

26 4 5 5 5 5 4 4 4 4 5 45 

27 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 39 

28 4 3 4 4 3 5 4 4 4 2 37 

29 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

30 5 3 4 4 3 3 1 1 1 3 28 

31 4 4 4 4 4 2 2 2 2 2 30 

32 3 3 3 3 4 2 2 2 2 4 28 

33 4 4 4 3 3 2 2 3 3 4 32 

34 2 5 3 3 4 1 3 2 3 4 30 

35 3 3 3 4 4 3 3 2 3 4 32 

36 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

37 3 4 4 3 4 3 3 3 4 4 35 

38 5 5 5 3 5 2 4 3 3 2 37 

39 3 4 4 5 5 3 4 3 4 3 38 

40 2 2 2 2 4 2 2 2 3 4 25 



 
 

 
 

No. Y.1 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 Total 

41 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 10 

42 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 38 

43 3 5 3 3 5 3 4 3 3 3 35 

44 4 3 4 3 4 3 3 3 4 4 35 

45 3 4 3 3 4 2 2 3 4 4 32 

46 4 5 5 2 4 1 2 1 5 5 34 

47 5 5 4 3 5 2 3 3 3 3 36 

48 3 1 3 3 2 1 2 3 4 5 27 

49 2 4 3 3 4 2 4 4 5 4 35 

50 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

51 5 5 4 4 4 3 3 4 5 5 42 

52 3 4 3 2 4 2 2 3 3 3 29 

53 4 4 4 4 3 2 3 3 4 3 34 

54 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

55 4 4 4 3 4 3 3 3 3 4 35 

56 5 5 4 4 4 3 4 4 5 3 41 

57 3 3 4 3 3 2 4 3 2 2 29 

58 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 44 

59 5 4 2 3 4 3 3 2 4 4 34 

60 4 3 4 3 3 2 3 2 3 2 29 

61 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 42 

62 5 5 5 4 5 4 4 3 4 4 43 

63 5 5 5 4 4 4 4 4 5 3 43 

64 3 4 4 4 4 3 4 1 4 4 35 

65 4 5 4 4 5 4 5 4 3 3 41 

66 3 4 4 4 3 3 2 2 3 4 32 

67 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

68 3 4 5 4 3 2 3 3 4 4 35 

69 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 38 

70 5 3 3 2 2 1 2 1 2 5 26 

71 5 1 1 1 2 4 2 5 1 1 23 

72 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 38 

73 4 5 4 4 4 3 4 4 3 5 40 

74 4 5 4 4 4 5 2 4 4 5 41 

75 4 4 4 4 5 4 5 4 5 4 43 

76 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 43 

77 4 4 5 4 4 3 3 3 4 4 38 

78 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

79 4 5 5 5 4 2 1 2 4 5 37 

80 3 3 4 4 3 2 2 3 4 3 31 

81 5 4 3 3 1 1 1 3 4 2 27 

82 3 4 2 1 1 1 2 2 1 2 19 



 
 

 
 

No. Y.1 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 Total 

83 4 5 5 4 4 3 3 2 4 4 38 

84 3 3 4 1 4 1 3 1 3 3 26 

85 4 5 4 3 5 3 4 3 3 5 39 

86 3 3 2 3 3 2 2 2 3 3 26 

87 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 10 

88 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 38 

89 3 5 4 4 4 2 2 3 3 4 34 

90 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 49 

91 5 5 5 4 3 4 5 3 4 4 42 

92 3 3 4 3 4 3 4 3 3 3 33 

93 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

94 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

95 3 3 4 3 4 3 3 2 4 4 33 

96 3 4 3 4 5 4 4 5 4 5 41 

97 5 4 3 3 4 3 4 3 4 4 37 

98 4 5 4 4 3 5 5 4 4 5 43 

99 4 5 4 4 3 2 2 3 4 5 36 

100 4 5 5 4 5 4 5 4 5 5 46 

101 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 45 

102 5 4 5 4 5 3 5 4 5 4 44 

103 4 5 4 5 4 2 2 4 4 4 38 

104 4 4 3 3 4 4 5 3 4 4 38 

105 4 3 2 3 3 3 2 1 4 4 29 

106 5 5 5 4 5 4 4 5 5 4 46 

107 4 5 4 4 5 4 5 4 5 5 45 

108 4 4 4 3 4 3 4 3 3 4 36 

109 3 4 4 3 4 2 2 3 4 5 34 

110 4 3 4 5 4 5 3 4 4 3 39 

111 3 3 4 3 4 3 4 3 4 4 35 

112 3 4 5 3 4 3 3 3 4 5 37 

113 4 5 4 3 5 3 4 4 5 5 42 

114 3 3 3 3 4 4 4 3 3 3 33 

115 4 5 4 4 5 1 1 2 4 4 34 

116 3 4 4 4 4 2 3 4 4 4 36 

117 3 4 5 3 4 5 5 4 3 3 39 

118 4 5 5 5 5 3 3 3 4 4 41 

119 3 4 4 3 1 3 2 2 3 3 28 

120 5 4 4 4 2 4 1 4 4 5 37 

121 5 4 5 4 5 4 3 5 4 5 44 

122 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 42 

123 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 46 

124 4 4 3 5 4 5 5 4 5 4 43 



 
 

 
 

No. Y.1 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 Total 

125 4 5 4 5 4 5 4 4 5 2 42 

126 4 5 4 3 4 5 4 5 5 4 43 

127 4 5 3 4 2 2 2 3 4 5 34 

128 4 4 3 3 3 2 2 3 4 4 32 

129 4 4 5 5 4 4 4 5 3 5 43 

130 4 5 5 4 4 5 4 5 4 5 45 

131 3 4 5 5 4 4 5 4 4 5 43 

132 4 5 5 3 4 5 4 5 5 5 45 

133 3 4 4 2 5 1 2 4 4 5 34 

134 4 4 5 4 5 5 4 4 4 5 44 

135 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

136 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 45 

137 4 5 3 2 2 2 1 2 3 5 29 

138 2 4 2 4 2 2 2 2 3 4 27 

139 4 4 4 5 4 4 4 4 5 5 43 

140 4 4 3 4 4 3 3 3 4 3 35 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

Lampiran IV 

Hasil Penyebaran Kuisioner Variabel Fintech E-wallet (X1) 

No. X1.1 X1.1 X1.1 X1.2 X1.2 X1.2 X1.2 X1.3 X1.3 X1.3 Total 

1 5 5 5 5 5 5 5 4 4 3 46 

2 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 49 

3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

4 5 5 4 4 4 4 4 3 3 5 41 

5 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 42 

6 5 5 4 5 4 5 4 4 4 5 45 

7 3 3 2 3 3 2 2 3 3 4 28 

8 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 48 

9 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

10 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 38 

11 5 5 5 4 4 3 3 4 3 4 40 

12 5 4 4 4 4 4 4 3 4 4 40 

13 4 4 3 4 4 3 3 4 3 4 36 

14 4 4 3 3 3 3 3 3 3 4 33 

15 4 5 4 4 5 5 2 5 5 4 43 

16 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

17 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

18 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

19 4 4 4 4 4 3 4 3 4 5 39 

20 4 4 4 4 4 3 4 3 3 3 36 

21 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 42 

22 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

23 5 5 5 5 5 3 4 3 3 4 42 

24 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

25 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

26 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

27 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

28 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 39 

29 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 39 

30 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 49 

31 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 38 

32 4 4 3 5 3 4 4 5 5 5 42 

33 4 5 5 5 5 5 5 5 5 3 47 

34 5 5 5 4 4 1 5 4 5 2 40 

35 4 3 4 3 3 3 3 4 4 3 34 

36 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

37 4 4 4 4 4 3 2 4 4 3 36 

38 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

39 5 4 4 4 5 4 4 3 4 4 41 

40 4 4 3 4 4 3 4 4 5 4 39 



 
 

 
 

No. X1.1 X1.1 X1.1 X1.2 X1.2 X1.2 X1.2 X1.3 X1.3 X1.3 Total 

41 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 48 

42 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

43 4 5 3 4 5 5 5 3 3 4 41 

44 4 4 4 5 5 3 5 4 4 3 41 

45 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 38 

46 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 47 

47 4 4 5 5 5 3 5 5 5 3 44 

48 5 5 5 5 5 4 5 2 2 4 42 

49 5 5 2 3 3 3 2 3 2 4 32 

50 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

51 5 4 5 5 5 4 4 4 4 4 44 

52 4 4 3 3 4 3 3 4 3 4 35 

53 3 3 3 3 3 3 3 2 2 2 27 

54 5 3 3 3 3 3 3 3 3 3 32 

55 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 38 

56 5 4 5 4 4 4 4 3 3 5 41 

57 4 5 2 4 4 4 4 4 4 4 39 

58 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 45 

59 4 4 4 3 4 2 4 3 3 3 34 

60 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

61 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 45 

62 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 42 

63 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

64 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 49 

65 4 4 5 4 4 4 5 3 4 4 41 

66 4 4 4 4 4 5 5 5 5 3 43 

67 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 39 

68 5 5 3 4 5 3 4 5 4 3 41 

69 5 5 4 5 4 5 5 4 4 4 45 

70 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

71 1 3 3 1 2 2 1 1 1 3 18 

72 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

73 5 5 4 4 5 5 5 4 4 4 45 

74 5 4 4 5 5 4 5 4 4 4 44 

75 4 4 5 4 5 4 5 4 4 4 43 

76 4 4 5 4 5 4 4 4 4 5 43 

77 5 4 3 3 3 3 3 4 3 5 36 

78 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

79 5 4 4 5 5 5 4 4 5 2 43 

80 4 4 4 4 3 3 4 3 3 4 36 

81 5 5 5 5 4 5 4 4 4 4 45 

82 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 41 



 
 

 
 

No. X1.1 X1.1 X1.1 X1.2 X1.2 X1.2 X1.2 X1.3 X1.3 X1.3 Total 

83 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

84 4 4 3 3 3 2 3 4 4 3 33 

85 5 4 4 5 4 4 5 5 4 5 45 

86 4 4 3 3 3 3 3 3 2 4 32 

87 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 20 

88 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 39 

89 5 5 5 5 5 3 3 4 4 4 43 

90 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 47 

91 5 5 5 5 5 2 5 5 5 3 45 

92 3 4 3 3 3 4 4 3 3 3 33 

93 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

94 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 43 

95 5 4 4 4 4 4 4 3 3 5 40 

96 5 5 4 5 4 5 4 5 5 4 46 

97 5 5 5 4 5 4 4 4 5 3 44 

98 3 4 4 5 4 5 4 5 4 3 41 

99 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 44 

100 5 4 5 5 4 4 5 5 4 4 45 

101 4 4 3 4 5 4 5 2 2 4 37 

102 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 45 

103 5 4 4 4 5 4 3 4 4 4 41 

104 5 4 4 3 4 4 5 4 3 4 40 

105 4 4 5 3 3 4 4 4 3 5 39 

106 5 4 5 5 5 4 4 4 5 4 45 

107 4 5 4 4 4 5 4 5 4 5 44 

108 4 5 3 3 3 3 3 4 4 4 36 

109 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 48 

110 4 3 4 4 4 5 4 5 5 4 42 

111 5 4 4 3 4 4 4 3 4 4 39 

112 5 5 3 3 3 2 3 4 3 5 36 

113 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

114 5 5 3 3 3 3 3 3 3 3 34 

115 4 5 4 5 4 4 5 5 4 5 45 

116 4 4 4 3 4 3 4 3 3 4 36 

117 3 3 4 4 5 3 3 3 3 4 35 

118 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

119 5 5 5 5 5 5 3 5 4 4 46 

120 4 2 2 5 5 4 5 5 4 5 41 

121 3 4 5 4 5 4 5 4 5 3 42 

122 5 5 5 4 5 4 4 5 5 4 46 

123 4 5 4 5 4 3 4 5 4 5 43 

124 5 5 4 5 4 4 5 4 5 5 46 



 
 

 
 

No. X1.1 X1.1 X1.1 X1.2 X1.2 X1.2 X1.2 X1.3 X1.3 X1.3 Total 

125 1 3 2 4 5 1 2 3 4 5 30 

126 3 4 4 5 5 4 3 3 4 5 40 

127 5 5 5 4 5 4 5 4 4 5 46 

128 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

129 5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 43 

130 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 45 

131 3 4 5 5 4 4 4 4 5 4 42 

132 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 45 

133 5 4 4 5 4 4 5 3 4 3 41 

134 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 45 

135 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 41 

136 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 45 

137 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 49 

138 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

139 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 48 

140 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 39 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

Lampiran V 

Hasil Penyebaran Kuisioner Variabel Financial Literacy (X2) 

No. X2.1 X2.1 X2.1 X2.1 X2.2 X2.2 X2.2 X2.3 X2.3 X2.3 Total  

1 3 2 3 4 2 2 2 5 3 4 30 

2 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 42 

3 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 49 

4 5 5 5 5 4 4 3 4 4 5 44 

5 4 3 3 4 3 4 4 4 3 4 36 

6 4 5 4 5 4 4 4 4 5 5 44 

7 4 3 4 2 5 5 3 3 4 4 37 

8 4 5 5 5 5 4 5 5 4 5 47 

9 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

10 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 39 

11 4 3 4 5 5 4 5 4 4 4 42 

12 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 39 

13 4 4 4 4 4 5 4 4 3 3 39 

14 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 39 

15 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

16 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

17 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

18 3 3 3 4 3 5 5 3 3 4 36 

19 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 39 

20 4 4 4 4 4 3 3 4 4 3 37 

21 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 41 

22 5 5 4 5 5 5 5 5 4 4 47 

23 3 3 3 4 3 3 4 5 3 5 36 

24 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

25 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

26 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

27 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

28 3 4 4 5 2 4 4 4 4 4 38 

29 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 49 

30 3 3 4 3 3 4 5 3 3 3 34 

31 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

32 5 5 5 5 5 5 3 4 4 5 46 

33 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 42 

34 3 4 3 4 4 3 3 4 4 4 36 

35 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 37 

36 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

37 3 3 4 4 3 3 3 4 4 3 34 

38 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

39 4 3 4 4 5 3 3 3 4 4 37 

40 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 39 



 
 

 
 

No. X2.1 X2.1 X2.1 X2.1 X2.2 X2.2 X2.2 X2.3 X2.3 X2.3 Total  

41 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

42 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 38 

43 3 4 4 5 4 3 3 4 4 3 37 

44 3 4 3 4 3 4 3 4 4 4 36 

45 4 3 3 3 3 4 2 4 4 4 34 

46 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 48 

47 4 3 3 3 2 2 2 4 4 4 31 

48 4 4 4 4 5 4 5 4 4 3 41 

49 5 5 4 4 4 4 5 4 4 5 44 

50 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

51 5 4 4 4 4 4 5 5 4 4 43 

52 5 4 4 4 5 4 3 4 4 4 41 

53 2 3 3 4 3 3 3 4 3 4 32 

54 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

55 3 3 3 4 3 3 3 4 4 4 34 

56 4 3 4 5 3 3 3 4 4 5 38 

57 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 39 

58 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 43 

59 3 3 4 4 3 3 4 4 4 4 36 

60 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 39 

61 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

62 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

63 4 3 4 4 4 4 3 3 3 3 35 

64 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 49 

65 5 3 4 4 5 4 4 3 4 4 40 

66 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 37 

67 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

68 3 3 4 3 2 3 2 4 4 4 32 

69 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 41 

70 5 5 5 5 3 3 4 5 5 5 45 

71 2 1 3 2 5 1 4 1 1 4 24 

72 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

73 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 42 

74 5 4 5 4 5 5 4 4 5 4 45 

75 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 43 

76 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 44 

77 4 3 5 4 3 3 3 4 4 4 37 

78 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 48 

79 4 5 4 5 4 5 3 4 5 4 43 

80 4 3 4 4 3 3 3 4 4 3 35 

81 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 49 

82 4 4 5 5 4 5 5 5 4 4 45 



 
 

 
 

No. X2.1 X2.1 X2.1 X2.1 X2.2 X2.2 X2.2 X2.3 X2.3 X2.3 Total  

83 4 4 4 4 4 3 3 5 5 4 40 

84 4 3 5 5 1 1 3 4 4 4 34 

85 3 4 3 4 3 5 3 4 4 5 38 

86 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

87 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 20 

88 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 39 

89 4 4 4 4 4 3 4 5 4 5 41 

90 5 3 3 5 3 4 4 4 4 5 40 

91 3 2 3 3 3 3 3 4 4 4 32 

92 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

93 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

94 5 5 4 5 4 4 4 4 4 4 43 

95 5 4 4 4 4 5 3 4 5 5 43 

96 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 46 

97 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 38 

98 4 3 4 5 5 4 3 3 4 5 40 

99 3 4 5 4 4 5 4 4 3 5 41 

100 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 45 

101 4 5 5 4 5 4 4 4 5 2 42 

102 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 45 

103 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 45 

104 5 4 4 5 5 4 4 4 3 3 41 

105 5 4 5 5 4 5 5 4 4 4 45 

106 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 47 

107 4 4 5 4 4 3 4 5 4 5 42 

108 4 4 4 4 3 3 3 4 3 4 36 

109 4 3 3 4 4 4 4 5 5 5 41 

110 4 4 3 4 3 4 5 5 4 4 40 

111 4 4 4 3 4 3 4 3 4 4 37 

112 5 5 5 5 4 3 4 4 4 4 43 

113 4 5 5 3 4 5 4 4 4 3 41 

114 3 3 3 3 4 5 3 3 3 3 33 

115 5 4 5 5 5 4 5 4 4 4 45 

116 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

117 4 5 3 5 4 5 5 4 4 5 44 

118 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 39 

119 4 3 4 4 4 4 3 3 3 3 35 

120 2 2 4 5 5 5 4 4 4 4 39 

121 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

122 4 5 4 4 4 5 4 5 5 4 44 

123 2 1 4 3 2 4 3 5 4 5 33 

124 4 4 5 4 5 5 5 4 4 5 45 



 
 

 
 

No. X2.1 X2.1 X2.1 X2.1 X2.2 X2.2 X2.2 X2.3 X2.3 X2.3 Total  

125 4 5 4 3 5 4 5 4 5 4 43 

126 3 4 5 5 5 4 4 3 3 3 39 

127 5 4 4 5 4 4 3 4 5 5 43 

128 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

129 3 3 4 4 5 5 4 4 5 5 42 

130 3 4 5 5 4 3 5 4 4 5 42 

131 4 5 5 4 4 5 4 4 5 3 43 

132 5 5 5 4 4 5 4 5 4 4 45 

133 4 4 5 5 5 3 2 4 4 2 38 

134 4 5 4 5 4 5 5 4 5 5 46 

135 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

136 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 46 

137 3 4 3 4 4 3 3 4 4 1 33 

138 3 4 4 4 5 5 4 4 4 4 41 

139 3 4 3 3 3 3 4 2 2 2 29 

140 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 39 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

Lampiran V 

Hasil Pengujian SPSS 

Hasil Uji Validitas Variabel Perilaku Konsumtif (Y) 

Correlations 

 Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 Y9 Y10 Total 

Y1 Pearson Correlation 1 .479** .405** .461** .352** .477** .362** .443** .363** .277** .634** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .001 .000 

N 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 

Y2 Pearson Correlation .479** 1 .563** .489** .499** .354** .406** .365** .550** .504** .709** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 

Y3 Pearson Correlation .405** .563** 1 .513** .487** .403** .412** .406** .500** .410** .697** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 

Y4 Pearson Correlation .461** .489** .513** 1 .503** .591** .491** .461** .532** .355** .753** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 

Y5 Pearson Correlation .352** .499** .487** .503** 1 .438** .604** .426** .500** .404** .728** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 

Y6 Pearson Correlation .477** .354** .403** .591** .438** 1 .725** .664** .466** .299** .777** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 .000 .000 .000 

N 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 

Y7 Pearson Correlation .362** .406** .412** .491** .604** .725** 1 .573** .504** .273** .767** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 .001 .000 

N 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 

Y8 Pearson Correlation .443** .365** .406** .461** .426** .664** .573** 1 .509** .357** .737** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 .000 

N 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 

Y9 Pearson Correlation .363** .550** .500** .532** .500** .466** .504** .509** 1 .544** .754** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 

N 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 

Y10 Pearson Correlation .277** .504** .410** .355** .404** .299** .273** .357** .544** 1 .606** 

Sig. (2-tailed) .001 .000 .000 .000 .000 .000 .001 .000 .000  .000 

N 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 

Total Pearson Correlation .634** .709** .697** .753** .728** .777** .767** .737** .754** .606** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

Hasil Uji Validitas Variabel Fintech E-wallet (X1) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 X1.9 X1.10 Total 

X1.1 Pearson Correlation 1 .613** .500** .474** .415** .454** .503** .418** .381** .295** .692** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 

X1.2 Pearson Correlation .613** 1 .508** .483** .436** .413** .400** .426** .369** .344** .675** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 

X1.3 Pearson Correlation .500** .508** 1 .586** .588** .479** .564** .413** .513** .228** .744** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 .000 .000 .000 .007 .000 

N 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 

X1.4 Pearson Correlation .474** .483** .586** 1 .700** .583** .626** .599** .640** .340** .832** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 

X1.5 Pearson Correlation .415** .436** .588** .700** 1 .496** .587** .456** .553** .311** .761** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 

X1.6 Pearson Correlation .454** .413** .479** .583** .496** 1 .575** .503** .509** .372** .753** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 .000 .000 .000 

N 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 

X1.7 Pearson Correlation .503** .400** .564** .626** .587** .575** 1 .462** .526** .265** .768** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 .002 .000 

N 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 

X1.8 Pearson Correlation .418** .426** .413** .599** .456** .503** .462** 1 .759** .330** .745** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 .000 

N 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 

X1.9 Pearson Correlation .381** .369** .513** .640** .553** .509** .526** .759** 1 .214* .761** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  .011 .000 

N 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 

X1.10 Pearson Correlation .295** .344** .228** .340** .311** .372** .265** .330** .214* 1 .506** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .007 .000 .000 .000 .002 .000 .011  .000 

N 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 

Total Pearson Correlation .692** .675** .744** .832** .761** .753** .768** .745** .761** .506** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 



 
 

 
 

Hasil Uji Validitas Variabel Financial Literacy (X2) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 X2.9 X2.10 Total 

X2.1 Pearson Correlation 1 .627** .543** .493** .436** .409** .375** .429** .528** .323** .738** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 

X2.2 Pearson Correlation .627** 1 .549** .521** .459** .523** .483** .495** .547** .239** .783** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .004 .000 

N 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 

X2.3 Pearson Correlation .543** .549** 1 .506** .490** .373** .424** .398** .504** .283** .717** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 .000 .000 .000 .001 .000 

N 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 

X2.4 Pearson Correlation .493** .521** .506** 1 .339** .367** .383** .538** .486** .412** .710** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 

X2.5 Pearson Correlation .436** .459** .490** .339** 1 .533** .512** .165 .377** .177* .657** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  .000 .000 .051 .000 .037 .000 

N 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 

X2.6 Pearson Correlation .409** .523** .373** .367** .533** 1 .536** .363** .470** .326** .715** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 .000 .000 .000 

N 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 

X2.7 Pearson Correlation .375** .483** .424** .383** .512** .536** 1 .337** .328** .324** .685** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 .000 .000 

N 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 

X2.8 Pearson Correlation .429** .495** .398** .538** .165 .363** .337** 1 .633** .501** .676** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .051 .000 .000  .000 .000 .000 

N 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 

X2.9 Pearson Correlation .528** .547** .504** .486** .377** .470** .328** .633** 1 .444** .747** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 

N 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 

X2.10 Pearson Correlation .323** .239** .283** .412** .177* .326** .324** .501** .444** 1 .568** 

Sig. (2-tailed) .000 .004 .001 .000 .037 .000 .000 .000 .000  .000 

N 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 

Total Pearson Correlation .738** .783** .717** .710** .657** .715** .685** .676** .747** .568** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 140 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 



 
 

 
 

Hasil Uji Reliabilitas Perilaku Konsumtif (Y) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

.882 10 

 

Hasil Uji Reliabilitas Fintech E-wallet (X1) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

.894 10 

 

Hasil Uji Reliabilitas Financial Literacy (X2) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

.899 10 

 

Hasil Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 
Unstandardized 

Residual 

N 140 

Normal Parametersa,b 
Mean .0000000 

Std. Deviation 238.85240360 

Most Extreme Differences 

Absolute 0,065 

Positive 0,050 

Negative -0,065 

Test Statistic 0,065 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200c,d 

 

 

Hasil Uji Multikolinearitas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardi

zed 

Coefficie

nts 

t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B 

Std. 

Error Beta 

Toler

ance 
VIF 

1 (Constant) -1555,622 102,949  -15,111 0,000   

Fintech E-

wallet 
16,290 4,198 0,355 3,880 0.000 0,309 3,233 

Financial 

Literacy 
22,850 4,322 0,484 5,286 0,000 0,309 3,233 

a. Dependent Variable: Perilaku Konsumtif 

 

 

 



 
 

 
 

Hasil Uji Heteroskedastisitas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B 

Std. 

Error Beta 

1 (Constant) 484,387 62,565  7,742 0,000 

(X1) -5,020 2,551 -0,278 -1,967 0,051 

(X2) -2,454 2,627 -0,132 -0,934 0,352 

a. Dependent Variable: ABS_RES 

 

Hasil Uji Regresi Linear Berganda 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardi

zed 

Coefficie

nts 

t Sig. B 

Std. 

Error Beta 

1 (Constant) -1555,622 102,949  -15,111 0,000 

Fintech E-

wallet 
16,290 4,198 0,355 3,880 0.000 

Financial 

Literacy 
22,850 4,322 0,484 5,286 0,000 

a. Dependent Variable: Perilaku Konsumtif 

 

 

Hasil Uji Parsial (Uji t) 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardi

zed 

Coefficie

nts 

t Sig. B 

Std. 

Error Beta 

1 (Constant) -1555,622 102,949  -15,111 0,000 

Fintech E-

wallet 
16,290 4,198 0,355 3,880 0.000 

Financial 

Literacy 
22,850 4,322 0,484 5,286 0,000 

a. Dependent Variable: Perilaku Konsumtif 

 

 

Hasil Uji Simultan (Uji F) 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 14427796.760 2 7213898.380 124.628 .000b 

Residual 7930015.427 137 57883.324   

Total 22357812.190 139    

a. Dependent Variable: Perilaku Konsumtif 

b. Predictors: (Constant), Financial Literacy, Fintech E-wallet 



 
 

 
 

 

 

 

 

Hasil Uji Koefisien Determinasi 

Model Summary 

Model R R Square 
Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .803a 0,645 0,640 240.58953 

a. Predictors: (Constant), X2, X1 

 

 

 

 

 

 

  



 
 

 
 

Tabel r untuk df = 101 - 150 

 

 

df = (N-2) 

Tingkat signifikansi untuk uji satu arah 

0.05 0.025 0.01 0.005 0.0005 

Tingkat signifikansi untuk uji dua arah 

0.1 0.05 0.02 0.01 0.001 

101 0.1630 0.1937 0.2290 0.2528 0.3196 

102 0.1622 0.1927 0.2279 0.2515 0.3181 

103 0.1614 0.1918 0.2268 0.2504 0.3166 

104 0.1606 0.1909 0.2257 0.2492 0.3152 

105 0.1599 0.1900 0.2247 0.2480 0.3137 

106 0.1591 0.1891 0.2236 0.2469 0.3123 

107 0.1584 0.1882 0.2226 0.2458 0.3109 

108 0.1576 0.1874 0.2216 0.2446 0.3095 

109 0.1569 0.1865 0.2206 0.2436 0.3082 

110 0.1562 0.1857 0.2196 0.2425 0.3068 

111 0.1555 0.1848 0.2186 0.2414 0.3055 

112 0.1548 0.1840 0.2177 0.2403 0.3042 

113 0.1541 0.1832 0.2167 0.2393 0.3029 

114 0.1535 0.1824 0.2158 0.2383 0.3016 

115 0.1528 0.1816 0.2149 0.2373 0.3004 

116 0.1522 0.1809 0.2139 0.2363 0.2991 

117 0.1515 0.1801 0.2131 0.2353 0.2979 

118 0.1509 0.1793 0.2122 0.2343 0.2967 

119 0.1502 0.1786 0.2113 0.2333 0.2955 

120 0.1496 0.1779 0.2104 0.2324 0.2943 

121 0.1490 0.1771 0.2096 0.2315 0.2931 

122 0.1484 0.1764 0.2087 0.2305 0.2920 

123 0.1478 0.1757 0.2079 0.2296 0.2908 

124 0.1472 0.1750 0.2071 0.2287 0.2897 

125 0.1466 0.1743 0.2062 0.2278 0.2886 

126 0.1460 0.1736 0.2054 0.2269 0.2875 

127 0.1455 0.1729 0.2046 0.2260 0.2864 

128 0.1449 0.1723 0.2039 0.2252 0.2853 

129 0.1443 0.1716 0.2031 0.2243 0.2843 

130 0.1438 0.1710 0.2023 0.2235 0.2832 

131 0.1432 0.1703 0.2015 0.2226 0.2822 

132 0.1427 0.1697 0.2008 0.2218 0.2811 

133 0.1422 0.1690 0.2001 0.2210 0.2801 

134 0.1416 0.1684 0.1993 0.2202 0.2791 

135 0.1411 0.1678 0.1986 0.2194 0.2781 

136 0.1406 0.1672 0.1979 0.2186 0.2771 



 
 

 
 

137 0.1401 0.1666 0.1972 0.2178 0.2761 

138 0.1396 0.1660 0.1965 0.2170 0.2752 

139 0.1391 0.1654 0.1958 0.2163 0.2742 

140 0.1386 0.1648 0.1951 0.2155 0.2733 

141 0.1381 0.1642 0.1944 0.2148 0.2723 

142 0.1376 0.1637 0.1937 0.2140 0.2714 

143 0.1371 0.1631 0.1930 0.2133 0.2705 

144 0.1367 0.1625 0.1924 0.2126 0.2696 

145 0.1362 0.1620 0.1917 0.2118 0.2687 

146 0.1357 0.1614 0.1911 0.2111 0.2678 

147 0.1353 0.1609 0.1904 0.2104 0.2669 

148 0.1348 0.1603 0.1898 0.2097 0.2660 

149 0.1344 0.1598 0.1892 0.2090 0.2652 

150 0.1339 0.1593 0.1886 0.2083 0.2643 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

Titik Persentase Distribusi t (df= 121-160) 
Pr 

df 

0.25 

0.50 

0.10 

0.20 

0.05 

0.10 

0.025 

0.050 

0.01 

0.02 

0.005 

0.010 

0.001 

0.002 

121 

122 

123 

124 

125 

126 

127 

128 

129 

130 

131 

132 

133 

134 

135 

136 

137 

138 

139 

140 

141 

142 

143 

144 

145 

146 

147 

148 

149 

150 

151 

152 

153 

154 

155 

156 

157 

158 

159 

160 

0.67652 

0.67651 

0.67649 

0.67647 

0.67646 

0.67644 

0.67643 

0.67641 

0.67640 

0.67638 

0.67637 

0.67635 

0.67634 

0.67633 

0.67631 

0.67630 

0.67628 

0.67627 

0.67626 

0.67625 

0.67623 

0.67622 

0.67621 

0.67620 

0.67619 

0.67617 

0.67616 

0.67615 

0.67614 

0.67613 

0.67612 

0.67611 

0.67610 

0.67609 

0.67608 

0.67607 

0.67606 

0.67605 

0.67604 

0.67603 

1.28859 

1.28853 

1.28847 

1.28842 

1.28836 

1.28831 

1.28825 

1.28820 

1.28815 

1.28810 

1.28805 

1.28800 

1.28795 

1.28790 

1.28785 

1.28781 

1.28776 

1.28772 

1.28767 

1.28763 

1.28758 

1.28754 

1.28750 

1.28746 

1.28742 

1.28738 

1.28734 

1.28730 

1.28726 

1.28722 

1.28718 

1.28715 

1.28711 

1.28707 

1.28704 

1.28700 

1.28697 

1.28693 

1.28690 

1.28687 

1.65754 

1.65744 

1.65734 

1.65723 

1.65714 

1.65704 

1.65694 

1.65685 

1.65675 

1.65666 

1.65657 

1.65648 

1.65639 

1.65630 

1.65622 

1.65613 

1.65605 

1.65597 

1.65589 

1.65581 

1.65573 

1.65566 

1.65558 

1.65550 

1.65543 

1.65536 

1.65529 

1.65521 

1.65514 

1.65508 

1.65501 

1.65494 

1.65487 

1.65481 

1.65474 

1.65468 

1.65462 

1.65455 

1.65449 

1.65443 

1.97976 

1.97960 

1.97944 

1.97928 

1.97912 

1.97897 

1.97882 

1.97867 

1.97852 

1.97838 

1.97824 

1.97810 

1.97796 

1.97783 

1.97769 

1.97756 

1.97743 

1.97730 

1.97718 

1.97705 

1.97693 

1.97681 

1.97669 

1.97658 

1.97646 

1.97635 

1.97623 

1.97612 

1.97601 

1.97591 

1.97580 

1.97569 

1.97559 

1.97549 

1.97539 

1.97529 

1.97519 

1.97509 

1.97500 

1.97490 

2.35756 

2.35730 

2.35705 

2.35680 

2.35655 

2.35631 

2.35607 

2.35583 

2.35560 

2.35537 

2.35515 

2.35493 

2.35471 

2.35450 

2.35429 

2.35408 

2.35387 

2.35367 

2.35347 

2.35328 

2.35309 

2.35289 

2.35271 

2.35252 

2.35234 

2.35216 

2.35198 

2.35181 

2.35163 

2.35146 

2.35130 

2.35113 

2.35097 

2.35081 

2.35065 

2.35049 

2.35033 

2.35018 

2.35003 

2.34988 

2.61707 

2.61673 

2.61639 

2.61606 

2.61573 

2.61541 

2.61510 

2.61478 

2.61448 

2.61418 

2.61388 

2.61359 

2.61330 

2.61302 

2.61274 

2.61246 

2.61219 

2.61193 

2.61166 

2.61140 

2.61115 

2.61090 

2.61065 

2.61040 

2.61016 

2.60992 

2.60969 

2.60946 

2.60923 

2.60900 

2.60878 

2.60856 

2.60834 

2.60813 

2.60792 

2.60771 

2.60751 

2.60730 

2.60710 

2.60691 

3.15895 

3.15838 

3.15781 

3.15726 

3.15671 

3.15617 

3.15565 

3.15512 

3.15461 

3.15411 

3.15361 

3.15312 

3.15264 

3.15217 

3.15170 

3.15124 

3.15079 

3.15034 

3.14990 

3.14947 

3.14904 

3.14862 

3.14820 

3.14779 

3.14739 

3.14699 

3.14660 

3.14621 

3.14583 

3.14545 

3.14508 

3.14471 

3.14435 

3.14400 

3.14364 

3.14330 

3.14295 

3.14261 

3.14228 

3.14195 

 

  



 
 

 
 

Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05 

 

 

 

df untuk 

penyebut (N2) 

 

df untuk pembilang (N1) 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 

136 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.82 1.79 1.77 1.74 

137 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.82 1.79 1.76 1.74 

138 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.16 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.82 1.79 1.76 1.74 

139 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.16 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.82 1.79 1.76 1.74 

140 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.16 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.82 1.79 1.76 1.74 

141 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.16 2.08 2.00 1.95 1.90 1.86 1.82 1.79 1.76 1.74 

142 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.16 2.07 2.00 1.95 1.90 1.86 1.82 1.79 1.76 1.74 

143 3.91 3.06 2.67 2.43 2.28 2.16 2.07 2.00 1.95 1.90 1.86 1.82 1.79 1.76 1.74 

144 3.91 3.06 2.67 2.43 2.28 2.16 2.07 2.00 1.95 1.90 1.86 1.82 1.79 1.76 1.74 

145 3.91 3.06 2.67 2.43 2.28 2.16 2.07 2.00 1.94 1.90 1.86 1.82 1.79 1.76 1.74 

146 3.91 3.06 2.67 2.43 2.28 2.16 2.07 2.00 1.94 1.90 1.85 1.82 1.79 1.76 1.74 

147 3.91 3.06 2.67 2.43 2.28 2.16 2.07 2.00 1.94 1.90 1.85 1.82 1.79 1.76 1.73 

148 3.91 3.06 2.67 2.43 2.28 2.16 2.07 2.00 1.94 1.90 1.85 1.82 1.79 1.76 1.73 

149 3.90 3.06 2.67 2.43 2.27 2.16 2.07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.82 1.79 1.76 1.73 

150 3.90 3.06 2.66 2.43 2.27 2.16 2.07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.82 1.79 1.76 1.73 

151 3.90 3.06 2.66 2.43 2.27 2.16 2.07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.82 1.79 1.76 1.73 

152 3.90 3.06 2.66 2.43 2.27 2.16 2.07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.82 1.79 1.76 1.73 

153 3.90 3.06 2.66 2.43 2.27 2.16 2.07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.82 1.78 1.76 1.73 

154 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.16 2.07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.82 1.78 1.76 1.73 

155 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.16 2.07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.82 1.78 1.76 1.73 

156 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.16 2.07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.76 1.73 

157 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.16 2.07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.76 1.73 

158 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.16 2.07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

159 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.16 2.07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

160 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.16 2.07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

161 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.16 2.07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

162 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.15 2.07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

163 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.15 2.07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

164 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.15 2.07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

165 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.15 2.07 1.99 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

166 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.15 2.07 1.99 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

167 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.15 2.06 1.99 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

168 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.15 2.06 1.99 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

169 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.15 2.06 1.99 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

170 3.90 3.05 2.66 2.42 2.27 2.15 2.06 1.99 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

171 3.90 3.05 2.66 2.42 2.27 2.15 2.06 1.99 1.93 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

172 3.90 3.05 2.66 2.42 2.27 2.15 2.06 1.99 1.93 1.89 1.84 1.81 1.78 1.75 1.72 

173 3.90 3.05 2.66 2.42 2.27 2.15 2.06 1.99 1.93 1.89 1.84 1.81 1.78 1.75 1.72 

174 3.90 3.05 2.66 2.42 2.27 2.15 2.06 1.99 1.93 1.89 1.84 1.81 1.78 1.75 1.72 

175 3.90 3.05 2.66 2.42 2.27 2.15 2.06 1.99 1.93 1.89 1.84 1.81 1.78 1.75 1.72 

176 3.89 3.05 2.66 2.42 2.27 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.81 1.78 1.75 1.72 

177 3.89 3.05 2.66 2.42 2.27 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.81 1.78 1.75 1.72 



 
 

 
 

Lampiran VI  

Dokumentasi 

Dokumentasi Penyebaran Angket 

  

  

  
 



 
 

 
 

Dokumentasi Penyebaran Kuisioner Via Online Melalui Gform 
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B. Pendidikan 

1. SD Negeri 111 Pidoli Dolok  

2. SMP Negeri 1 Panyabungan 

3. SMA Negeri 1 Panyabungan 

4. Sekolah Tinggi Agama Islam Negeri (STAIN) Mandailing Natal 

C. Identitas Orang Tua 

1. Nama Ayah  : Sakti Muda 

2. Pekerjaan Ayah  : Wiraswasta 

3. Nama Ibu   : Hayati Sannur 

4. Pekerjaan Ibu  : Ibu Rumah Tangga 

5. Alamat   : Pidoli Dolok 
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