
 

 

 

BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis data dan pembahasan mengenai Pengaruh Harga dan 

Kualitas Produk Terhadap Minat Belanja Online Masyarakat Desa Aek Nangali 

Kecamatan Batang Natal. Dengan metode analisis yang digunakan yaitu regresi 

linier berganda dengan nilai R² 81,7% terhadap Minat Belanja Online Masyarakat 

Desa Aek Nangali Kecamatan Batang Natal. Sedangkan sisanya sebesar 18,3% 

dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak dimasukkan kedalam penelitian ini. Maka 

dapat ditarik beberapa kesimpulan sebagai berikut: 

1) Harga berpengaruh secara signifikan terhadap Minat Belanja Online Masyarakat 

Desa Aek Nangali Kecamatan Batang Natal. Hal ini dibuktikan dari hasil Uji t  

yang sudah dilakukan dengan nilai  thitung > ttabel yaitu (4,947 > 1,66277). 

2) Kualitas produk berpengaruh secara signifikan terhadap Minat Belanja Online 

Masyarakat Desa Aek Nangali Kecamatan Batang Natal. Hal ini dibuktikan dari 

hasil Uji t yang sudah dilakukan dengan nilai  thitung  > ttabel yaitu (5,068 > 

1,66216). 

3) Harga dan Kualitas Produk berpengaruh secara signifikan terhadap Minat 

Belanja Online Masyarakat Desa Aek Nangali Kecamatan Batang Natal. Hal ini 

dibuktikan dari hasil uji F yang sudah dilakukan dengan nilai  Fhitung > Ftabel yaitu 

(191,888 > 3,10). 

B. Saran   

Setelah peneliti melakukan semua tahapan-tahapan dan berdasarkan hasil 

penelitian, pembahasan, dan kesimpulan dalam penelitian ini ada beberapa saran 

yang peneliti rangkum untuk perbaikan penelitian dimasa yang akan datang, antara 

lain sebagai berikut: 

1) Untuk peneliti selanjutnya yang tertarik ataupun yang berminat untuk 

mengangkat judul Pengaruh Harga Dan Kualitas Produk Terhadap Minat 

Belanja Online Masyarakat Desa Aek Nangali Kecamatan Batang Natal agar 



 

 

 
 

menggali lagi faktor-faktor selain faktor yang sudah dimuat dalam penelitian ini.  

2) Untuk perusahan-perusahaan yang menawarkan produknya di Online agar tetap 

memperhatikan Harga dan Kualitas Produk karena variabel tersebut memberikan 

sumbangan yang besar dalam mempengaruhi konsumen dalam melakukan 

pembelian.    
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