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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan  

Setelah melakukan penelitian selama 1 bulan pada Nasabah Produk Gadai 

Emas di PT. Pegadaian Syariah UPS MADINA yang telah diberikan kuisioner 

penelitian tentang “Pengaruh Promosi Terhadap Minat Nasabah Pada Produk 

Gadai Emas Di PT. Pegadaian Syariah UPS MADINA” maka peneliti menarik 

kesimpulan yaitu:  

1. Promosi berpengaruh terhadap minat nasabah pada produk gadai emas di PT. 

Pegadaian Syariah UPS MADINA, dibuktikan dengan uji korelasi antara 

variabel X dan Y  sebesar 0, 585. Sedangkan signifikan pada uji korelasi 0, 

000 sehingga menentukan variabel X dan Y berhubungan. Sehingga 

digunakan rumus apabila person correlation > r tabel maka terdapat hubungan 

sedangkan apabila person correlation < r tabel maka tidak terdapat hubungan. 

Dalam penelitian ini mendapatkan hasil uji korelasi sebesar 0, 585 > r tabel ( 

0, 217) aka terdapat hubungan antara variabel X dan variabel  Y.  

2. Berdasarkan pengujian yang telah dilakukan dengan uji koefisien determinasi 

diketahui nilai R
2
 dari tabel model summary adalah 0,381 atau 38,1 %. Hal 

ini berarti terdapat pengaruh variabel X terhadap variabel Y sebesar 38,1%. 

Sedangkan sisa lainnya dipengaruhi oleh variabel lain diluar penelitian ini. 

Dalam uji sig untuk pengaruh X dan Y adalah sebesar 0,000 < 0,05 dan t 

hitung 7,015> t tabel 1,664, sehingga dapat disimpulkan bahwa Ha diterima 

dan H0 ditolak dengan demikian terdapat hubungan antara promosi terhadap 

minat nasabah pada produk gadai emas di PT. Pegadaian Syariah UPS 

MADINA 

B. Saran  

Berdasarkan penelitian yang telah dikemukakan, penulis mencoba 

memberikan saran yang mungkin bermanfaat bagi:  

1. Bagi Lembaga  
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Dengan adanya penelitian ini diharapkan pihak Pegadaian dapat lebih 

meningkatkan promosi sehingga dapat mengembangan produk-produk 

Pegadaian khususnya produk gadai emas dan dapat memperluas jaringan 

nasabah pada PT. Pegadaian Syariah UPS MADINA.  

2. Bagi peneliti selanutnya 

Bagi peneliti selanjutnya yang ingin meneliti terkait penelitian ini, 

disarankan agar dapat mengembangkan penelitian ini dengan menambah 

variabel atau meneliti variabel-variabel yang berhubungan dengan minat 

nasabah terhadap gadai emas.  
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