BAB V
PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan mengenai Pemanfaatan
Smartphone pada Aktivitas Remaja Desa Pakantan Lombang dalam Mengakses
Konten Islami di TikTok, dapat disimpulkan bahwa remaja di desa tersebut
memiliki beragam motivasi dalam mengakses konten Islami. Motivasi tersebut
meliputi keinginan untuk memperoleh pengetahuan keagamaan secara praktis,
dorongan spiritual pribadi untuk menjadi lebih religius, serta sebagai sarana
untuk mengekspresikan identitas keislaman di media sosial. Selain itu, faktor
lingkungan seperti pengaruh teman dan keluarga, serta kemudahan akses dan
format penyampaian yang singkat dan menarik di TikTok turut mendorong minat
remaja terhadap konten Islami.

Jenis konten Islami yang paling banyak diakses oleh remaja meliputi
video ceramah singkat, doa-doa harian, zikir, serta kutipan motivasi Islami.
Konten-konten ini dinilai mudah dipahami karena disajikan secara singkat,
menarik secara visual, dan relevan dengan kehidupan sehari-hari. TikTok sebagai
platform yang dominan digunakan remaja mampu menjadi media yang efektif
dalam menyampaikan pesan-pesan keagamaan dengan pendekatan kreatif dan
kekinian.

Adapun manfaat yang dirasakan oleh remaja setelah mengakses
konten Islami di TikTok antara lain adalah meningkatnya pemahaman terhadap
nilai-nilai keislaman, munculnya dorongan untuk melakukan amal kebaikan,
serta tumbuhnya kesadaran untuk menggunakan media sosial secara lebih
positif. Beberapa remaja bahkan mengaku mengalami perubahan perilaku ke
arah yang lebih religius, seperti mulai salat tepat waktu dan membagikan ulang
konten Islami yang mereka anggap bermanfaat. Dengan demikian, meskipun
TikTok sering dipandang sebagai media hiburan, bagi sebagian remaja di Desa
Pakantan Lombang, platform ini telah berfungsi sebagai sarana edukasi
keagamaan yang berdampak positif terhadap pola pikir dan perilaku mereka.
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Temuan ini juga memperkuat relevansi teori Uses and Gratifications,
yang menyatakan bahwa pengguna media secara aktif memilih dan
mengonsumsi konten berdasarkan kebutuhan dan kepuasan pribadi. Dalam
konteks ini, remaja memilih TikTok sebagai media yang mampu memenuhi
kebutuhan informasi keagamaan, hiburan, motivasi spiritual, dan ekspresi diri
dalam format yang sesuai dengan gaya hidup mereka.

. Saran

Penelitian ini memberikan sejumlah saran normatif yang ditujukan
kepada kalangan akademisi maupun pihak industri. Bagi lingkungan akademik,
temuan penelitian ini dapat dijadikan sebagai pijakan dalam mengembangkan
kajian mengenai media digital Islami, khususnya yang berkaitan dengan perilaku
remaja di wilayah pedesaan. Diperlukan penelitian lanjutan dengan pendekatan
yang lebih komprehensif serta integrasi literasi media Islami dalam kurikulum
pendidikan.

Sementara itu, bagi pihak industri seperti kreator konten dan
lembaga dakwah digital, disarankan untuk senantiasa memproduksi konten
Islami yang menarik, ringkas, dan sesuai dengan karakteristik serta kebutuhan
remaja. Selain itu, pengembang platform digital seperti TikTok diharapkan dapat
menyediakan fitur khusus untuk konten edukatif keislaman, serta menjalin kerja
sama dengan influencer muda guna meningkatkan efektivitas penyampaian
pesan-pesan keagamaan kepada generasi muda. Selain itu, bagi peneliti
selanjutnya, disarankan untuk memperluas cakupan wilayah penelitian,
menambah jumlah informan dari latar belakang sosial yang lebih beragam, serta
mengkaji lebih dalam dampak jangka panjang dari konsumsi konten Islami

terhadap perilaku religius remaja.
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