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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Dari hasil uji t yang dilakukan terbukti bahwa variabel Potongan Harga 

berpengaruh signifikan terhadap Minat Beli Konsumen pada Aplikasi Shopee 

di Kecamatan Panyabungan Kota karena nilai t hitung sebesar 4,418 >  t tabel  

1,667 dan nilai signifikan yang diperoleh sebesar 0,000 < 0,05. Hal ini 

menunjukkan bahwa Potongan Harga berpengaruh positif signifikan dan 

mempunyai pengaruh terhadap Minat Beli Konsumen pada Aplikasi Shopee di 

Kecamatan Panyabungan Kota. 

Hasil koefisien determinasi yang dinotasikan dalam besarmya R Square 

adalah 0,223 atau 22,3%, hal ini berarti 22,3% kemampuan variabel Potongan 

Harga dalam menerangkan variabel Minat Beli Konsumen . sedangkan sisanya 

(100% - 22,3% = 77,7%) dipengaruhi oleh variabel-variabel lain yang tidak 

diperhitungkan dalam penelitian ini. Potongan Harga yang semakin baik akan 

memberikan pengaruh yang signifikan terhadap Minat Beli Konsumen, 

dikarenakan apabila Potongan Harga meningkat maka Minat Beli Konsumen 

pun akan ikut meningkat juga. 

B. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian dan kesimpulan di atas, maka penulis 

memberikan beberapa saran sebagai berikut: 

1. Bagi Shopee dan Penjual Online 

Disarankan untuk tetap memanfaatkan potongan harga sebagai strategi 

promosi utama karena terbukti mampu meningkatkan minat beli konsumen. 

Namun, strategi ini sebaiknya dipadukan dengan promosi lain seperti gratis 

ongkir, flash sale, dan sistem ulasan pelanggan agar hasilnya lebih optimal. 

2. Bagi Konsumen 

Konsumen diharapkan dapat lebih bijak dalam memanfaatkan potongan 

harga, dengan mempertimbangkan kebutuhan dan kualitas produk, sehingga 
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keputusan pembelian yang dilakukan tidak hanya berdasarkan daya tarik 

diskon semata. 

3. Bagi Peneliti Selanjutnya 

Disarankan untuk menambahkan variabel lain seperti kualitas produk, 

kepercayaan konsumen, ulasan pelanggan, atau layanan pengiriman untuk 

mendapatkan gambaran yang lebih komprehensif mengenai faktor-faktor 

yang memengaruhi minat beli di e-commerce. 
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