BAB V
PENUTUP

A. Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian di atas, penelitian ini menghasilkan

beberapa kesimpulan utama:

1. Kesimpulan dari dinamika persaingan di Pasar Kotanopan menunjukkan
bahwa terdapat beberapa faktor kunci yang mempengaruhi daya saing
pedagang, yaitu persaingan harga, lokasi yang strategis, kualitas
pelayanan, dan kelengkapan produk yang ditawarkan. Faktor-faktor ini
saling berinteraksi dan berkontribusi dalam menciptakan lingkungan
yang kompetitif, di mana pedagang harus mampu beradaptasi dan
berinovasi untuk menarik perhatian konsumen serta mempertahankan
posisinya di pasar yang semakin kompetitif.

2. Untuk meningkatkan daya saing di Pasar Kotanopan, pedagang perlu
menerapkan — beberapa strategi penting. Pertama, memanfaatkan
dukungan dari pemerintah dapat memberikan akses ke sumber daya dan
pelatihan yang bermanfaat. Selain itu, mempertahankan kualitas produk
yang tinggi sangat krusial untuk menarik dan mempertahankan
pelanggan. Menjaga hubungan kerja yang baik dengan berbagai pihak,
termasuk pemasok dan konsumen, juga dapat memperkuat jaringan
pasar. Di samping itu, menjaga biaya produksi tetap rendah membantu
pedagang menawarkan harga yang kompetitif. Terakhir, memperluas
jaringan pasar menjadi langkah strategis untuk menjangkau lebih banyak
konsumen. Dengan menerapkan langkah-langkah ini, pedagang di Pasar

Kotanopan dapat meningkatkan daya saing mereka secara signifikan.
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B. Saran
Berdasarkan hasil penelitian di atas, penelitian ini menghasilkan
beberapa kesimpulan utama:
1. Untuk Pemerintah Daerah

a. Dukungan Berkelanjutan: Pemerintah perlu terus memberikan
dukungan kepada Pasar Kotanopan, baik dalam bentuk infrastruktur,
promosi, maupun pelatihan bagi pedagang.

b. Regulasi yang Mendukung: Pemerintah perlu menciptakan regulasi
yang mendukung pertumbuhan pasar, namun tetap memperhatikan
aspek keadilan dan keberlanjutan.

c. Fasilitasi Jaringan Pasar: Pemerintah dapat membantu memfasilitasi
perluasan jaringan pasar bagi pedagang, misalnya melalui kerjasama
dengan daerah lain atau platform e-commerce.

2. Untuk Pedagang

a. Fokus pada Pelanggan: Pedagang harus senantiasa fokus pada
kebutuhan dan keinginan pelanggan, memberikan pelayanan yang
baik, serta menjaga kualitas produk.

b. Inovasi Produk dan Layanan: Pedagang perlu terus berinovasi dalam
menawarkan produk dan layanan yang menarik, unik, dan sesuai
dengan perkembangan zaman.

c. Jaringan Kerjasama: Pedagang sebaiknya membangun dan menjaga
hubungan baik dengan berbagai pihak, seperti pemasok, distributor,
maupun pedagang lainnya.

d. Efisiensi Biaya: Pedagang perlu berupaya menjaga biaya produksi

tetap rendah tanpa mengorbankan kualitas produk dan layanan.
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3. Untuk Penelitian Selanjutnya

a. Penelitian Lebih Lanjut: Penelitian selanjutnya dapat dilakukan
untuk mengkaji lebih dalam mengenai faktor-faktor yang
mempengaruhi daya saing Pasar Kotanopan, serta merumuskan
strategi yang lebih spesifik dan terukur.

b. Aspek Sosial dan Lingkungan: Penelitian selanjutnya juga perlu
memperhatikan aspek sosial dan lingkungan dalam pengembangan
Pasar Kotanopan, sehingga pasar dapat memberikan manfaat yang

berkelanjutan bagi masyarakat dan lingkungan sekitar.
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