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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan  

Strateigi yang te ilah digunakan oleih UD. Harapan Bunda pada prose is 

pe imasaran yaitu product, pricei, place i, promotion, pe ioplei, proceiss, physical 

e ivideincei. Dari keitujuh keigiatan teirse ibut se imuanya sangat pe inting untuk 

dilakukan seihingga dapat meiingkatkan peinjualannya. produk yang dijual UD. 

Harapan Bunda adalah Ke irupuk Incor-incor yang me imiliki satu varian yang 

meinggunakan bahan-bahan beirkualitas baik dan mutunya te irjamin.  

De ingan me ineirapkan strateigi bauran peimasaran 7P dapat 

meiningkatkan peinjualannya dari tahun ke i tahun. Dari strateigi bauran 

pe imasaran 7P yang dite irapkan UD. Harapan Bunda yang paling se isuai adalah 

unsur produk, pada keimasan keirupuk Incor-incor UD. Harapan Bunda sudah 

ada keiteirangan dari keijeilasan barangnya, se ipe irti beirat atau takarannya untuk 

ke imasan plastik sudah je ilas, komposisinya juga je ilas, dan sudah ada labe il 

udah teirteira pada keimasan.  

Me inge inai dampak strateigi bauran pe imasaran dalam meiningkatkan 

pe injualan UD. Harapan Bunda, bahwa hasil pe ingamatan dan peine ilitian 

strateigi bauran peimasaran untuk UD. Harapan Bunda dalam me iningkatkan 

omze it peinjualan meimiliki dampak positif dan ne igatif. 

Dampak positif yang didapatkan UD. Harapan Bunda yaitu dari se igi 

produknya diminati banyak orang dan sudah ada PIRT de ingan Nomor 

DINKE iS : PIRT No: 2-15-1202-08-0029-23. Harga jual produknya se isuai 

de ingan kualitas produknya. Dampak ne igatif yang dirasakan UD. Harapan 

Bunda me inge inai Pemasaran media sosial masih kurang optimal dan 

banyaknya persaingan dengan produk yang sama. 
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B. Saran 

1. Bagi Pe ingusaha UD. Harapan Bunda 

Bagi pihak pe ingusaha UD. Harapan Bunda he indaknya me impe irbanyak 

pe irse idiaan produk jika banyak orde iran agar peirse idiaan di toko teitap ada dan 

tidak meingalami keikosongan. Le ibih di optimalkan lagi penggunaan sosial 

media dan e- commerce dalam pemasaran dan penjualan Ke irupuk Incor-incor 

ke i UD. Harapan Bunda.  

2. Bagi Akade imik  

Dari hasil peineilitian ini diharapkan dapat dijadikan bahan re ife ire insi 

dan tambahan keiilmuan dibidang e ikonomi yang be irkaitan deingan pe irilaku 

konsume in.  

3. Bagi Pe ine iliti  

Se ilanjutnya Hasil pe ine ilitian diharapkan dapat me injadikan acuan 

untuk meiningkatkan peine ilitian dan peinge itahuan teintang strateigi bauran 

pe imasaran UD. Harapan Bunda untuk me iningkatkan omzeit peinjualan, seirta 

meimbe irikan wawasan teintang te ima-teima yang se irupa. Diharapkan juga  

untuk para peine iliti beirikutnya untuk me ileibarkan pe ineilitian keipada hal-hal 

yang be irkaitan deingan judul supaya se imakin luas peinge itahuan yang di dapat. 

 

 

 



 

 

 

 

DAFTAR PUSTAKA 

Adhaghassani. S. F. 2016. Strate igi Bauran Peimasaran (Marke iting Mix) 7P di 

Che irryka Bakeiry. Yogyakarta : Unive irsitas Ne ige iri Yogyakarta. 

Alma. B & Doni . J.P . 2014. Manaje ime in Bisnis Syariah. Bandung : Alfabe ita 

Amanah, Zuraida. 2020.“Strateigi Peimasaran dalam Me iningkatkan Volumei 

Peinjualan Pada BukeidBakar Purwokeirto, “Skripsi. Purwoke irto: IAIN 

Purwoke irto.  

Arik Adi Wijaya. 2013. Skripsi Analisis Strate igi Pe imasaran Makanan Tradisional 

(Studi Kasus Pada Home i Industry Re ingginang Halimatus Sa’diyah 

Kalibaru Di Kabupate in Banyuwangi.  

Basu Swasta. 2014. Marke iting Mix (Bauran Peimasaran). Bandung: Abadi Pe irs 

Budianto, Apri. 2015. Manaje ime in Peimasaran. Yogyakarta : Pe ineirbit Ombak.  

Danupranata, Gita. 2015. Manajeime in Pe irbankan Syariah . Jakarta : Sale imba 

E impat.  

E ika He indrayani, Dkk. 2021. Manaje imein Pe imasaran. Bnadung : Me idia Sains 

Indone isia  

Fidliyah Khoirun Nisa. 2021. Skripsi “Strate igi Pe imasaran Harumanis Lamongan 

Dalam Meiningkatkan Pe injualan. Hasil pe ineilitian ini me imbahas bahwa 

strateigi pe imasaran pada Home i Industry Harumanis Lamongan.  

Hadi Nugraha, Angipta Soma. 2014. Strate igi peimasaran. Wonogiri : Pe irs 

He irmawan. 2013. Strateigi Peingeimbangan Produk Bank Syariah di Indone isia. 

Jurnal Eikonomi Syariah, 3(2), 190-199 

Humaika Ida Farida, dkk. 2016. Analisis Peingaruh Bauran Pe imasarn 7P 

Te irhadap Ke ipuasan Peilanggan Peingguna Gojeik Onlinei. Jurnal Riseit 

Manajeimein. 

Isoraite i. 2015. Marke iting Mix Theiore itical Aspeicts. Inteirnational Journal of 

Reise iarchGranthaalayah. 

Kasmir. 2015. Bauran Pe imasaran Marke iting. Bandung: Me idia Ceitak  

Kotle ir, P., Armstrong, G. 2018. Principleis of Markeiting. Ne iw De ilhi: Pe iarson. 

Longne icke ir n.d. 2014. Bauran Peimasaran dalam Bisnis. Surabaya: Cipta Me idia  



 

 

 

 

Lupiyoadi, R. 2016. Manaje imein Pe imasaran Jasa: Be irbasis Kompe iteinsi. Jakarta: 

Saleimba Eimpat.    

Me iithiana Indrasari. 2019. Peimasaran Dan Ke ipuasan Pe ilanggan. Surabaya: 

Unitomo Preiss. 

Nur Lailatul Fitriyah. 2020. Skripsi “ Strate igi Pe imasaran Dalam Meiningkatkan 

Volume i Pe injualan di UD. Wardana Kota Mojoke irto Mahasiswi IAIN 

Ke idiri. 

Nustaqimah Nur. 2019. Skripsi “ Manaje imein Produksi Ke iripik Incor-incor Dalam 

Me injaga Stabilitas Produk Pada Usaha Dagang Harapan Bunda Di 

Kabupate in Mandailing Natal Ditinjau Me inurut Eikonomi Syariah. 

Oktarini, Riri. 2022. Strate igi Pe imasaran. Surabaya: Cipta Me idia Nusantara.  

Pogore ilova, E i. V, Yakhne ie iva, I. V, & Anna, N. 2016. Marke iting Mix for E i-

commeircei.  

Rad, H.S., Akbari, Z. 2014. The i Rolei of Brand and Adveirtising in Markeiting Mix 

(A Re ivieiw of Markeiting Mix). Inteirdisciplinary journal of conteimporary 

re ise iarch in busineiss, 6(7), 114-127 

Rukajat. 2018. Peinde ikatan Peine ilitian Kualitatif. Yogyakarta: De ipublish. 

 Sari, I.P., Me idyani, T.S. 2018. Harga dan Physical Eivideincei Te irhadap Ke ipuasan 

Peilanggan . Jurnal Sosio Ei-Kons. 

Se ipang & Lumanaw. 2014. Marke iting Mix Manajeime in. Bandung: Me idia Peirss 

Siagian, P Sondang. 2015. Manaje ime in Sumbe ir Daya Manusia. Jakarta : Bumi. 

 Singh, M. 2016. Marke iting Mix of 4P’S for Compe ititivei Advantagei. IOSR 

Journal of Busineiss and Manage ime int (IOSRJBM). 

Slame it Widodo. 2018. Strate igi Peimasaran Dalam Me iningkatkan Siklus Hidup Produk 

(Product Life i Cycle i), Jurnal Kajian Eikonomi dan Kajian Publik, Vol. 4, No. 1. 

Sugiyono. 2014. Me itodei peine ilitian kuantitatif kualitatif dan R&D . Bandung : 

Alfabe ita. 
 

Sujarwe ini V. Wiratna. 2015 Meitodologi Peine ilitian Bisnis Eikonomi, 

pustakabarupreiss. 



 

 

 

 

Sukmadinata, N. 2019. Meitodei Peine ilitian Peindidikan. Bandung: PT Re imaja 

Rosdakarya. 

Sunyoto. 2014. Dasar-Dasar Manaje ime in Peimasaran (Konse ip, Strateigi dan 

Kasus ). Yogyakarta : CAPS. 

Teiguh, M. 2013. Pe ineilitian Eikonomi Te iori dan Aplikasi. Jakarta: PT Grafindo. 

 Thabit, T.H., Rae iwf.M.B. 2018. The i Eivaluation of Markeiting Mix Eile ime ints: A 

Case i Study. Inteirnational Journal of Social Scieinceis & E iducational 

Studieis. 

 Thamrin Abdullah. Francis Tantri. 2015. Manajeime in Peimasaran. Jakarta: 

Rajawali Peirs. 

Udaya. 2013. Manje ime in Strateigi Peimasaran. Bandung: Abadi. 

Ujang Sumarwan.2019. Pe imasaran Strate igik: Peirspe iktif Peirilaku Konsume in dan 

Marke iting Plan. Bogor : IPB Pre iss. 

Uze imei & Ohe in. 2015. Manajeime in Markeiting Mix. Surabaya: Pustaka. 

Wibowo, Dimas He indika. Arifin, Zainul. Sunarti. 2015. Analisis strate igi 

pe imasaran untuk meiningkatkan daya saing UMKM (studi pada batik 

diajeing solo). Jurnal Administrasi Bisnis (JAB) .  

Wiliiam J Stanton 2014. Thei E iffeicts of Marke iting Mix. Bandung; Pustaka pe irs 

 

 


