BAB V
PENUTUP
A. Kesimpulan

Strategi yang telah digunakan oleh UD. Harapan Bunda pada proses
pemasaran yaitu product, price, place, promotion, people, process, physical
evidence. Dari ketujuh kegiatan tersebut semuanya sangat penting untuk
dilakukan sehingga dapat meingkatkan penjualannya. produk yang dijual UD.
Harapan Bunda adalah Kerupuk Incor-incor yang memiliki satu varian yang
menggunakan bahan-bahan berkualitas baik dan mutunya terjamin.

Dengan menerapkan strategi bauran pemasaran 7P dapat
meningkatkan penjualannya dari tahun ke tahun. Dari strategi bauran
pemasaran 7P yang diterapkan UD. Harapan Bunda yang paling sesuai adalah
unsur produk, pada kemasan kerupuk Incor-incor UD. Harapan Bunda sudah
ada keterangan dari kejelasan barangnya, seperti berat atau takarannya untuk
kemasan plastik sudah jelas, komposisinya juga jelas, dan sudah ada label
udah tertera pada kemasan.

Mengenai dampak strategi bauran pemasaran dalam meningkatkan
penjualan UD. Harapan Bunda, bahwa hasil pengamatan dan penelitian
strategi bauran pemasaran untuk UD. Harapan Bunda dalam meningkatkan
omzet penjualan memiliki dampak positif dan negatif.

Dampak positif yang didapatkan UD. Harapan Bunda yaitu dari segi
produknya diminati banyak orang dan sudah ada PIRT dengan Nomor
DINKES : PIRT No: 2-15-1202-08-0029-23. Harga jual produknya sesuai
dengan kualitas produknya. Dampak negatif yang dirasakan UD. Harapan
Bunda mengenai Pemasaran media sosial masih kurang optimal dan

banyaknya persaingan dengan produk yang sama.
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B. Saran
1. Bagi Pengusaha UD. Harapan Bunda
Bagi pihak pengusaha UD. Harapan Bunda hendaknya memperbanyak
persediaan produk jika banyak orderan agar persediaan di toko tetap ada dan
tidak mengalami kekosongan. Lebih di optimalkan lagi penggunaan sosial
media dan e- commerce dalam pemasaran dan penjualan Kerupuk Incor-incor
ke UD. Harapan Bunda.
2. Bagi Akademik
Dari hasil penelitian ini diharapkan dapat dijadikan bahan referensi
dan tambahan keilmuan dibidang ekonomi yang berkaitan dengan perilaku
konsumen.
3. Bagi Peneliti
Selanjutnya Hasil penelitian diharapkan dapat menjadikan acuan
untuk meningkatkan penelitian dan pengetahuan tentang strategi bauran
pemasaran UD. Harapan Bunda untuk meningkatkan omzet penjualan, serta
memberikan wawasan tentang tema-tema yang serupa. Diharapkan juga
untuk para peneliti berikutnya untuk melebarkan penelitian kepada hal-hal

yang berkaitan dengan judul supaya semakin luas pengetahuan yang di dapat.
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