BAB V
PENUTUP

A. Kesimpulan
Berdasarkan analisis yang diuraikan dalam skripsi ini, yang dibahas
mengenai strategi pemasaran yang mempengaruhi minat konsumen, maka dapat
ditaarik kesimpulan sebagai berikut:

1. Skor total variabel strategi pemsaran yang diperoleh dari hasil penelitian adalah
4456, skor teoritik yang tertinggi variabel ini tiap responden 20 x 5 = 100,
karena jumlah skor responden 50 responden, maka skor criteria adalah 100 x 50
= 5000. Dengan demikian strategi pemasaran adalah 4456 : 5000 = 0,891 atau
89,1% dari kriterium yang ditetapkan, jadi dapat disimpulkan bahwa strategi
pemasaran termasuk kategori sangat tinggi.

2. Skor total variabel minat beli konsumen yang diperoleh dari hasil penelitian ini
adalah 1100, skor teoritik yang paling tinggi variabel ini tiap responden 5 x 5 =
25, karena jumlah skor responden 50 responden, maka skor kriterium adalah 25
x 50 = 1250. Dengan begitu strategi pemasaran adalah 1100 : 1250 = 0,88 atau
88% dari kriterium yang ditetapkan, jadi dapat disimpulkan bahwa strategi
pemasaran termasuk kategori sangat tinggi.

3. Berdasarkan hasil pengelolaan SPSS yang telah dilakukan terdapat hubungan
yang ditunjukkan pada tabel diatas, nilai koefisien korelasi (R) = 0,447 yang
berarti terdapat hubungan positif dan korelasi keeratan kuat antara strategi
pemasaran terhadap minat beli konsumen pada Toko Pasmadu Furniture’.

4. Berdasarkan hasil perhitungan uji SPSS yang telah dilakukan, ditunjukkan pada
kolom coefficient terdapat nilai signifikan 0,001. Nilai signifikan lebih kecil
dari nilai probabilitas 0,005 atau 0,001 < 0,05 maka HO ditolak dan Ha diterima.
Variabel X mempunyai t hitung sebesar 4456 dengan t tabel 1,677 jadi t hitung
> t tabel dapat disimpulkan bahwa variabel (X) stretegi pemasaran berpengaruh

signifikan terhadap minat beli konsumen () secara persial.
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B. Saran
1. Kepada pihak Toko Pasmadu Furniture dan karyawan sebaiknya terus
mempertahankan atau bahkan meningkatkan pelayanan, kualitas dan kuantitas
produk-produk yang diproduksi agar konsumen terus tertarik untuk membeli
produk Toko pasmadu Furniture’.
2. Kepada pihak konsumen sebaiknya agar terus memilih produk yang lebih teliti

dan tepat dalam memperhatikan kualitas produk yang ingin dibeli.
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