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BAB V
PENUTUP
A. Kesimpulan
Berdasarkan hasil pembahasan maka peneliti mengambil kesimpulan

sebagai berikut:

1. Sistem bagi hasil sebagai affiliator di aplikasi TikTok dilaksanakan melalui
mekanisme komisi berbasis kinerja (performance-based), vaitu affiliator
memperoleh komisi setelah berhasil mempromosikan produk dan menghasilkan
transaksi penjualan melalui tautan afiliasi yang digunakan. Besaran komisi
ditentukan oleh penjual (seller) dan diberikan setelah transaksi dinyatakan selesai
serta lolos proses verifikasi oleh sistem TikTok Shop. Dengan demikian, penghasilan
affiliator tidak bersifat tetap, melainkan bergantung pada keberhasilan penjualan
yang dihasilkan dari aktivitas promosi.

2. Ditinjau dari perspektif fikih muamalah, sistem bagi hasil sebagai affiliator pada
aplikasi TikTok pada dasarnya diperbolehkan berdasarkan kaidah al-ashlu fil
mu'amalah al-ibahah, selama memenuhi prinsip-prinsip syariah. Praktik tersebut
harus dilaksanakan atas dasar kerelaan para pihak, kejelasan mengenai hak dan
kewajiban, kejujuran dalam menyampaikan informasi produk, serta keadilan dalam
pemberian komisi. Apabila prinsip-prinsip tersebut terpenuhi dan transaksi terhindar
dari unsur gharar, tadlis, maupun tindakan yang merugikan salah satu pihak, maka
sistem affiliate dapat dinilai sesuai dengan ketentuan fikih muamalah.

B. Saran
1. Bagi Affiliator pada TikTok. Affiliator disarankan untuk lebih memperhatikan

aspek kejujuran dan transparansi dalam melakukan promosi produk, serta

memastikan bahwa produk yang dipasarkan tidak bertentangan dengan



prinsip syariah. Selain itu, affiliator juga perlu memahami sistem komisi dan
kebijakan platform secara menyeluruh agar terhindar dari ketidakjelasan
(gharar) yang dapat merugikan di kemudian hari.

. Bagi Penjual (Seller). Penjual diharapkan dapat menetapkan sistem komisi
yang jelas, adil, dan transparan kepada affiliator, serta tidak melakukan
perubahan kebijakan secara sepihak. Hal ini penting untuk menjaga
kepercayaan dan menciptakan hubungan kerja sama yang sesuai dengan
prinsip keadilan dalam figh muamalah.

. Bagi Platform TikTok. Platform diharapkan mampu menyediakan sistem
yang lebih transparan dan akuntabel, khususnya dalam hal perhitungan
komisi, validasi transaksi, dan waktu pencairan dana. Selain itu, perlu adanya
pengawasan terhadap konten promosi agar terhindar dari praktik penipuan

(tadlis) yang dapat merugikan konsumen.
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