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ABSTRAK  

Muhammad Yusuf Batubara, NIM. 22080018. Pengaruh Harga Emas dan 

Risiko Investasi terhadap Minat Investasi Konsumen pada Toko Emas Alda Tio 

Pasar Lama Panyabungan. Program Studi Ekonomi Syariah, Sekolah Tinggi 

Agama Islam Negeri Mandailing Natal. Penelitian ini dilatarbelakangi oleh 

meningkatnya minat masyarakat dalam berinvestasi emas di Toko Emas Alda Tio 

Pasar Lama Panyabungan meskipun harga emas mengalami fluktuasi. Kondisi 

tersebut menunjukkan bahwa selain harga emas, persepsi terhadap risiko investasi 

juga diduga memengaruhi minat investasi konsumen. Penelitian ini bertujuan 

untuk mengetahui pengaruh harga emas terhadap minat investasi konsumen, 

pengaruh risiko investasi terhadap minat investasi konsumen, serta pengaruh 

harga emas dan risiko investasi secara simultan terhadap minat investasi 

konsumen pada Toko Emas Alda Tio Pasar Lama Panyabungan. Penelitian ini 

menggunakan metode kuantitatif dengan populasi sebanyak 78 konsumen yang 

melakukan investasi emas di Toko Emas Alda Tio Pasar Lama Panyabungan. 

Teknik pengambilan sampel menggunakan sampling jenuh sehingga seluruh 

populasi dijadikan sampel penelitian.. Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara 

parsial harga emas berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat investasi 

konsumen (thitung = 4,771 > ttabel = 1,992; Sig. = 0,000 < 0,05). Risiko investasi 

juga berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat investasi konsumen (thitung 

= 3,841 > ttabel = 1,992; Sig. = 0,000 < 0,05). Secara simultan, harga emas dan 

risiko investasi berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat investasi 

konsumen (Fhitung = 200,472 > Ftabel = 3,12; Sig. = 0,000 < 0,05). Nilai Adjusted R 

Square sebesar 0,838 menunjukkan bahwa 83,8% variasi minat investasi 

konsumen dijelaskan oleh harga emas dan risiko investasi, sedangkan 16,2% 

dipengaruhi faktor lain di luar penelitian. 

Kata Kunci: Harga Emas, Risiko Investasi, Minat Investasi. 
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ABSTRACT 

Muhammad Yusuf Batubara, Student ID 22080018. The Influence of Gold 

Prices and Investment Risk on Consumers' Investment Interest at Alda Tio 

Gold Store, Pasar Lama Panyabungan. Islamic Economics Study Program, State 

Islamic College of Mandailing Natal. This study was motivated by the increasing 

public interest in investing in gold at Alda Tio Gold Store, Pasar Lama 

Panyabungan, despite fluctuations in gold prices. This condition indicates that, in 

addition to gold prices, the perception of investment risk is also assumed to 

influence consumers' investment interest. This study aimed to determine the effect 

of gold prices on consumers' investment interest, the effect of investment risk on 

consumers' investment interest, and the simultaneous effect of gold prices and 

investment risk on consumers' investment interest at Alda Tio Gold Store, Pasar 

Lama Panyabungan. This study employed a quantitative research method. The 

population consisted of 78 consumers who invested in gold at Alda Tio Gold 

Store, Pasar Lama Panyabungan. A saturated sampling technique was used, in 

which the entire population was selected as the research sample. 

The results revealed that, partially, gold prices had a positive and significant 

effect on consumers' investment interest (t-value = 4.771 > t-table = 1.992; Sig. = 

0.000 < 0.05). Investment risk also had a positive and significant effect on 

consumers' investment interest (t-value = 3.841 > t-table = 1.992; Sig. = 0.000 < 

0.05). Simultaneously, gold prices and investment risk had a positive and 

significant effect on consumers' investment interest (F-value = 200.472 > F-table 

= 3.12; Sig. = 0.000 < 0.05). The Adjusted R Square value of 0.838 indicates that 

83.8% of the variation in consumers' investment interest can be explained by gold 

prices and investment risk, while the remaining 16.2% is influenced by other 

factors beyond the scope of this study. 

Keywords: Gold Prices, Investment Risk, Investment Interest. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang Masalah  

Investasi merupakan salah satu pilar penting dalam pembangunan ekonomi 

karena menjadi sarana untuk meningkatkan kesejahteraan masyarakat sekaligus 

memperkuat ketahanan ekonomi suatu negara. Dalam konteks individu maupun 

rumah tangga, investasi memiliki arti sebagai upaya menyisihkan sebagian 

pendapatan untuk ditempatkan pada instrumen yang mampu memberikan 

keuntungan di masa depan (Faniyah, 2017). 

Kesadaran masyarakat mengenai pentingnya investasi semakin meningkat 

seiring berkembangnya informasi, kemajuan teknologi, serta gencarnya kampanye 

literasi keuangan yang dilakukan pemerintah dan lembaga terkait. Otoritas Jasa 

Keuangan (OJK) mencatat bahwa tingkat literasi keuangan di Indonesia terus 

mengalami peningkatan dari tahun ke tahun, meskipun belum sejalan dengan 

tingkat inklusi keuangan yang lebih tinggi, data terbaru (SNLIK 2025) 

menunjukkan indeks literasi mencapai 66.46% (2024) sementara inklusi mencapai 

80.51%, menunjukkan masyarakat makin paham produk keuangan tapi belum 

sepenuhnya mengakses atau memanfaatkannya secara optimal (OJK, 2025). 

Kondisi ini menunjukkan bahwa masyarakat Indonesia mulai menyadari 

pentingnya mengelola keuangan, salah satunya dengan cara berinvestasi, namun 

masih terdapat tantangan dalam hal pemahaman mendalam mengenai risiko serta 

instrumen investasi yang tersedia. 

Kesadaran tersebut kemudian tercermin dalam munculnya minat investasi di 

kalangan masyarakat. Minat investasi menjadi tahap awal yang menentukan 

apakah individu akan terlibat secara aktif dalam kegiatan investasi, karena minat 

investasi mencerminkan ketertarikan, keinginan, serta kesiapan seseorang untuk 

menempatkan dananya pada instrumen tertentu. Dengan demikian, minat investasi 

memiliki peran penting dalam menjembatani antara pemahaman keuangan dan 

keputusan investasi yang nyata (Nadila et al., 2023). 

 

1 



2 

 

 

 

Minat investasi tidak muncul secara tiba-tiba, melainkan terbentuk melalui 

proses yang dipengaruhi oleh berbagai faktor. Salah satu faktor utama adalah 

tingkat pengetahuan dan pemahaman individu terhadap investasi. Individu yang 

memahami manfaat, mekanisme, serta potensi keuntungan dari suatu instrumen 

investasi cenderung memiliki minat investasi yang lebih tinggi (Nadila et al., 

2023). Sebaliknya, keterbatasan pemahaman mengenai karakteristik dan risiko 

investasi dapat menurunkan minat seseorang untuk berinvestasi, meskipun 

instrumen tersebut memiliki potensi keuntungan yang menjanjikan. 

Hal ini sejalan dengan pendapat Prameswari & Setyorini, (2025) yang 

menyatakan bahwa minat investasi merupakan dorongan internal seseorang untuk 

menanamkan modal yang dipengaruhi oleh tingkat pengetahuan, persepsi risiko , 

serta harapan terhadap keuntungan di masa depan. Faniyah, (2017) juga 

menegaskan bahwa pemahaman investor terhadap instrumen investasi menjadi 

faktor penting dalam membentuk sikap dan minat berinvestasi, karena 

pengetahuan yang memadai dapat membantu individu dalam menilai peluang dan 

risiko  secara rasional. 

Lebih lanjut, Ajzen (1991) melalui Theory of Planned Behavior dalam 

penelitian Sukiripto & Supriyanto, (2021) menjelaskan bahwa minat (intention) 

merupakan prediktor utama dari perilaku, termasuk perilaku investasi. Minat 

tersebut dipengaruhi oleh sikap terhadap investasi, norma subjektif, serta persepsi 

kontrol diri. Dalam konteks investasi, sikap positif yang didukung oleh 

pengetahuan dan pemahaman yang baik akan meningkatkan minat seseorang 

untuk berinvestasi. Dengan demikian, dapat disimpulkan bahwa pengetahuan dan 

pemahaman investasi memiliki peran strategis dalam membentuk minat investasi 

individu. 

Faktor harga atau nilai aset juga turut memengaruhi minat investasi. 

Perubahan harga suatu instrumen investasi dapat memberikan sinyal bagi investor 

mengenai potensi keuntungan maupun kerugian. Kenaikan harga seringkali 

dipersepsikan sebagai peluang untuk memperoleh keuntungan di masa depan, 

sehingga dapat meningkatkan minat investasi (Prameswari & Setyorini, 2025). 

Namun, fluktuasi harga yang terlalu tajam juga dapat menimbulkan kekhawatiran 
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dan menurunkan minat investasi, terutama bagi investor yang memiliki orientasi 

jangka pendek. 

Minat investasi tidak selalu terbentuk berdasarkan pertimbangan rasional 

semata sebagaimana dijelaskan dalam teori ekonomi modern. Pada masyarakat 

tertentu, khususnya masyarakat lokal, minat investasi juga dipengaruhi oleh faktor 

sosial, budaya, serta pengalaman kolektif yang berkembang secara turun-temurun. 

Nilai-nilai lokal, kebiasaan ekonomi keluarga, serta kepercayaan terhadap 

instrumen tertentu sering kali menjadi dasar utama dalam pengambilan keputusan 

investasi, terutama pada masyarakat yang masih mengandalkan pengalaman 

empiris dibandingkan analisis finansial formal. 

Konteks lokal di Kabupaten Mandailing Natal, khususnya Pasar Lama 

Panyabungan, menunjukkan fenomena menarik terkait perilaku investasi emas. 

Pasar Lama merupakan salah satu pusat perdagangan utama di Panyabungan, di 

mana aktivitas jual beli emas cukup tinggi. Salah satu toko emas yang menjadi 

perhatian peneliti adalah Toko Emas Alda Tio. Toko ini tidak hanya menjual emas 

perhiasan tetapi juga emas batangan, sehingga memiliki segmen konsumen yang 

beragam mulai dari kalangan rumah tangga biasa hingga pelaku usaha kecil. 

Berdasarkan hasil wawancara awal dengan pemilik Toko Emas Alda Tio, 

diketahui bahwa minat masyarakat untuk membeli emas di Toko Emas Alda Tio 

cukup tinggi meskipun harga emas sering mengalami fluktuasi. Seperti yang ada 

pada table di bawah ini. 

Tabel 1.1  

Data Konsumen yang Investasi di Toko Emas Alda Tio 

Tahun Jumlah Konsumen Investasi (Orang) 

2017 9 orang 

2018 16 orang 

2019 27 orang 

2020 43 orang 

2021 49 orang 

2022 56 orang 

2023 63 orang 

2024 71 orang 

2025 78 orang 
Sumber: Buku Besar Investasi Emas Toko Alda Tio Panyabungan Tahun 2017-

2025 
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Aktivitas investasi emas di Toko Emas Alda Tio Pasar Lama Panyabungan 

pertama kali mulai dilakukan pada tahun 2017. Sejak awal diperkenalkannya 

layanan investasi emas tersebut, jumlah konsumen menunjukkan perkembangan 

yang positif dari tahun ke tahun. Selama periode 2020 hingga 2025, jumlah 

konsumen yang melakukan investasi emas di Toko Emas Alda Tio Pasar Lama 

Panyabungan mengalami peningkatan yang signifikan. Pada tahun 2020 tercatat 

sebanyak 43 orang konsumen yang berinvestasi emas, dan jumlah tersebut terus 

meningkat secara bertahap hingga mencapai 78 orang pada tahun 2025. 

Peningkatan ini mencerminkan adanya tren minat investasi emas yang bersifat 

berkelanjutan, di mana emas semakin dipandang sebagai instrumen investasi yang 

menarik dan relevan bagi masyarakat setempat. 

Selain berfungsi sebagai tempat transaksi jual beli emas, Toko Emas Alda 

Tio juga memberikan kemudahan bagi konsumen untuk menyimpan emas yang 

telah dibeli, sehingga masyarakat tidak harus langsung membawa emas tersebut 

ke rumah. Fasilitas penyimpanan ini memberikan rasa aman dan kenyamanan bagi 

investor, khususnya bagi mereka yang menjadikan emas sebagai instrumen 

investasi jangka menengah dan panjang, serta mengurangi Risiko kehilangan 

maupun kerusakan fisik emas. Selain itu, Toko Emas Alda Tio secara rutin 

memberikan informasi harga emas terbaru setiap hari kepada konsumen, sehingga 

masyarakat dapat memantau perkembangan harga emas secara aktual dan 

mengambil keputusan investasi secara lebih tepat. 

Keberadaan fasilitas penyimpanan emas yang disediakan oleh Toko Emas 

Alda Tio menjadi salah satu faktor pendorong bagi konsumen dalam melakukan 

investasi emas di toko tersebut. Layanan ini memberikan rasa aman, kemudahan, 

serta kepercayaan bagi masyarakat, khususnya bagi investor yang belum memiliki 

sarana penyimpanan emas yang memadai di rumah. Ketersediaan informasi harga 

emas harian yang transparan dan mudah diakses juga meningkatkan kepercayaan 

konsumen, sehingga mereka cenderung lebih memilih Toko Emas Alda Tio 

sebagai tempat berinvestasi karena dinilai mampu meminimalkan Risiko 

kehilangan serta meningkatkan kenyamanan dan ketepatan dalam pengelolaan 

aset emas. 
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Menariknya, peningkatan jumlah investor tersebut tetap terjadi meskipun 

harga emas selama periode pengamatan mengalami fluktuasi dan cenderung 

menunjukkan tren kenaikan. Kondisi ini mengindikasikan bahwa perubahan harga 

emas tidak selalu dipersepsikan sebagai faktor penghambat dalam pengambilan 

keputusan investasi. Sebaliknya, sebagian konsumen justru memaknai kenaikan 

harga emas sebagai sinyal adanya potensi keuntungan di masa depan, sehingga 

tetap terdorong untuk melakukan pembelian emas sebagai bentuk investasi jangka 

panjang. Temuan ini memperlihatkan bahwa persepsi konsumen terhadap harga 

emas memiliki peran penting dalam membentuk minat investasi, khususnya pada 

masyarakat yang telah terbiasa menjadikan emas sebagai instrumen penyimpanan 

nilai. 

Sejalan dengan hal tersebut, dalam praktik investasi, emas merupakan salah 

satu instrumen yang memiliki karakteristik harga yang unik dan sensitif terhadap 

berbagai faktor ekonomi. Harga emas tidak hanya mencerminkan nilai intrinsik 

logam mulia itu sendiri, tetapi juga berfungsi sebagai indikator kondisi ekonomi 

global dan domestik, seperti inflasi, nilai tukar, dan ketidakpastian ekonomi. Bagi 

masyarakat Indonesia, perubahan harga emas memiliki pengaruh yang signifikan 

dalam menentukan keputusan investasi, karena fluktuasi harga tersebut secara 

langsung berkaitan dengan potensi keuntungan dan risiko  yang akan diterima 

oleh investor. 

Harga emas di Indonesia pada dasarnya dipengaruhi oleh pergerakan harga 

emas dunia serta nilai tukar rupiah terhadap dolar Amerika Serikat. Sopiyah et al. 

(2025) menyatakan bahwa fluktuasi harga emas domestik sangat erat kaitannya 

dengan dinamika pasar global, termasuk kondisi ekonomi internasional, tingkat 

inflasi, serta kebijakan moneter negara-negara besar. Ketika terjadi ketidakpastian 

ekonomi global, harga emas cenderung mengalami kenaikan karena meningkatnya 

permintaan terhadap emas sebagai aset lindung nilai (safe haven). 

Perkembangan harga emas di Indonesia dalam kurun waktu lima tahun 

terakhir menunjukkan pola yang fluktuatif namun cenderung mengalami tren 

peningkatan. Berdasarkan data dari ANLOG (2025), harga emas pada awal tahun 

2020 berada pada kisaran Rp 900.000 per gram, kemudian meningkat menjadi 
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sekitar Rp 950.000 per gram pada tahun 2021. Tren kenaikan tersebut berlanjut 

pada tahun 2022 dengan harga mencapai Rp 1.050.000 per gram, yang 

dipengaruhi oleh meningkatnya permintaan emas akibat ketidakpastian ekonomi 

pascapandemi Covid-19 serta tekanan inflasi global (Norlatifah & Maulida, 2025). 

Fluktuasi harga emas menjadi salah satu faktor utama yang memengaruhi 

keputusan investasi konsumen. Bagi masyarakat yang memiliki tujuan investasi 

jangka panjang, perubahan harga emas dalam jangka pendek umumnya tidak 

menjadi hambatan yang signifikan, karena emas dipandang memiliki 

kecenderungan nilai yang meningkat dalam jangka waktu panjang.  

Sebaliknya, bagi masyarakat yang berorientasi pada investasi jangka pendek 

atau spekulatif, perubahan harga emas dapat menimbulkan risiko  kerugian yang 

cukup besar. Rosyidah (2014) menegaskan bahwa sebagian besar konsumen di 

daerah masih menjadikan harga emas harian sebagai acuan utama dalam 

menentukan keputusan membeli atau menjual emas. Temuan ini menunjukkan 

bahwa harga emas memiliki pengaruh yang sangat kuat dalam membentuk minat 

investasi emas di kalangan masyarakat. 

Selain faktor harga, risiko investasi juga tidak kalah pentingnya dalam 

memengaruhi minat investasi konsumen. Walaupun emas sering dianggap sebagai 

instrumen yang relatif aman, pada kenyataannya emas tetap memiliki risiko. 

Risiko tersebut antara lain risiko fluktuasi harga dalam jangka pendek, risiko 

penyimpanan, risiko pencurian, hingga risiko likuiditas ketika emas dijual 

kembali. Fadilah & Fazizah, (2023) menjelaskan bahwa meskipun tingkat risiko 

emas lebih rendah dibandingkan saham, persepsi konsumen mengenai risiko emas 

tetap bervariasi tergantung pada tingkat literasi keuangan dan pengalaman 

investasi yang dimiliki.  

Sebagian konsumen yang memiliki pengalaman buruk, seperti kehilangan 

emas atau menjual emas pada saat harga rendah, cenderung memiliki persepsi 

risiko yang lebih tinggi. Sementara itu, konsumen yang lebih berorientasi jangka 

panjang cenderung menilai emas sebagai aset yang aman. Dengan demikian, 

pemahaman konsumen terhadap risiko menjadi aspek yang penting dalam 

membentuk minat investasinya. 
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Di sisi lain, persepsi risiko investasi emas juga mengalami perubahan 

positif. Risiko investasi emas semakin dipersepsikan rendah oleh masyarakat, 

terutama jika dibandingkan dengan instrumen investasi lain yang memiliki tingkat 

ketidakpastian lebih tinggi. Persepsi ini mendorong konsumen untuk mengalihkan 

tujuan pembelian emas dari sekadar kebutuhan konsumtif menuju investasi jangka 

panjang. Dengan demikian, kombinasi antara persepsi risiko yang rendah dan 

keyakinan terhadap stabilitas nilai emas menjadi faktor penting yang memperkuat 

minat investasi konsumen di Toko Emas Alda Tio. 

Namun, sebagian besar konsumen mengaku bahwa keputusan mereka 

membeli emas lebih dipengaruhi oleh faktor harga saat itu dibandingkan dengan 

pertimbangan risiko jangka panjang. Hal ini sesuai karena Panggabean, (2015) 

menyatakan bahwa masyarakat Panyabungan cenderung pragmatis dalam 

berinvestasi emas, di mana keputusan lebih didasarkan pada harga emas harian 

serta kebutuhan ekonomi sesaat. Fenomena ini menunjukkan adanya perbedaan 

perilaku antara konsumen di pasar tradisional dengan investor modern yang 

biasanya mempertimbangkan risiko dan prospek jangka panjang. 

Berdasarkan uraian di atas, dapat ditegaskan bahwa fenomena investasi 

emas di Pasar Lama Panyabungan memiliki dinamika yang kompleks, 

dipengaruhi oleh faktor harga dan risiko yang secara bersama-sama membentuk 

minat investasi konsumen. Masih terbatasnya penelitian yang mengkaji fenomena 

ini pada level lokal semakin memperkuat urgensi penelitian. Oleh sebab itu, 

penelitian mengenai “Pengaruh Harga Emas Dan Risiko Investasi Terhadap 

Minat Investasi Konsumen Pada Toko Emas Alda Tio Di Pasar Lama 

Panyabungan” menjadi sangat relevan untuk dilakukan. 

B. Identifikasi Masalah  

Berdasarkan latar belakang penelitian mengenai investasi emas di Toko 

Emas Alda Tio Pasar Lama Panyabungan, maka identifikasi masalah dalam 

penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Harga emas yang cenderung mengalami fluktuasi dari waktu ke waktu diduga 

memengaruhi keputusan dan minat konsumen dalam melakukan investasi 

emas di Toko Emas Alda Tio Pasar Lama Panyabungan. 



8 

 

 

 

2. Risiko investasi emas, seperti Risiko penurunan harga, Risiko penyimpanan, 

serta ketidakpastian keuntungan, masih menjadi faktor yang memengaruhi 

tingkat kepercayaan dan minat konsumen untuk berinvestasi. 

3. Minat investasi konsumen di Toko Emas Alda Tio Pasar Lama Panyabungan 

belum diketahui secara pasti tingkatannya serta sejauh mana dipengaruhi oleh 

faktor harga emas dan Risiko investasi. 

C. Batasan Masalah 

Penelitian ini difokuskan pada konsumen yang melakukan investasi emas di 

Toko Emas Alda Tio Pasar Lama Panyabungan. Variabel yang diteliti terbatas 

pada harga emas (X1) dan Risiko investasi (X2) sebagai variabel independen, 

serta minat investasi konsumen sebagai variabel dependen (Y).  

D. Rumusan Masalah   

Berdasarkan latar belakang penelitian mengenai investasi emas di Toko 

Emas Alda Tio Pasar Lama Panyabungan, maka rumusan masalah dalam 

penelitian ini adalah sebagai berikut 

1. Apakah terdapat pengaruh harga emas terhadap minat investasi konsumen 

pada Toko Emas Alda Tio di Pasar Lama Panyabungan? 

2. Apakah terdapat pengaruh risiko investasi terhadap minat investasi konsumen 

pada Toko Emas Alda Tio di Pasar Lama Panyabungan? 

3. Apakah terdapat pengaruh harga emas dan risiko investasi terhadap minat 

investasi konsumen pada Toko Emas Alda Tio di Pasar Lama Panyabungan? 

E. Tujuan Penelitian 

Berdasarkan latar belakang penelitian mengenai investasi emas di Toko 

Emas Alda Tio Pasar Lama Panyabungan, maka tujuan  dalam penelitian ini 

adalah sebagai berikut 

1. Untuk mengetahui pengaruh harga emas terhadap minat investasi konsumen 

pada Toko Emas Alda Tio di Pasar Lama Panyabungan. 

2. Untuk mengetahui pengaruh risiko investasi terhadap minat investasi 

konsumen pada Toko Emas Alda Tio di Pasar Lama Panyabungan. 

3. Untuk mengetahui pengaruh harga emas dan risiko investasi terhadap minat 

investasi konsumen pada Toko Emas di Pasar Lama Panyabungan. 
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F. Manfaat Penelitian 

Berdasarkan latar belakang penelitian mengenai investasi emas di Toko 

Emas Alda Tio Pasar Lama Panyabungan, maka manfaat penelitian dalam 

penelitian ini adalah sebagai berikut 

1. Manfaat Teoritis 

a. Penelitian ini diharapkan dapat memberikan kontribusi terhadap 

pengembangan ilmu pengetahuan di bidang manajemen keuangan, 

khususnya terkait perilaku investasi emas pada level mikro. 

b. Menjadi referensi akademik dalam kajian mengenai pengaruh harga dan 

risiko investasi terhadap minat investasi, terutama dalam konteks pasar 

tradisional yang belum banyak diteliti. 

c. Memberikan dasar teoritis bagi penelitian selanjutnya yang ingin 

mengkaji faktor-faktor lain yang memengaruhi minat investasi 

konsumen. 

2. Manfaat Praktis 

a. Bagi Konsumen  

Memberikan pemahaman yang lebih baik mengenai faktor-faktor 

yang perlu dipertimbangkan dalam berinvestasi emas, khususnya terkait 

harga dan risiko investasi. 

b. Bagi Toko Emas Alda Tio  

Hasil penelitian ini dapat menjadi bahan evaluasi dan strategi 

pemasaran untuk meningkatkan minat investasi konsumen dengan 

menekankan faktor yang paling berpengaruh. 

c. Bagi Pemerintah Daerah  

Hasil penelitian dapat dijadikan informasi tambahan untuk 

memahami dinamika investasi masyarakat lokal, yang berpotensi 

mendukung kebijakan penguatan ekonomi daerah melalui investasi emas. 


